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POPIS KRATICA

TZP TuristiCka zajednica podrucja

JLS Jedinica lokalne samouprave

HZMO Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje

JVP Javna vatrogasna postrojba

SRC Sportsko rekreacijski centar

UOSI UdruZenje osoba s invaliditetom

GDCK Gradsko drustvo Crvenog kriza

VPZ Virovitiko-podravska Zupanija

PSZ Pozesko-slavonska Zupanija

Kzz Krapinsko-zagorska Zupanija

JTI Javna turisti¢ka infrastruktura

QM Integrated Quality Management (eng.), Destinacijski sustav upravljanja
kvalitetom (hrv.)

TSOG TuristiCko seljacko obiteljski gospodarstvo

NSP Neto spremnost na preporuku destinacije



1. UVODNE NAPOMENE

Plan upravljanja turistickom destinacijom, u skladu sa Zakonom o turizmu (NN 156/23),
izraduje nadlezna turistiCka zajednica s ciliem usmjeravanja razvoja turizma, zastite
prirodnih i kulturnih resursa te unapredenja turistickog dozivljaja i kvalitete zivota lokalne
zajednice. lzrada Plana upravljanja destinacijom za podru€je TuristiCke zajednice
podrucja ,Juzna Bilogora“ ( u daljnjem tekstu TZP ,Juzna Bilogora) ima klju¢nu ulogu u
identificiranju razvojnih izazova, relevantnih Cimbenika utjecaja te raspolozivih potencijala
i prilika za buduéi razvoj turizma.

Svrha dokumenta jest definirati smjernice za provedbu mijera koje ¢e omoguditi
ucinkovitije upravljanje turistickim resursima i aktivnostima destinacijskog marketinga, pri
¢emu se naglasava potreba jaCanja odrzivosti turistickog razvoja. Plan predstavlja temelj
za donosSenje strateskih odluka svih relevantnih dionika — lokalne samouprave, turistickih
zajednica, gospodarskih subjekata i lokalnog stanovniStva — te djeluje kao alat za
koordinirano i informirano usmjeravanje razvoja destinacije.

Primarni cilj Plana jest usmijeriti turisticCku ponudu TZP ,Juzna Bilogora“ prema modelu
odrzivog razvoja koji promiCe oc€uvanje i optimalno koriStenje prirodnih, kulturnih i
ekonomskih resursa. Analizom snaga i slabosti destinacije te prepoznavanjem trziSnih
prilika omogucuje se jaCanje konkurentnosti destinacije na turistickom trzistu. Dobro
strukturiran plan stoga treba pridonijeti privlaCenju veceg broja posjetitelja, poticanju
investicija te osiguravanju pozitivnin u€inaka na lokalnu zajednicu kroz unapredenje
infrastrukture, razvoj novih sadrzaja i podizanje kvalitete usluga.

Posebna se vaznost pridaje kontinuiranom pracenju i evaluaciji provedbe aktivnosti te
praéenju trendova u turistickim pokazateljima, Sto treba omoguciti pravovremenu
prilagodbu strategija i osigurati u€inkovito upravljanje klju¢nim resursima destinacije.
Takav pristup uskladen je s nacelima suvremenog destinacijskog menadzZzmenta
usmjerenog na podatkovno utemeljeno donosenje odluka.

Proces izrade i provedbe Plana upravljanja destinacijom temelji se na aktivhom
uklju€ivanju relevantnih dionika iz javnog, privatnog i civilnog sektora. Suradnja i
uskladivanje interesa, kroz razmjenu misljenja i iskustava, predstavljaju preduvjet za
ucinkovito planiranje i provedbu mjera koje doprinose jacanju konkurentnosti destinacije
te njezinoj prilagodbi potrebama turista, lokalnog stanovnistva i gospodarskih subjekata.
Javnom objavom Plana osigurava se transparentnost procesa i uklju€ivanje Sire javnosti
U njegovu razradu i buducu evaluaciju. Edukativne i promotivne aktivnosti povezane s
implementacijom Plana trebale bi doprinijeti podizanju svijesti svih dionika o vaznosti
odrzivog razvoja turizma — ne samo onih koji izravno djeluju u turizmu i ugostiteljstvu, vec



i cjelokupne lokalne zajednice, kao i samih posjetitelja. Time se stvara temelj za
dugoroc€no odrziv i inkluzivan turisticki razvoj destinacije.

1.1. Dionici ukljuéeni u izradu plana upravljanja destinacijom

U izradu ovoga plana, aktivnim sudjelovanjem u prikupljanju relevantnih podataka i
pokazatelja, razmjenom misljenja i ideja uklju€eni su dionici Ciji je prikaz dan u Tablici 1.
Isto tako, oni ¢e imati istaknute uloge u provedbi i evaluaciji buducih aktivnosti proizaslih

iz ovoga dokumenta.

Tablica 1. Dionici uklju¢eni u izradu plana upravijanja destinacijom

Dionik

Adresa e-poste

TZP ,“Juzna Bilogora

Uloga
Koordinator izrade Plana,
osiguravanje podataka,

komunikacija s dionicima u procesu
izrade i sl.

tzpjuznabilogora@gmail.com

Grad Grubisno Polje

Komunikacija u svezi potrebnih
podataka u analizi stanja i izraCunu
pokazatelja odrzivosti

grad@grubisnopolje.hr

Opc¢ina Veliki Grdevac

Komunikacija u svezi potrebnih
podataka u analizi stanja i izraunu
pokazatelja odrzivosti

opcina@yveliki-grdjevac.hr

0.S. lvana Nepomuka
JemreSi¢a, Grubisno

Aktivho sudjelovanje na
radionicama vezanim uz razradu
strateSkih i operativnih prioriteta u

a_delic@yahoo.com

Kulturni centar ,Mato
Lovrak®, Veliki Grdevac

Polje razvoju odrzivog turizma na
podruéju TZP “JuZna Bilogora”
Aktivno sudjelovanje na

radionicama vezanim uz razradu
strateskih i operativnih prioriteta u
razvoju odrzivog turizma na
podrucju TZP “Juzna Bilogora”

zvjezdana@kucmatolovrak.hr

Razvoja agencija ,Agro®

Koordinator za  usugladavanje
projektnih prijedloga i projekata od
posebne vaznosti za destinaciju i
doprinos pokazateljima odrZivosti

marina.vukusic@ra-agro.hr

0.S. Mate Lovraka,
Veliki Grdevac

Aktivno sudjelovanje na
radionicama vezanim uz razradu
strateskih i operativnih prioriteta u

marina.balen2@gmail.com

Jurisi¢ d.o.o.

razvoju odrzivog turizma na
podrucju TZP “Juzna Bilogora”
Aktivho sudjelovanje na

radionicama vezanim uz razradu
strateSkih i operativnih prioriteta u
razvoju odrzivog turizma na
podrucju TZP “Juzna Bilogora”

jurisic.mv@gmail.com




BiS¢an & sinovi d.o.o.

Aktivno sudjelovanje na
radionicama vezanim uz razradu
strateSkih i operativnih prioriteta u

iva.biscan@gmail.com

OPG Pavigi¢

razvoju odrzivog turizma na
podrucju TZP “Juzna Bilogora”
Aktivno sudjelovanje na

radionicama vezanim uz razradu
strateskih i operativnih prioriteta u
razvoju odrzivog turizma na
podru¢ju TZP “Juzna Bilogora”

pavicic.ivana82@gmail.com

Privatni i javni sektor —
djelatnost pruzanja
smijestaja i pripreme
hrane i pi¢a, turisticki
informativni i
interpretacijski centri

Suradnja i  koordinacija  pri
prikupljanju informacija o]
zadovoljstvu turista; usuglasavanje
oko prijedloga strateSkih ciljeva
razvoja turisticke ponude i kljuénih
turisti¢kih proizvoda

Lokalno stanovnistvo -
ispitanici koji su

sudjelovali u ispitivanju
zadovoljstva turizmom

Suradnja oko prikupljanja podataka,
misljenja i prijedloga vezanih uz
zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom na podrugju VPZ

Izvor: Izrada autora

1.2. Profil odredista — TZP “Juzna Bilogora”“ (osnovne i sazete informacije)

U tablichom pregledu u nastavku date su osnovne karakteristike turistiCkog odredista
TuristiCke zajednice podrucja “Juzna Bilogora” (dalje u tekstu TZP “Juzna Bilogora”).

elioeyo

Podrucje “Juzna Bilogora” nalazi se na juznim obroncima Bilogore, u srediSnjoj Hrvatskoj, unutar
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. U sastavu turisti¢ke zajednice tog podrudja spadaju: Grad Grubi$no Polje

i Opcina Veliki Grdevac.




1souezanod eujawold

e Podrucje zupanije ima cestovnu infrastrukturu: postoje drzavne ceste i Zupanijske ceste koje
povezuju gradove i opcine.

e Geografski je povoljno smjesteno u odnosu na Siri Panonski prostor i grad Zagreb, Sto daje
potencijal za povezanost.

e U strateskoj studiji za Zupaniju navodi se da, iako je geografska pozicija dobra, ,strateski i
ekonomski vazni prometni pravci u smjeru istok—zapad te u smjeru od sjevera prema jugu ne
prolaze kroz tu regiju”.

e Za primjer: U opc¢ini Veliki Grdevac je navedeno da je glavna cesta Bjelovar—Daruvar asfaltirana
1966., ali Zeljezni€ka pruga kao jaka prometna veza je ukinuta 1967.

e JuZna Bilogora ima dobru osnovnu povezanost, ali ograni¢enja u brzom i modernom prometu
(nema autoputa, javni prijevoz slabo razvijen, Zeljeznica ukinuta)

B)$1ZJ) YluAjiwae yifluzea |
epe.b Bouae|b po 1sousliepn

Zagreb- ~ 110.9 km
Osijek ~ 109.6 km
Varazdin ~ 161.2 km
Rijeka ~ 268.9 km
Zadar ~ 408.9 km

Split ~517.2 km
Ljubljana ~ 248 km
Budimpesta ~ 302.0 km
Be€ ~ 346 km

Minchen ~ 653 km

Igo eysjelboas)

efzal

Juzna Bilogora destinacija je pogodna za ljubitelje aktivnog odmora. Podrudje obiluje pjeSackim i
biciklistickim stazama koje prolaze kroz o€uvanu prirodu, Sume i brezuljke, nudeéi prekrasne panoramske
poglede i brojne moguénosti za sport i rekreaciju. Rijeke i jezera u okolici idealni su za ribolov, plivanje i
voznju ¢amcem, a Sume za lov i foto-lov. Lovacko drustvo “Jelen” Veliki Grdevac gospodari lovistem
povrsine 6 500 ha kao zakupnik ZajedniCkog lovista Bjelovarsko- bilogorske Zupanije ,Grdevica-Kovacica“
7/401.

Podrucje TZ-a nalazi se na podrucju ekoloSke mreze HR1000008 Bilogora i Kalni¢ko gorje (Podrucje
oCuvanja znacajno za ptice) i obiluje Sumskim predjelima — naglasak je na o€uvanoj prirodi i vaznosti
oCuvanja bioraznolikosti Sume (npr. Staza prijatelja prirode u blizini Kulturnog centra “Mato Lovrak”; pou&na
staza u sklopu OPG-a Pavici¢). Zelena i plava boja u logotipu TZ-a asociraju na prirodna bogatstva
podrudja - vodno i Sumsko bogatstvo.

Grad Grubi$no Polje lezi izmedu gornjih tokova llove i Cesme, na 163 m apsolutne visine i s Velikim i Malim
Zdencima Cini cjelinu, a smjesten je 2 km sjeverno od Daruvara i 27 km jugozapadno od Virovitice. Veliki
Grdevac, naselje i opcinsko srediSte smjeSteno je 13 km sjeverozapadno od GrubiSnoga Polja te 25 km
jugoistocno od Bjelovara a lezi na 148 m apsolutne visine.

Gore i planine:

Bilogora - uzvisina u sjevernoj Hrvatskoj, je najniza gora u savsko-dravskom medurjedju i proteZe se na
80 km u smijeru sjeverozapad-jugoistok izmedu rijeka Drave i Save.

Najvisi vrh Bilogore je Raj¢evica (Stankov vrh) s visinom od 309 m, smjeSten u Koprivni¢ko-kriZzevackoj
Zupaniji i ne pripada podrudju TZ-a.

Bilogora je poznata po niskim, prostranim gorama, s bogatim Sumama hrasta kitnjaka, graba, hrasta
luZnjaka i bukve na sjevernim padinama. Jugozapadni obronci su manje strmi i pogodni su za Setnje u




prirodi (hiking) Zbog svoje krajobrazne i bioloSke vrijednosti, Bilogora je uklju€ena u mrezu zasticenih
podrucja NATURA 2000.

Rijeke:

Bilogora je izvoriste pritoka rijeka Cesme (Bjelovarski, Ciglenski i Severinski potok, Kovagica, Mliniste,
Velika, Ra¢acka rijeka, Zavnica) i Glogovnice (Oslavica). Gorniji tok rijeke llove proteZe se uz juznu granicu
podrucja Grada Grubisno Polje.

Ostale vode:

Brojni ribnjaci pogodni za sportski ribolov, npr. u neposrednoj blizini GrubiSnog Polja - izletiSte Bara s
dva ribnjaka za sportski ribolov s uredenom Setnicom, okruzeni Sumom.

Kulturni centar Mato Lovrak nalazi se na $umskom podrugju uz potok Grdevicu, pritoku rijeke Cesme.
Bazeni u sklopu Sportsko rekreacijskog centra "Veliki Grdevac" sastoje se od 25 metarskog dubokog
bazena, plitkog bazena za djecu s dvije ,gljive”, te hidromasaznog bazena s ljekovitom vodom.

190 exsjewly

efzaf

Podrucje koje obuhvaca TZP “Juzna Bilogora” (grad GrubiSno Polje i Opc¢ina Veliki Grdevac) ima umjerenu
kontinentalnu klimu, s prosje¢nim godisSnjim temperaturama izmedu 2°C u najhladnijim zimskim mjesecima
(prosinac - veljaca) do 23-24°C u srpnju i kolovozu s najvec¢om prosje¢nom koli¢inom padalina u svibnju,
te rujnu i kolovozu.

Izvor: meteoblue.com

(1zoz sidod)
eyluaouess foig

"

TZP ,“Juzna Bilogora™ obuhvacéa prostor dvije jedinice lokalne samouprave, grada GrubiSnog Polja i
opc¢ine Veliki Grdevac. Prema posliednjem popisu stanovnistva iz 2021. godine na spomenutom podrudju
zivi 7.683 stanovnika (Grubisno Polje 5.367 stanovnika, Veliki Grdevac 2.316 stanovnika)

Izvor: DZS (2021) Popis stanovniStva — stanovnistvo po gradovima i opéinama
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Grafikon 1 Broj dolazaka i no¢enja na podrucju TZP ,“JuZna Bilogora™ tijekom 2024. godine
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Izvor: TZP “Juzna Bilogora”, podaci iz sustava eVisitor

Tijekom 2024. godine na podrucju grada Grubi$nog Polja i op¢ine Veliki Grdevac koji €ine destinaciju TZP
“Juzna Bilogora” zabiljezeno je 368 dolazaka turista i to: 279 domacih te 89 stranih. U navedenom razdoblju
ostvareno je ukupno 2.455 nocenja, od ¢ega su 2.064 noéenja ostvarili domaci gosti, a 391 nocenje strani

turisti.
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Grafikon 2 Prosjec¢an broj nocenja turista na podruéju TZP “Juzna Bilogora”

PROSJECAN BROJNOCENJATURISTANA PODRUCIU
TZP JUZNABILOGORA U 2024. GODINI

7,40

6,67

4,39

DOMACI STRANI UKUPNO

Izvor: TZP “Juzna Bilogora”, podaci iz sustava eVisitor

Iz gornjeg grafikona vidljivo je kako prosje€an broj noc¢enja turista koji su boravili na podru¢ju TZP “Juzna
Bilogora” iznosi 6,67 noci, pri €emu su domaci gosti nocili dulje (prosje¢no 7,40), a strani nesto manje (u

prosjeku 4,39 noéi).

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (DZS, 2025), prosjecan broj ostvarenih no¢enja domacih
turista u 2024. godini zabiljeZen je na razini 3,0 nocenja, dok su strani turisti ostvarili u prosjeku 4,9 noéenja.
Temeljem navedenoga, vidljivo je kako domaci turisti koji borave na podrucju TZP “Juzna Bilogora” borave
gotovo 2,5 puta dulje nego sto je to prosjek domacih turista na razini Republike Hrvatske, dok strani turisti

borave neznatno krace.
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Tablica 2. TuristiCki kapaciteti po vrstama objekata u 2023. | 2024. godini

2023. 2024.
BROJ
BROJ BROJ x BROJ
BROJ = BROJ SMJESTAJNIH
VRSTA OBJEKATA SMJESTAJNIH KREVETA | OBJEKATA JEDINICA KREVETA
JEDINICA
Hotel 1 25 43 1 25 43
Kuéa za 1 1 3 2 2 10
odmor
Objekti na
OF’Cvs-u 3 7 14 3 7 14
(seljaCkom
domacinstvu)
ObJe’lftl u 3 5 17 4 6 21
domacinstvu
Ukupno 8 38 77 10 40 88

Izvor: TZP “Juzna Bilogora”, podaci iz sustava eVisitor

ilezipes nysllemsobn

Tablica 3 Ugostiteljski objekti prema vrstama

Vrsta

Broj objekata

Restoran

1

Bistro

Objekt brze prehrane (fast food)

Kavana

1
5
1

Caffe bar

11

Slasti¢arnica

1

Sveukupno

20

lzvor: Izrada autora
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alioyene aygnsiin aliuleindodlen

PRIRODNE ATRAKCIJE
e Potok Grdevica
e Rijeka Cesma
e Slatki potok
e Sume na Juznoj Bilogori
e |zletiSte Bara
e Staza prijatelja prirode, Veliki Grdevac
e Poucna staza InjatiCki Brijeg
e Gradski park u GrubiSnom Polju
e Park Suma Prespinja¢a
e Ribnjaci

KULTURNE ATRAKCIJE
e Vlak u snijegu u sklopu Lovrakovog centra
e Milin druzbe Pere KvrZice
e Zupna crkva sv. Josipa u Grubisnom Polju
e Zupa Presveta Srca Isusova Ivanovo Selo
e Crkva Rozdenija Bogorodice u Malim Zdencima
e Zupna crkva Duha Svetoga u Velikom Grdevcu
e Crkva Sosestvija Sv. Duha (Svete Trojice) u Velikom Grdevcu
e Parohijska crkva sv. Dimitrija u Malom Grdevcu
o Kapela sv. Marije Magdalene u Donjoj Kovagici
e Adventisticka crkva Grubisno Polje
e Evangelicka Crkva u Velikim Zdencima
e Crkva sv. Velikomuéenika Georgija u GrubiSnom Polju
e Samostan sestara milosrdnica, Grubi$no Polje
e Ambar u GrubiSnom Polju
e ArheoloSko nalaziste Oborovi
e Ljetnikovac Ivana Nepomuka Jemersi¢a
e Etno kuca Bilogora, Grbavac
e Etno kuca lvanovo Selo
e Crkva sv. Josipa, GrubidSno Polje
e Cintor u Zupnom dvoru
e Vila ,Moj mir¢, GrubiSno Polje

Ostala kultura zivota i rada
e Jemersicevo prolje¢e
e Folklorni ansambl Grubi$no Polje
e Proizvodnja sira
e Postolarska radnja
e Hrvatski sabor u Velikim Zdencima
e Slikovnica Kockavica
e Slikovnica ,Ljubav sve pozlati*
o Ceske besede
e Zajednice Madara
e Stoljetna tradicija vatrogastva u GrubiSnom Polju

Kulturne ustanove/ muzeji i posjetiteljski centri
e Lovrakov centar
e Spomen soba Hrvatskih branitelja ,Otkos 10*
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Vaznije manifestacije
e Dan grada Grubisno Polje
e Gospodarski sajam, Grubisno Polje
e Traktorijada u Velikom Grdevcu
e Sajam sira, meda i vrganja
e Lovrakovi dani kulture
e Advent na Juznoj Bilogori
e Ljetno na Juznoj Bilogori
e Komus$ana
e Sajam sadnica i cvijeCa
e Jemersiéevo prolje¢e
e Igre druzbe Pere Kvrzice
e Djecji maskenbal

IpoAzijoid 11sUNg luAe|S)

Primarni turistiCki proizvodi

1. Kulturni i interpretacijski turizam
2. Turizam temeljen na prirodi — zeleni i rekreacijski turizam
3. Gastro i seoski turizam

Sekundarni turisti¢ki proizvodi

1. Manifestacijski turizam — potpora ja¢anju brenda turistickog odredista
2. Skolski i djegji turizam

14
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Iduéa slika 1. prikazuje ugostiteljsko-turisticku zonu predvidenu na prostoru Grada Grubisno Polje
(oznaceno crvenim kvadratom).

Slika 1. Zone za ugostiteljsko-turisticku djelatnost

Izvor: Strateski razvojni program Grada GrubiSnog Polja 2015. - 2020. godine
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Na iducoj Tablici 3. vidljiva je turisticka infrastruktura na podrucju obuhvata TZP “Juzna Bilogora” prema
atrakciji, tipu i vaznosti pojedine razine.

Tablica 4. Javna turisticka infrastruktura TZP “JuZna Bilogora”

KATEGORIJA NAZIVITIP VLASNIK/UPRAVITELJ/ | OPREMLJENOST | RAZDOBLJE
LOKACIJA KORISTENJA
Primarna JTI Sportsko — Opc¢ina Veliki Grdevac/ Parkiraliste, Sezonsko
rekreacijski Kulturni centar Mato sanitarni ¢vor,
centar Veliki Lovrak/Veliki Grdevac, P. | pitka voda, barovi,
Grdevac / Preradovic¢a spasioci
kupaliste
Primarna JTI Staza prijatelja NerijeSeni imovinsko- Duljina 0,6 km/ Cjelogodisnje
prirode / pravni odnosi / Hrvatske | sportska i djecja
tematska staza Sume Bijelovar / Veliki igralista/ druga
Grdevac, P. Preradovi¢a | posjetitelijska
25 infrastruktura/
bistro
Primarna JTI TuristiCka TZP “Juzna Bilogora” / NP NP
signalizacija GrubiSno Polje, Cesta
E661 na raskrS¢u s
cestom ZC37124 za M.
Dapcevicu.
TZP “Juzna Bilogora” / NP NP
Grubisno Polje, Cesta
E661 na raskrS¢u s
cestom ZC40016 za
Malu Peratovicu.
TZP “Juzna Bilogora” / NP NP
Grubisno Polje, Ulica
Nikole Subi¢a Zrinskog
na raskrs¢u s prilazom
Crkvi sv. Georgije.
TZP “Juzna Bilogora” / NP NP
Grubisno Polje, Ulica
Nikole Subiéa Zrinskog
kod kuénog broja 20.
TZP “Juzna Bilogora” / NP NP
Grubisno Polje, Ulica
Ivana Nepomuka
Jemersi¢a 50 m prije
raskri¢a s E661.
TZP “Juzna Bilogora” / NP NP

Grubisno Polje, Ulica 77.
samostalnog bataljuna
ZNG kog kuénog broja
5.
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TZP “Juzna Bilogora” /
Veliki Zdenci, Drzavna
cesta D28 na raskr$éu s

Ul. 30. svibnja 1990. u V.

Zdencima.

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje, Drzavna
cesta D45 100 m prije
raskr§ca s drzavhom
cestom E661.

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje, Drzavna
cesta D45 100 m prije
raskr§¢a s drzavnom
cestom E661.

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje, Ulica
Terezije Bernadete
Banje kod skretanja u
Prilaz R.Roupeca

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje,
Zupanijska cesta ZC
3094 Bjelovar- Grubisno
Polje

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje,
Zupanijska cesta ZC
3094 Bjelovar- Grubisno
Polje

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje, Ulica
Nikole Subiéa Zrinskog

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Veliki Zdenci, Drzavna
cesta D5, ispred Crkve
Svih Svetih

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
V. Grdevac, Drzavna
cesta D28

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Zupanijska cesta
Bjelovar — GrubiSno
Polje, ispred Kulturnog
centar Mato Lovrak

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Veliki Zdenci, Drzavna
cesta D28 na raskr$éu s

Ul. 30. svibnja 1990. u V.

Zdencima.

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Veliki Zdenci, Ulica 30.
svibnja 1990. ispred
kuénog broja 35

NP

NP
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TZP “Juzna Bilogora” /
Veliki Zdenci, Drzavna
cesta D28 na raskr§¢u s
prilaznom cestom prema
Lovackoj kuci

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Drzavna cesta D5 u
Malim Zdencima ispred
Crkve

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje na
Zupanijskoj cesti ZC
3094 prije mosta na
potoku Peratovica

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grubisno Polje na
Zupanijskoj cesti ZC
3094 prije mosta na
potoku Peratovica

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
na Zupanijskoj cesti ZC
3094 (Praska ulica u
Ivanovom selu) ispred
Crkve

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
na Zupanijskoj cesti ZC
3094 (Praska ulica u
Ivanovom selu) ispred
Crkve

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Ivanovo Selo u llovskoj
ulici ispred objekta

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Rastovac na Lokalnoj
cesti LC 37126 ispred
Lovacke kuce u
Rastovcu

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grbavac na lokalnoj
cesti LC 37116 ispred
Etno kuce

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grbavac na lokalnoj
cesti LC 37116 ispred
objekta

NP

NP

TZP “Juzna Bilogora” /
Grbavac na zupanijskoj
cesti ZC 3094 ispred
kapelice

NP

NP

Sekundarna JTI

Nogometno
igraliste NK
Gordowa Veliki
Grdevac

Op¢ine Veliki Grdavac /
NK Gordowa / Veliki
Grdevac, Bana Josipa
Jelaci¢a 1

Parkiraliste,
nogometni teren,
teretana na
otvorenom

Cjelogodisnje
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Sekundarna JTI | Nogometno Grad GrubiSno Polje / Nogometni teren CjelogodiSnje
igraliste NK NK Zdenka / Trg kralja
Zdenka, Veliki | Tomislava 3
Zdenci

Sekundarna JTI | Nogometno Grad Grubisno Polje / Nogometni teren Cjelogodisnje
igraliste NK NK Bilogora 91 / Matije
Bilogora 91 Gupca 22

Grubisno Polje

Sekundarna JTI

Djecje igraliste

Grad GrubiSno Polje /

djecje igraliste na

CjelogodiSnje

kraj PS Veliki OS lvana Nepomuka otvorenom
Zdenci Jemersi¢a Grubisno
Polje / Veliki Zdenci, Trg
kralja Tomislava
Sekundarna JTI | IgraliSte na Grad Grubi$no Polje / bo¢anje, kosarka, | Cjelogodisnje
otvorenom kod | Veliki Zdenci, Zdenacki | nogomet, djecje
ZRC-a u Velikim | Gaj igraliste
Zdencima
Sekundarna JTI | Rodna ku¢a Privatno vlasnistvo Nije u funkciji NP
Mate Lovraka obitelji / Veliki Grdavac, turizma
FranciSkovi¢eva 34
Sekundarna JTI | Parkiralista ParkiraliSta uz Drzavnu 100 NP
cestu D28 u uzem
centru Velikog Grdevca
Parkiraliste SRC Veliki 60 NP
Grdevac
Parkiralite ispred OS 50 NP
mate Lovrak
Parkiraliste ispred 25 NP
Ljekarne
Parkiraliste nogometnog | 25 NP
igraliSta
Parkiraliste ispred NP
Lovackog doma
Parkiraliste ispred 30 NP
Op¢ine Veliki Grdevac
Parkiraliste KUC-a Mato | 30 NP
Lovrak
ParkiraliSte ispred 20 NP
Mjesnog doma Pavlovac
Parkiraliste ispred 15 NP
Vatrogasnog doma Veliki
Grdevac
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP

Grubidno Polje

19



Sekundarna JTI | Parkiralista Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubi$no Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubi$no Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubidno Polje

Sekundarna JTI | Parkiralista Javno parkiraliSte, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubidno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubidno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP

Grubidno Polje
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Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Sekundarna JTI | Parkiralista Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, Mali NP NP
Zdenci
Javno parkiraliste, Veliki | NP NP
Zdenci
Javno parkiraliste, Veliki | NP NP
Zdenci
Javno parkiraliste, Veliki | NP NP
Zdenci
Javno parkiraliste, Veliki | NP NP
Zdenci
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Javno parkiraliste, NP NP
Grubisno Polje
Sekundarna JTI | ArheoloSko RH/ JU Hrvatske Sume | Objekt nije u NP
nalaziste Suma | Bjelovar/ Grubisno Polje | funkciji turizma
Oborova — Velika Barna, k.C..
4265/1
Sekundarna JTI | Ambar Na privatnom posjedu / Objekt nije u NP
Konzervatorski odjel u funkciji turizma
Bjelovaru / Ulica Brace
Radi¢ 28
Sekundarna JTI | Crkva sv. Marka | SPCO Velika Barna / Objekt nije u NP
Konzervatorski odjel u funkciji turizma
Bjelovaru / Velika Barna,
Kralja Tomislava 27
Sekundarna JTI | Crkva sv. Duha | Zupa Duha Svetoga/ Objekt nije u NP
Konzervatorski odjel u funkciji turizma
Bjelovaru / Veliki
Grdevac, Kralja
Tomislava 21
Sekundarna JTI | Crkva Rozdenija | / Konzervatorski odjel u | Objekt nije u NP
Bogorodice Bjelovaru / Mali Zdenci, | funkciji turizma
A. Mihanovi¢a 72
Sekundarna JTI | Crkva sv. Crkva sv. Objekt nije u NP
Velikomugenika | Velikomucenika Georgija | funkiji turizma
Georgija / P_(onzervatorsk|_(v)djel u
Bjelovaru / Grubi$no
Polje, N.Subiéa Zrinskog
72
Sekundarna JTI | Crkva sv. Josipa | Crkva sv. Josipa / Objekt nije u NP

Konzervatorski odjel u

funkciji turizma
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Bjelovaru / GrubiSno
Polje, Bra¢e Radi¢a 21/4

Sekundarna JTI | Crkva sv. Petke | Crkva sv. Petke / Objekt nije u NP
Konzervatorski odjel u funkciji turizma
Bjelovaru / Velika
Peratovica
Sekundarna JTI | Crkva Crkva Sosestvija Sv. Objekt nije u NP
Sosestvija Sv. Duha (Svete Trojice) / funkciji turizma
Duha (Svete gprlmzervatf{/slﬂk(_)djel u
. elovaru / Veliki
Trojice) Gerevac, Kralja
Zvonimira 7
Sekundarna JTI | Crkva sv. Marije | Crkva sv. Marije Objekt nije u NP
Magdalene Magdalene / funkciji turizma
Konzervatorski odjel u
Bjelovaru / Donja
Kovacica 55a
Sekundarna JTI | Spomen poprsje | Opcina Veliki Grdevac/ | Objekt nije u NP
Mate Lovraka OS Mate Lovraka funkgiji turizma
Sekundarna JTI | Spomenik Opc¢ina Veliki Grdevac Objekt nije u NP
Domovinskom funkciji turizma
ratu
Sekundarna JTI | Spomenik Zrinska Objekt nije u NP
Zrtvama |l funkciji turizma
Svjetskog rata
Sekundarna JTI | Spomenik Ivanu Zupa sv. Josipa Objekt nije u NP

Nepomuku
Jemersiéu
ispred Zupne
Crkve sv. Josipa
u GrubiSnom
Polju

Grubisno Polje

funkciji turizma

Ostala JTI

Kulturni centar
Mato Lovrak

Opc¢ina Veliki Grdevac

Parkiraliste /
Informacije /
sanitarna i ostala
infrastruktura /
bistro

Cjelogodi$nja

Centar za
kulturu i
informiranje dr.
Franje Tudmana

Grad GrubisSno Polje

Nije u funkciji
turizma

CjelogodiSnja

Gradska
knjiznica Mato
Lovrak

Grad Grubis$no Polje

Nije u funkciji
turizma

Cjelogodi$nja

Vila Moj mir

Grad Grubis$no Polje

Nije u funkciji
turizma

CjelogodiSnja

Sportski ribnjak
Bara

Grad GrubiSno Polje

Parkiraliste /
sanitarna i ostala
infrastruktura /
restoran

CjelogodiSnja
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Sportski ribnjak | OpcCina Veliki Grdevac / | Parkiraliste / CjelogodiSnja
Grdevica SRRU ,Grdevica* infrastruktura za
ribolovce /
mogucnost kupnje
dnevnih ribolovnih
dozvola

Izvor: izrada autora prema Popisu javne turisti¢ke infrastrukture, TZP ,“Juzna Bilogora

2. ANALIZA STANJA

2.1. Resursna osnova, atrakcije, ugostiteljski sadrzaji , turisticki proizvodi i

usluge

A. Turisticke atrakcije (kulturne, prirodne, dogadaiji, sportsko rekreacijske i zabavne)

KULTURNE ATRAKCIJE

Lovrakov centar

Vlak u snijegu u sklopu Lovrakovog centra

Mlin druzbe Pere Kvrzice

Spomen soba Hrvatskih branitelja ,Otkos 10*

Zupna crkva sv. Josipa u Grubisnom Polju

Zupa Presveta Srca Isusova lvanovo Selo

Crkva Rozdenija Bogorodice u Malim Zdencima

Zupna crkva Duha Svetoga u Velikom Grdevcu

Crkva SoSestvija Sv. Duha (Svete Trojice) u Velikom Grdevcu

. Parohijska crkva sv. Dimitrija u Malom Grdevcu
. Kapela sv. Marije Magdalene u Donjoj Kovacici
. Adventisti¢ka crkva Grubi$no Polje

. Evangeli¢ka Crkva u Velikim Zdencima

. Crkva sv. Velikomucenika Georgija u GrubiSnhom Polju
. Samostan sestara milosrdnica, GrubiSno Polje
. Ambar u GrubiSnom Polju

. Arheolosko nalaziste Oborovi

. Ljetnikovac lvana Nepomuka Jemersica

. Etno kuc¢a Bilogora, Grbavac

. Etno kuca lvanovo Selo

. Crkva sv. Josipa, Grubi$no Polje

. Cintor u zupnom dvoru

. Vila ,Moj mir“, Grubidno Polje

Ostala kultura zivota i rada:
24.

Jemersicevo proljece
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25. Folklorni ansambl Grubi$no Polje

26. Proizvodnja sira

27. Postolarska radnja

28. Hrvatski sabor u Velikim Zdencima

29. Slikovnica Kockavica

30. Slikovnica ,Ljubav sve pozlati*

31. Ceske besede

32. Zajednice Madara

33. Stoljetna tradicija vatrogastva u Grubidnom Polju

PRIRODNE ATRAKCIJE

34. Potok Grdevica

35. Rijeka Cesma

36. Slatki potok

37. Sume na Juznoj Bilogori

38. IzletiSte Bara

39. Staza prijatelja prirode, Veliki Grdevac
40. Poucna staza Injati¢ki Brijeg

41. Gradski park u Grubisnom Polju

42. Park Suma Prespinjaca

43. Ribnjaci

VAZNIJE MANIFESTACIJE

44. Dan grada Grubisno Polje

45, Gospodarski sajam, Grubisno Polje
46. Traktorijada u Velikom Grdevcu
47. Sajam sira, meda i vrganja

48. Lovrakovi dani kulture

49. Advent na Juznoj Bilogori

50. Ljetno na Juznoj Bilogori

51. Komu8ana

52. Sajam sadnica i cvijeCa

53. Jemersiéevo proljeée

54. Igre druzbe Pere Kvrzice

55. Djecji maskenbal

lzvor: Izrada autora

B. Smjestaj (skupina, vrsta, kategorija i kapacitet svih komercijalnih i posebno
nekomercijalni smjestajni objekti uz analizu turistickog prometa i performansi)

Tablica 5. TuristiCki kapaciteti po vrstama objekata u 2023. i 2024. godini

2023. 2024.




BROJ
BROJ BROJ . BROJ
BROJ x BROJ SMJESTAJNIH
VRSTA OBJEKATA SMJESTAJNIH KREVETA | OBJEKATA EDINICA KREVETA
JEDINICA
Hotel 1 25 43 1 25 43
Kuca za 1 1 3 2 5 10
odmor
Objekti na
OPG-u 3 7 14 3 7 14
(seljackom
domacdinstvu)
Objekti u 3 5 17 4 6 21
domacinstvu
Ukupno 8 38 77 10 40 88

Izvor: TZP ,“Juzna Bilogora™, podaci iz sustava eVisitor

C. Ugostiteljski objekti — objekti za pripremu hrane i pi¢a (po vrstama)

Tablica 6. Popis ugostiteljskih objekata na podrucju grada Grubisnog Polja i opcine Veliki Grdevac

Vrsta objekta Naziv Adresa
Restoran Gurman Brac¢e Radi¢ 31, Grubisno Polje
Bistro Stari mlin Petra Preradovic¢a 23, Veliki Grdevac
Dodo 77. Samostalnog bataljuna ZNG-a
8, Grubisno Polje
Kod Mate Trg Kralja Tomislava 1, Veliki Zdenci
Fast food Dvori llovska ulica 21, Veliki Zdenci
. Nikole Subic¢a Zrinskog 1, Grubidno
Mali Sef i
Polje
2 brata Kralja Tomislava 28, Veliki Grdevac
Prilaz Rudolfa Roupeca 4, Grubi$no
Kavana Bara .
Polje
Lav llovska Ulica 11, Veliki Zdenci
Ulica Nikole Subiéa Zrinskog 15,
Gem iy .
Grubisno Polje
. Ulica Petra Preradovi¢a 1, GrubiSno
Kod Franje .
Caffe bar Polje
77. Samostalnog Bataljuna Zng-a 7,
Indeks S .
GrubiSno Polje
Roval Ulica Nikole Subiéa Zrinskog 15,
y Grubigno Polje
Allegro Lipovac Ul. 27a, Grubisno Polje
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Ulica Nikole Subiéa Zrinskog 22,
The Local iy .
Grubisno Polje
. Ulica Kralja Tomislava 46, Veliki
Domino
Grdevac
Ulica Kralja Tomislava 26, Veliki
Casablanca
Grdevac
CRW Trg Kralja Tomlslaya 14, Veliki
Zdenci
MTA Ulica Franciskovi¢a Ignaca 38, Veliki
Grdevac
. Nikole Subiéa Zrinskog 26, Grubi$no
Slasti¢arnica Europa Polje

Izvor: izrada autora

turistiCke usluge

Interpretatori bastine u sklopu Lovrakovog centra te turisticki vodic.

Turistima su dostupne informacije i u okviru Turisticke zajednice podrucja “Juzna
Bilogora” na Trg bana Josipa Jelaci¢a 7, Grubisno Polje i u Velikom Grdevcu na adresi
Trg Mate Lovraka 3.

U ponudi za turiste nalaze se prepoznatljivi suveniri koji odrazavaju posebnosti podrucja
Juzne Bilogore. U Lovrakovom centru mogu se kupiti majice s motivima Druzbe Pere
Kvrzice, magneti i olovke, dok Zoom studio u GrubiSnom Polju nudi magnete, platnene
vrecice i Case. Posebnu ponudu upotpunjuju slike na platnu fotografa Dejana AdZi¢a te
poklon-paket ,,Okusi JuZne Bilogore — otvori, kusaj, pamti”, koji sadrzi Sest karakteristiCnih
proizvoda lokalnih OPG-ova: mak, eko ljeSnjak, med od lipe, bucino ulje, ¢okoladirane
bucine sjemenke i Zdenka trokutice.

2.2. Javna turisti¢ka infrastruktura

TuristiCkom infrastrukturom, smatra se infrastruktura koja na podrucju turistiCke
destinacije izravno ili neizravno utjeCe na razvoj turizma i turistiCke ponude u funkciji
dodane vrijednosti turisti¢kih sadrzaja, a kako je definirana Pravilnikom o javnoj turisti¢koj
infrastrukturi (NN 126/21).

Pregled primarne, sekundarne i ostale javne turisticke infrastrukture vidljiv je u Tablici 3
na stranici 15.

2.3. Komunalna infrastruktura
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Energetska infrastruktura

Prema PPBBZ na podru&ju BBZ pa tako i Grubi$nog Polja te Velikog Grdevca cjelokupna
elektroenergetska potreba podmiruje se iz elektroenergetske mreze HEP-a.
Elektroenergetska mreza za prijenos elektriCne energije sadrzava samo objekte na 110
kV naponskoj razini trafostanice na podrucju, te zracne dalekovode 110 KV. Distribucijska
mreza obuhvaca naponske razine od 35 kV i 10 kV.

Plinoopskrbni sustav BBZ sastoji se od magistralne i distribucijske plinske mreze te xxx
mjerno-redukcijskih stanica (MRS). Drzavna tvrtka Plinacro d.o.0. ima u nadleznosti
magistralnu plinsku mrezu na podrugju BBZ.

Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Telekomunikacijska infrastruktura te dostupnost interneta u cijelosti ovisi o operaterima
dostupnim na trziStu i dogovaraju se izmedu privatnih i pravnih osoba sa samim
operaterima. Sama infrastruktura operatera podrzava maksimalnu pokrivenost i
opterecCenje.

Vodoopskrba i odvodnja

Na podrucju TZP “Juzna Bilogora” za poslove vodoopskrbe i odvodnje nadlezno je
poduzece Vodne usluge d.o.o. Bjelovar. Prethodno su na podruc¢ju TZP “Juzna Bilogora”
djelovala poduzeéa Vodovod Grubisno Polje d.o.o. i Vodovod d.o.o. Veliki Grdevac koji
su krajem 2024. godine pripojeni poduzecu Vodne usluge d.o0.0. Sukladno misiji poduzeca
Vodovod Grubisno Polje d.o.o. prije pripojenja, gotovo je u potpunosti cijelo podrucje
grada Grubisnog Polja pokriveno vodoopskrbom, a trenutno se radi na proSirenju sustava
javne odvodnje i pro€iS¢avanja otpadnih voda.

Podrucje opcine Veliki Grdevac napaja se iz vodocrpilista "Grdevica" od 2003. godine, a
koje posjeduje tri zdenca (dva zdenca kapaciteta 10 I/s i jedan 61 I/s), spojenih na
vodocrpiliste koje ima vodospremu od 250 m3 i preko crpnog bloka kapaciteta 54 I/s puni
javnu vodovodnu mreZu, duzine 86.630 m (pokriva i podrucje opcine Velika Pisanica).
Sirova voda iz vodocrpilista "Grdevica" preraduje se putem uredaja za preradu vode, a
koji uklanja Zeljezo, mangan i amonijak te nepozeljne mikroorganizme. TehnoloSki
postupak prociS¢avanja sirove vode sastoji se od aeriranja, bio filtracije i dezinfekcije
natrijevim kloridom (tabletirana sol).

Na podrudju opc¢ine Veliki Grdevac, trenutno je aktualan projekt izgradnje javne
kanalizacijske mreze i uredaja za prociS¢avanje otpadnih voda, sufinanciran iz NPOO
fonda (u pocetnoj fazi). Osim uredaja za prociS¢avanje otpadnih voda , ovim projektom
planira se izgradnja 6398 m gravitacijskih cjevovoda odvodnje, 1384 m tlaCnih cjevovoda,
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te 3 crpne stanice u naselju Veliki Grdevac cime ¢e se omoguditi prikljuenje 970
korisnika na isti i samim time pristup poboljSanom sustavu proc€iS¢avanja otpadnih voda,
buduci da ¢e se cjevovodi povezati sa UPOV-om Veliki Grdevac, koji je takoder predmet
ovog projekta. Izgradnjom UPQOV-a stvorit ¢e se uvjeti za prikupljanje i obradu velikih
koli€ina otpadnih voda koje se trenutacho neadekvatno ispustaju i zbrinjavaju na
podrucju opcine Veliki Grdevac, te je ujedno planirana i mogucnost prihvata i obrade
mulja sa drugih UPOV-a. Svrha poduzimanja ovog projekta je stvaranje infrastrukture za
prihvat , procis¢avanje i obradu otpadnih voda stanovnistvu i privrednim subjektima , ¢Cime
Ce se posti¢i smanjenje oneciS¢enja vodotoka i podzemlja te poboljSanje kvalitete
vodotoka uzvodnih korisnika, kao i o€uvanje opc¢ih zdravstvenih uvjeta stanovnistva , te
postizanje i odrzavanje dobrog stanja voda. Plan priklju€enja stanovnistva na odvodnju
bio bi poCetkom 2027. godine , ovisno o dinamici izvodenja radova i probnog rada UPOV-
a.

Gospodarenje otpadom

Na podruc¢ju TZP “Juzna Bilogora” djeluju dvije tvrtke koje obavljaju poslove gospodarenja
otpadom. Tvrtka Komunalac d.o.o. djeluje na podru¢ju grada Grubisno Polje, a
komunalno poduzece Veliki Grdevac d.0.0. za javno komunalne poslove i usluge na
podrucju opcine Veliki Grdevac. U tom kontekstu, analiza stanja gospodarenja otpadom
prikazat ¢e se prema djelokrugu rada pojedine tvrtke.

Podrucje grada GrubiSnog Polja je 100% obuhvaceno organiziranim prikupljanjem
otpada na razini ku¢anstava. Odvoz mijeSanog komunalnog otpada, kao i biorazgradivog
otpada provodi se jednom tjedno, dok se reciklazni otpad odvozi jednom u mjesecu, a
glomazni otpad jednom godiSnje. MijeSani komunalni otpad odlaze se na vlastitu
komunalnu deponiju ,Prdavac®, biorazgradivi otpad odvozi se u kompostanu, dok se
reciklazni otpad razvrstava i sortira u reciklaznom dvoriStu, nakon Cega se predaje
ovlastenim sakupljaima i preradivaima otpada. Izgradnjom reciklaznog dvoriSta u
kojemu je postavljena linija za sortiranje povecana je stopa odvojenog sakuplienog
otpada sa 4,7% u 2022. na 48% u 2023. te na 53% u 2024. godini. Osim organiziranog
odvoza otpada, stanovniStvu je za samostalno odlaganje na raspolaganju reciklazno
dvoriste koje se nalazi u sklopu Komunalca d.o.o. Grubi$no polje i 7 zelenih otoka
rasporedenih u 5 naselja.

Podrucje opcine Veliki Grdevac pokriva 95% kucCanstva s organiziranim prikupljanjem
otpada. Odvoz mijeSanog komunalnog otpada provodi se dva puta mjesecno, dok se
reciklazni otpad odvozi jednom mjesecno. Osim organiziranom prikupljanja otpada na tzv.
kuénom pragu, stanovnistvu su na raspolaganju reciklazno dvoriste i zeleni otoci.

Tablica 7. Tvrtke koje prikupljaju otpad na podrucju TZP “JuZna Bilogora”
| Tvrtka | Jedinica lokalne samouprave
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Komunalac d.o.o. Grad GrubiSno Polje

Komunalno poduzece Veliki Grdevac d.o.o. Opc¢ina Veliki Grdevac

Izvor: podatke prikupio autor

2.3. Prometna infrastruktura

1. Cestovna infrastruktura
Primarne ceste:.
o D5 (E661) prolazi kroz Grubisno Polje te spaja sjever (Virovitica/ madarska
granica) i jug (Pakrac—Lipik—GP Stara GradiSka prema BiH).
o D28 veze Bjelovar — Veliki Zdenci i na zapadu izlazi na ¢vor Gradec
(D10); isto¢no zavrSava u Velikim Zdencima (juzno od Grubi$nog Polja).
o D45 polazi od D5/D28 u Velikim Zdencima, preko Garesnice, do ¢vora
Kutina (A3) — klju¢na veza Juzne Bilogore s autocestom A3
o D43 spaja Durdevac — Bjelovar — Cazma s &vorom Ivanié-Grad (A3), pa
time posredno povezuje i Juznu Bilogoru s A3 preko Bjelovara.
Lokalne ceste: Gusta mreza ZC/LC odrzava medumjesne veze (npr. prema Daruvaru,
Bjelovaru, Velikom Grdevcu, naseljima uz Cesmu). Zupanija ima javno dostupnu kartu
Zupanijskih cesta i izvjestaje o stanju.
Blizina glavnim autocestama: Ne postoji autocesta kroz podrucje, ali A3 je dostupna u
dvama smjerovima: preko D45 (Kutina) ili D43 (lvani¢-Grad). D28 izlazi na D10
(brza/planirana veza Podravlja).

2. Zeljezniéka infrastruktura
Glavne zeljeznicke linije: Nova pruga Gradec — Sveti lvan Zabno (2019.) skratila je put
prema Bjelovaru i Zagrebu — vazna za dnevne migracije iz Sire regije.
Nacionalna karta HZ prikazuje medunarodne, regionalne i lokalne linije u okruzenju
(Koprivnica—Dugo Selo koridor, veze prema Varazdinu, Krizevcima, itd.).
Regionalne zeljeznicke linije: Povijesna lokalna pruga Bjelovar — Garesnica/Grubisno
Polje je ukinuta 1968., pa se naselja Juzne Bilogore danas viSe oslanjaju na
autobus/cestu do najblizih Zeljeznickih Evorista (Bjelovar, Daruvar preko ceste, Kutina).
Medunarodne zeljeznic¢ke veze: lako “Juzna Bilogora” nema svoj veci zeljeznicki ¢vor s
direktnim medunarodnim linijama, cijela mreza u Hrvatskoj i u regiji nudi moguénosti
povezivanja s inozemstvom.

¢ Primjeri vaznih medunarodnih pruga koje su relevantne za Sire podrucje:

e Prugaizmedu Zagreb i Budimpesta (Madarska) — omogucuje putovanje izmedu

Hrvatske i Madarske.
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e Prugaizmedu Zagreba i BeC (Austrija) — primjer veze Hrvatske s centralnom
Europom.

e Prugaizmedu Zagreba i Ljubljana (Slovenija) — primjer medunarodne linije ka
zapadu. Pruga izmedu Hrvatske i Madarske: linija M201 railway (Botovo-
Koprivnica-Dugo Selo) spaja Hrvatske i Madarske zeljezniCke mreze

3. Javni prijevoz
e Autobusne usluge: Operater Cazmatrans odrzava &este lokalne i medugradske linije
(npr. Bjelovar — GrubiSno Polje — Daruvar, viSe polazaka dnevno).
¢ Medunarodne linije:. Za duZze medunarodne relacije koristi se okolni veci kolodvori
(Bjelovar, Kutina/Zagreb), ukljugivo mreze prijevoznika poput Cazmatransa i partnera
(npr. prodaja karata preko Flixbusa).
e Prijevoznici:
o Cazmatrans
o FlixBus
e Usluge i sadrzaji: Redovite medumjesne linije
Postoje svakodnevne autobusne linije koje povezuju Juznu Bilogoru sa susjednim
gradovima poput Bjelovara, Daruvara i Virovitice. Najée$¢e ih odrzava Cazmatrans, s
viSe polazaka dnevno, posebno u jutarnjim i poslijepodnevnim satima (pogodno za
Skolovanje i rad).
e Povezanost s veéim centrima
Putnici iz Juzne Bilogore mogu se povezati s ve¢im gradovima (Zagreb, Osijek)
preko Bjelovara, Daruvara ili Kutine, gdje postoji moguénost presjedanja na duge
ili medunarodne linije (npr. FlixBus).
e Karte i prodaja
Karte se mogu kupiti na autobusnim kolodvorima, preko online platformi
(Cazmatrans, GetByBus), kao i kod vozad&a. Neki prijevoznici nude i mjeseéne
pokazne karte za ucenike i radnike.
e Pristupacnost i standardi
Autobusi su uglavnom standardne opreme (grijanje, klimatizacija), ali bez
naprednih digitalnih servisa (npr. Wi-Fi nije uobi¢ajen). Na ve¢im medugradskim
linijama postoje dodatni sadrzaji poput toaleta ili USB punjaca.
e Raspolozivost informacija
Vozni redovi Cesto su dostupni putem internetskih stranica prijevoznika,
agregatora (npr. GetByBus), lokalnih oglasnih ploca i Skolskih obavijesti.
e Kolodvoriiautobusna stajalista: Primarni punktovi su Grubisno Polje, Veliki Grdevac
i okolna naselja uz D5/D28; vozni redovi eksplicitno navode stajaliSsta po naseljima
(Pavlovac, Cesma, Veliki Grdevac).
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4. Prekogranic¢ni pristup

e Granicni prijelaz s Madarskom: Najblizi prakti¢ni pravci idu preko Terezino Polje —
Barcs te Donji Miholjac — Barcs (ovisno o ruti). Potvrdene aktivnosti i status GP
Terezino Polje (MUP RH) te popis HR—-HU prijelaza.

e Granicni prijelaz s BiH: D5 vodi prema GP Stara Gradiska (HR) / GradiSka (BiH) — to je
prirodan izlaz Juzne Bilogore prema BiH. Opci drzavni popisi i karte GP RH-BiH potvrduju
mrezu prijelaza.

4. Opca povezanost: Dobra osnovna cestovna mreza (D5, D28, D45, D43) + dvije veze
na A3 (Kutina, lvanié-Grad). Nova pruga Gradec—Sv. lvan Zabno pobolj$ala je pristup
Bjelovaru/Zagrebu. Redovite autobusne veze unutar Zupanije i prema susjednim
centrima. Nema autoceste kroz podrucje; Zeljeznicka veza do GrubiSnog Polja je ukinuta
(oslonac na autobus + cestu do kolodvora). Rekonstrukcije na D5 povremeno
ograni¢avaju proto¢nost.

2.4. Analiza stanja digitalizacije

1. Centralizirane digitalne platforme sa informacijama
Putem web stranice grada https://grubisnopolje.pipgis.hr/public/gis mogué je pristup
geografskom informacijskom sustavu Grada GrubiSnog Polja na kojemu je moguce vidjeti

Citav niz podataka poput informacija o kvaliteti zraka, brojaCu pjeSaka na pjeSackom
prijelazu u ulici T. B. Banje, o prometnoj infrastrukturi, poljopriviednom zemljistu i dr.

2. Smart city

Kroz sustav WiFi4EU signalom je pokriveno uzZe srediste grada, prostor ispred Gradske
uprave, gradski park i Dom zdravlja.

Na jednom od opasnijih pjeSackih prijelaza postoji brojaC pjeSaka te mjerac brzine vozila
sa informativnim prikazom brzine vozila, a na srediSnjem gradskom trgu postoji mjerac
kvalitete zraka.

3. Virtualna i prosirena stvarnost
Na web stranici TZP JuZna Bilogora integrirana je interaktivna karta destinacija koja

povezuje dvije kljuéne sastavnice destinacije Juzna Bilogora — Grubidno Polje i Veliki
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Grdevac. Interaktivnom kartom posijetitelje vodi virtualni vodi¢ Grga. Projekt je u prvoj fazi
razvoja i planirana je njegova nadogradnja novim virtualnim sadrzajima.

. Kiberneti¢ka sigurnost i zastita podataka

Po pitanju kiberneticke sigurnosti redovito se odrzavaju edukacije i interaktivne radionice
za sve sluzbenike Gradske uprave.

2.5. Analiza stanja pristupaénosti destinacije osobama s posebnim potrebama

Podaci Svjetske zdravstvene organizacije (WHO, 2023.) pokazuju da oko 16% svjetske
populacije (1,3 milijarde ljudi) ima znacajan invaliditet. Visoki udio osoba s invaliditetom
u ukupnoj populaciji zahtjeva da pristupacnost turistickih destinacija svima (objekata,
proizvoda i usluga) treba biti srediSnji dio svake odgovorne i odrzive turistiCke politike.
Pristupacnost, iako osnovno ljudsko pravo koje u turizmu ima posebnu vaznost u smislu
medusobnog razumijevanja, inkluzije i postovanja, predstavlja i poslovnu priliku za
destinacije i subjekte da prihvate sve posjetitelje i povecéaju svoje prihode.! Europska
komisija je predana u povecCanju pristupacnosti u turizmu kroz niz aktivnosti,
naglasavaju¢i da osnovne prilagodbe objekata, pruzanje to¢nih informacija i
razumijevanje potreba osoba s invaliditetom mogu rezultirati povecanim brojem
posjetitelja, doprinijeti kvaliteti boravka i doZivljaja za sve, ali i kvaliteti Zivota u lokalnim
zajednicama. Europska komisija podrzava razvoj pristupacnih turistickih itinerera,
sufinanciranjem projekata koji se odnose na dizajn, provedbu i marketing pristupacnih
turistiCkih itinerera. Glavni ciljevi takvih turistiCkih itinerera su povecati mogucnosti
pristupacénih putovanja osobama s posebnim potrebama, promicati drustvenu uklju¢enost
te poboljSati vjestine zaposlenika u turistickoj industriji.? Prema lzvje§éu Mapping and
Performance Check of the Supply of Accessible Tourism Services iz 2015. godine, koje
je imalo za cilj identificirati i prebrojati turisticke usluge koje mogu zadovoljiti trziSte
pristupacnog turizma (starije osobe, osobe s invaliditetom, obitelji s malom djecom i
osobe s razliCitim posebnim zahtjevima pristupa), detektirano je 313.286 pruzZatelja
pristupacnih turistiCkih proizvoda i usluga u drzavama c¢lanicama EU-a (European
Commission, 2015).

Republika Hrvatska obvezala se poduzeti odredene mjere i aktivnosti, sukladno UN-ovoj
Konvenciji o pravima osoba s invaliditetom i donesenom Zakonu o potvrdivanju
Konvencije o pravima osoba s invaliditetom i Fakultativhog protokola uz Konvenciju o
pravima osoba s invaliditetom. Mjere i aktivnosti imaju za cilj osobama s invaliditetom

" Un Tourism, dostupno na: https://www.unwto.org/accessibility (21.2.2025.)

2 European Commisson, Accessible tourism, dostupno na: https://single-market-
economy.ec.europa.eu/sectors/tourism/eu-funding-and-businesses/funded-projects/accessible-
tourism en (21.2.2025.)
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osigurati pristup turistickoj ponudi, turistiCkim destinacijama i pristup turistickim
aktivnostima. Jednako tako, promiCe zapoSljavanje i napredovanje osoba s invaliditetom
na trziStu rada, kao i pruzanje pomoci u pronalazenju, dobivanju, zadrzavanju i povratku
na posao. Ministarstvo turizma i sporta priprema i provodi niz mjera kojima potiCe
hrvatsko trziSte da osobama s invaliditetom omoguci ravnopravno uzivanje u turistickoj
ponudi, ali i njihovo ukljuCivanje u trziSte rada. U okviru Akcijskog plana izjednaCavanja
mogucnosti za osobe s invaliditetom za razdoblje 2021.-2024., Ministarstvo turizma i
sporta koordinira provedbom 3 mjere koje se ti¢u pristupacnosti u turizmu.3Uzimajuéi u
obzir aktualne trendove pristupacnog turizma, nuzno je analizirati razinu pristupacnosti
destinacije u okviru planskih dokumenata, kako bi se mogla procijeniti trziSna pozicija, a
posljedi¢no se odrediti ciljevi za poboljSanje iste.

Sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom, pristupacnost
se odnosi na primjenu univerzalnog dizajna koji omogucuje da ljudi s poteSkocama
(kretanje, vid, sluh i kognitivne dimenzije) i posebnim potrebama funkcioniraju neovisno i
ravnopravno kroz osigurane pristupacne proizvode, usluge i okruZenja. U tom kontekstu,
analiza pristupacnosti se razmatra na razini Cetiri glavna aspekta (Tablica 8.): 1) fizicka
pristupacnost turistiCke infrastrukture i javnih prostora; 2) komunikacijska pristupac¢nost
kroz informacije, signalizaciju i oznaCavanje; 3) pristupacnost usluga smjestaja,
ugostiteljskin objekata te kulturnih i zabavnih sadrzaja; 4) druStvena i kognitivha
pristupacnost u smislu kulturalne osjetljivosti i obuke osoblja.

Na podrugju TZP “Juzna Bilogora”, kao i u cijeloj BBZ, ne postoji sustavno prac¢enje
turisticke pristupacnosti okruzenja, proizvoda, usluga i sadrzaja, niti registar turistiCke
pristupacnosti istih. Stoga je analiza provedena u komunikaciji s glavnim nositeljima
turisticke ponude, gradskom i opc¢inskom upravom i TZP “Juzna Bilogora”, udrugama
osoba s invaliditetom i ostalih udruga koje se doticu pitanja pristupacnosti.

Tablica 8 Analiza pristupacnosti TZP “Juzna Bilogora”

Aspekt

pristupagnosti Objekti i sadrzaji Analiza pristupacénosti

Vecina javnih institucije su fizicki dostupne i prilagodene za
osobe s invaliditetom (rampe, dizala ili dostupnost u prizemlju).
Izuzetak su HZMO i JVP u GrubiSnom Polju te zgrada opcine,
Dom Kkulture i komunalno poduze¢e u Velikom Grdevcu.

1. Fizicka Javna Parkovi, pjeSatke staze, pristupni prilazi kao i prijelazi u
pristupacnost infrastruktura srediStu JLS-a prilagodeni su za kretanje osoba s invaliditetom,
kao i javni prostori na otvorenom. Na Sirem podrudju JLS-a,
nesmetano kretanje osobama s invaliditetom je u vecoj mjeri
omogucéeno, medutim, ne postoji javni prijevoz koiji je prilagoden
osobama s invaliditetom.

3 Sluzbena web stranica Ministarstva turizma i sporta, dostupno na: https://mint.gov.hr/tourism-for-
all/accessible-tourism/23117 (25.2.2025.)
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Kulturni centar
Mato Lovrak

Posijetiteljski centar je djelomi¢no pristupacan, s obzirom na to
da su glavne atrakcije, kao i sanitarne prostorije nepristupacne
osobama s invaliditetom

IzletiSte Bara

IzletiSte je djelomiCno pristupacno za kretanje osobama s
invaliditetom.

SRC veliki SRC je u potpunosti pristupacan i prilagoden za kretanje
Grdevac osobama s invaliditetom.
oo Vecéina ugostiteljsko-turisti¢ke infrastrukture podrudja fizicki je je
Ugostiteljsko- . iy . N S .
turisticki sadrsaii djelomi¢no pristupacna i prilagodena za kretanje unutar
. J objekata osobama s invaliditetom (Stari mlin, Domino, Vila San
(restorani,

smjestajni objekti)

i sl.). Odreden broj ugostiteljskin i smjestajnih objekata u
potpunosti su nepristupacni osobama s invaliditetom.

2.
Komunikacijska
pristupacnost

Glavne web
stranice

Gotovo sve sluzbene web stranice podrucja (grad Grubisno
polje, op¢ina Veliki Grdevac, Kulturni centar Mato Lovrak, OPG
Ivana Pavici¢) optimizirane su za citaCe zaslona te osobe s
invaliditetom, izuzev TZP “Juzna Bilogora”.

Brailleovo pismo i
alati pristupacénosti

U Kulturnom centru Mato Lovrak nalazi se taktilna plo¢a i
romani Mate Lovraka na Brailleovom pismu, uz inkluzivne
knjizice, audio zbirke i knjizevnu gradu.

3. Pristupacnost
usluga

Usluge u
smjestajnim
objektima

U pojedinim smjeStajnim objektima, dio smjestajnih jedinica
(osnovne usluge) su djelomiéno pristupatne osobama s
invaliditetom, sukladno propisima za obavljanje ugostiteljskih
djelatnosti. Medutim, ne postoje druge dodatne usluge i sadrzaji
prilagodeni osobama s invaliditetom (pomagala i druga oprema
za ugodniji boravak).

Usluge u
ugostiteljskim
objektima

Vecina restorana i ugostiteljskin objekata u vecéoj su mijeri
prilagodeni osobama s invaliditetom (ulazi, toaleti, prostor za
kretanje izmedu inventara za konzumiranje hrane i pi¢a).

Pristupacnost
kulturnih i
zabavnih sadrZaja

TuristiCki dogadaiji (kulturni, zabavni i drugi sadrzaji) koji se
odvijaju na otvorenom su u potpunosti pristupacani u smislu
pristupa i za kretanje osobama s invaliditetom, stoga je
osigurana maksimalna pristupacnost istima. Pristupacnost
dogadaja u zatvorenim prostorima, ovisi o objektu u kojima se
odrzavaju.

4. Drustveno
kognitivna
pristupacnost

Obucenost osoblja
i kulturna
senzibiliziranost
drustva

Kontinuiranim djelovanjem patronazne i palijativne sluzbe, ali i
neprofitnih organizacija u zajednici koje pruzaju potporu i
razli€ite usluge osobama s invaliditetom (UOSI GrubiSno Polje,
Centar za pomo¢ i njegu Veliki Grdevac, GDCK GrubiSno Polje
i ostale), lokalno stanovnisStvo je senzibilizirano te ima razvijenu
svijest o potrebama i nuZnosti adekvatnog pristupa osobama s
invaliditetom. Veliki broj ljudi obavljao je poslove u okviru
projekata potpore i pruzanja usluga osobama s invaliditetom
koji se kontinuirano provode iz godine u godinu, povecéavajudi
broj osposobljenih osoba za rad s osobama s invaliditetom.
Takoder, na prostoru TZP “Juzna Bilogora” osigurani su i
asistenti u nastavi kod djece s teSko¢ama u razvoju i odredenim
stupnjem invaliditeta, Sto doprinosi porastu informiranosti,
razine svijesti i pozitivne stavove stanovnistva prema osobama
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invaliditetom.

s invaliditetom. Medutim, trenutno nema organiziranih
edukacija za obuavanje stanovnistva za rad s osobama s

Izvor: izrada autora

2.6. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

U iducoj Tablici 9. prikazan je popis javnih ustanova.

Tablica 9 Popis javnih ustanova

Djecji vrtici

Djedji vrti¢ TratinCica

Djedji vrti¢ Slatki potok

Osnovne Skole

Osnovna Skola lvana Nepomuka Jemersi¢a

Podruéni odjel daruvarske Glazbene Skole Brune Bjelinskog

Osnovna Skola Mate Lovraka

Srednje Skole

Srednja Skola Bartola Kasi¢a

Centri
Centar za kulturu i informiranje dr. Franjo Tudman
Knjiznice
Gradska knijiznica ,Mato Lovrak*
Sport

Nogometni klub ,Bilogora '91¢

Nogometni klub ,Zdenka '91“

Nogometni klub ,Gordowa“ Veliki Grdevac

Rukometni klub ,ILOVA*

Teniski klub ,Sasa Novali¢“ Grubidno Polje

Sahovski klub BILOGORA 91 Grubigno Polje

GO-klub ,Gordowa“ Veliki Grdevac

Boc¢arski klub ,,Otkos 10*

Paraatletski klub Otos — Grubidno Polje

Karate klub ,Gordowa“ Veliki Grdevac

Sportsko ribolovno drustvo ,UDICA* Grubigno Polje

Sportsko rekreativno-ribolovna udruga ,Grdevica*

Lovacko drustvo ,Jelen® Veliki Grdevac

Lovacko drustvo ,Fazan®
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Motocros klub Pavlovac

Udruge

Grubigno Polje: Ceska beseda Ivanovo Selo, Ceska beseda Veliki i Mali Zdendi,
Ceska beseda Treglava, DVD Ivanovo Selo, DVD Treglava, DVD Grubigno Polje, DVD
Veliki Zdenci, DVD Donja Rasenica, DVD Poljani, DVD Grbavac, DVD Mali Zdenci,
Hrvatski crveni kriz, Gradsko druStvo crvenog kriza Grubisno Polje, Industrijsko DVD
"Zdenka", Likovna udruga "Leonardo" GrubiSno Polje, Lovacko drustvo "Srndac”
Veliki i Mali Zdenci, Lovacko drustvo "Jelen" lvanovo Selo, Lovacko drustvo "Bilogora”
Grubisno Polje, Kinolosko drustvo GrubiSno Polje, Matica hrvatska, P¢elarsko drustvo
"Maslacak" Grubi$no Polje, Radioamaterski klub "Grubi$no Polje", Ribolovna druzina
"Zdenac" Mali Zdenci, Streljacko drustvo "Zdenka" Veliki Zdenci, Udruga
poljoprivrednih proizvodaca strojni prsten "llova" Mali Zdenci, Udruga poljoprivrednih
proizvodaca strojni prsten "Agrobilogora" Grubisno Polje, Udruga Roma bijasa Grada
Grubisno Polje, Zupanije Bjelovarsko-bilogorske i Republike Hrvatske, Udruga "Bilo-
bio" za Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju, Udruga izbjeglih-useljenih Hrvata iz BiH
Grubidno Polje, Udruga malih dioni€ara "Zdenka" Veliki Zdenci, Udruga umirovljenika
Grada Grubisnoga Polja, Udruga dragovoljaca i veterana Domovinskog rata —
Ogranak Grubisno Polje, Udruga hrvatskih vojnih invalida Domovinskog rata Grubisno
Polje, Vatrogasna zajednica Grada GrubiSnoga Polja, Zajednica sportskih udruga
Grada Grubisno Polje, Zajednica Madara GrubiSnoga Polja, Zajednica sportsko-
ribolovnih drustava Grada Grubisno Polje, Udruga Centar za edukaciju i drustveni
razvoj CEDAR, Centar gradanskih inicijativa, Udruga Volontera.

Veliki Grdevac: Udruga dragovoljaca i veterana Domovinskog rata Republike
Hrvatske, Udruga Zena ,Hrvatsko srce“, KUD ,Mato Lovrak® Veliki Grdevac, Pjevacki
sastav DIKE, Matica umirovljenika, Vatrogasna zajednica Op¢ine Veliki Grdevac.
Izvor: izrada autora

2.7. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Kako bi se utvrdile trenutne potrebe za kadrovima u turizmu, prvenstveno u djelatnostima
pruzanja smjestaja i pripreme i usluzivanja hrane i pi¢a, Hrvatski zavod za zaposljavanje,
podrucni ured u Bjelovaru koji pokriva i podrucje grada Grubisnog Polja i opcine Veliki
Grdevac, dostavio je podatke o provedenim natje€ajima i broju trazenih radnika tijekom
2024. godine. Podaci su prikazani u Tablici 10. u nastavku.

Tablica 10. Potrebe za radnicima u djelatnosti pruzanja smjeS$taja i pripreme i usluzivanja hrane i pica u
2024. Godini na podrucju grada Grubisnog Polja i op¢ine Veliki Grdevac

01.01.2024. - 31.12.2024.
Zanimanje Broj radnika

Hotelijersko-turisticki tehnicar 0

TuristiCko-hotelijerski komercijalist
(5122112) pomoéni kuhar
(5122123) kuhar

(5123112) pomo¢éni konobar

| N| O O
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(5123133) konobar 7
(412225) slasti¢ar, majstor 0
(9132211) kuhinjski radnik 2
UKUPNO 30

Izvor: podaci Hrvatskog zavoda za zaposljavanje, podruc¢ni odjel Bjelovar

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje, Podrucni odjel Bjelovar u 2024.
godini na podrucju obuhvata TZP “Juzna Bilogora” trazeno je ukupno 30 radnika za
djelatnost pruzanja smjeStaja i pripreme i usluZivanja hrane i pi¢a. Istovremeno, na
spomenutoj podrucju tijekom 2024. godine u istom sektoru bilo je zaposleno prosjeéno

75 radnika.

Isto tako, napravljena je i analiza obrazovnih programa iz podrucja turizma i ugostiteljstva
te broja uéenika na podrugju BBZ u $kolskoj 2024/2025. Na podrugju BBZ, tri srednje
Skole (u Bjelovaru, Daruvaru i GrubiSnom Polju) obrazuju u€enike u podrucju turizma i
ugostiteljstva. Broj upisanih u€enika u podrucju turizma i ugostiteljstva vidljiv je u Tablici

1.

Tablica 11. Broj upisanih uc¢enika i studenata u podrucju turizma i ugostiteljstva u Skolskoj godini 2024/25

Skola Smijer Broj u¢enika/studenata
Hotelijersko-turisticki tehnicar 23
TuristiCko-hotelijerski

komercijalist 23
Turisti¢ko-ugostiteljska i Kuhar 24
prehrambena $kola Bjelovar Konobar 18
Slasti¢ar 11
Pomocni kuhar i slasti¢ar TES / 8

Pomocni konobar TES
Hotelijersko-turisticki tehni¢ar 20
Ekonomska i turisti¢ka $kola | Agroturisticki tehnicar 20
Daruvar Kuhar 20
Konobar 3
Srednja $kola Bartola Kasi¢a, | Kuhar 8
Grubisno Polje Konobar 2
Hotelijersko-turisticki tehnicar 43

Turisti€ko-hotelijerski
komercijalist 23
UKUPNO (Srednje $kole) Agroturisti¢ki tehni¢ar 20
Kuhar 52
Konobar 23
Slasti¢ar 11

37



Pomoc¢éni kuhar i slasti¢éar TES 8
/ Pomoéni konobar TES
Sveukupno sva zanimanja 180

Izvor: podaci Srednjih $kola s podru¢ja BBZ

Kako je i vidljivo iz podataka prokazanih u tablicama 10 i 11. kadrovi koji se obrazuju u
podrucju turizma i ugostiteljstva dostatni su, odnosno u potpunosti pokrivaju sadasnje
potrebe za zapoSljavanjem u djelatnostima pruzanja smjestaja i pripreme i usluzivanja
hrane i pi¢a na podrucju obuhvata TZP “Juzna Bilogora”.

2.8. Analiza komunikacijskih aktivnosti
2.8.1. Pregled koristenja postoje¢ih komunikacijskih kanala

Sredi$nji komunikacijski kanal je mrezna stranica* koja dalje navigira na drustvene mreze
Facebook®, Instagram® i YouTube’. Vazno je istaknuti da je kao naziv u imenima profila
na drustvenim mreZzama uvedena sintagama na engleskom jeziku ‘visitjuznabilogora’, sto
olakSava stranim posjetiteljima pretrazivanja.

2.8.2. Analiza digitalnog prisustva

Digitalno prisustvo Ce biti analizirano kroz navedene postoje¢e komunikacijske kanale u
2.8.1. potpoglavlju.

I. Analiza mrezZne stranice
Prednosti:

1. Jasan fokus i sadrzaj organiziran prema temama
Web stranica ima strukturiran meni s jasno definiranim rubrikama: ,TuristiCka
ponuda®“, ,Kulturne znamenitosti“, ,Prirodne ljepote®, ,Smjesta;“, ,Dogadanja“ itd.
To pomaze korisniku da brzo pronade $to ga zanima.

2. Atraktivne vizuale i fotografije
Na pocetnoj stranici se koriste slike kao dio bannera/hero sekcije te u najavama
dogadanja. To donosi vizualnu privlaénost, a slike mogu potaknuti interes
posjetitelja da istraze vise.

4 TZP “Juzna Bilogora” https://tzp-juznabilogora.hr/ (7.10.2025.)

5 Facebook profil TZP “Juzna Bilogora” https://www.facebook.com/visitjuznabilogora/ (7.10.2025.)
6 Instagram profil https://www.instagram.com/visitjuznabilogora/ (7.10.2025.)

7 YouTube kanal https://www.youtube.com/@tzpjuznabilogora (7.10.2025.)
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Istaknuti dogadaji i novosti

Odmah na pocetku se pokazuju aktualne manifestacije (, Traktorijada®, advent,
sajmovi), Sto je vazno za destinacijske stranice jer posjetiteljima daje razlog
dolaska u odredenom periodu.

Kontakt i drustvene mreze vidljivo prikazani

U podnozju je jasno navedena adresa, telefon, email, te linkovi na Facebook,
Instagram, YouTube. To olakSava komunikaciju i potiCe engagement.
Poveznice na lokalne institucije i korisne linkove

Stranica povezuje gradove, kulturne centre, lokalne opcine, $to pomaze
korisniku koji zeli istraZiti okolne sredine.

Responsive | mobilna pristupaénost (pretpostavka)

Moderna stranica za destinaciju u pravilu koristi prilagodljiv dizajn da se dobro
vidi na mobilnim uredajima.

Virtualna stvarnost

Projekt u prvoj fazi razvoja — interaktivna karta na kojoj se uz pomoc virtualnog
asistenta Grgu povezuju klju¢ne tocke destinacije Grubisno Polje i Veliki Grdevac
kroz 8 glavnih interpretativnih toCaka. https://tzp-juznabilogora.hr/

Nedostaci i preporuke za poboljSavanje:

1.

Brzina i performanse

Web s puno slika i velikih vizuala ¢esto moze biti sporiji, osobito na mobilnim
mrezama ili slabijim uredajima. Preporuka: optimizirati slike (kompresija, lazy
loading), minimizirati CSS/JS gdje je moguce, koristiti keSiranje.

SEO i vidljivost sadrzaja

Potrebno je osigurati da svaka stranica ima jedinstvene i dobro napisane meta
naslove (title), opise (meta description), ALT oznake za slike, strukturirane
naslove (H1, H2...), i semanti¢ku HTML strukturu. To pomaze trazilicama bolje
indeksirati sadrzaj. Npr. slike atrakcija trebaju imati opisne alt tekstove.
Interaktivnost i personalizacija

Mnoge vodece turistiCke destinacije nude interaktivne karte, moguénost filtriranja
i pretrazivanja po preferencijama (npr. ,priroda®“, ,povijest®, ,planinarenje®),
korisniCke itinerare, preporuke ,Sto vidjeti u 1 dan®, ,ruta za vikend®.
Multijeziénost / sadrzaj na stranim jezicima

Za turistiCku destinaciju je vrlo vaZzno imati sadrzaj barem na engleskom (i
eventualno ¢es¢e jezike turista). Ne vidi se jasno da stranica ima verziju na
engleskom ili drugim jezicima. Ukoliko je samo na hrvatskom, ograni¢ava doseg
prema medunarodnim posjetiteljima.

Video- sadrzaj integriran i pri¢e / pripovijedanje

lako ima rubriku ,Video®, videozapisi nisu integrirani u prezentacijske sekcije
(npr. hero video, background video, kratke video-ture). Video-turizam sve viSe
raste — posjetitelji vole kratke filmske promo-spotove destinacije.

. Korisnicko iskustvo navigacije (UX)
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a. Nedostaje ,back to top” gumb, koji pomaze korisniku vratiti se gore nakon
Sto se spusti niz stranicu.
b. Kod duljeg sadrzaja mozda nedostaje ,sticky” izbornik (koji ostaje pri vrhu
dok korisnik scroll-a) za brzu navigaciju.
c. Neke stranice mogu biti preskupulirane tekstom bez dovoljno ,bijelog®
prostora — veca Citljivost (razmaci, paragrafi, naslovi) poboljSava UX.
7. Pozivi na akciju (CTA) i usmjerenost na konverziju
Stranica bi trebala imati jasne CTA-gumbice, npr. ,Rezervirajte smjestaj”,
,Pogledaj paket ture®, ,Preuzmi broSuru®, ,Prijavi se na newsletter”. Trenutno je
fokus viSe na informaciji nego usmjeravanju korisnika na sljedeci korak.
8. Mape, lokacijski alati i GIS
Dobre turistiCke stranice Cesto imaju integrirane karte s lokacijama atrakcija,
smijestaja i ruta (interaktivne mape).
9. User generated content i recenzije
Trend je omoguciti posjetiteljima da ostave recenzije, fotografije, iskustva. To
gradi povjerenje kod potencijalnih novih posjetitelja.
10.Analitika i prilagodba sadrzaja
Vazno je imati integriranu analitiku (Google Analytics, Hotjar ili slicno) kako se
vidi koje stranice korisnici najvise posjecuju, gdje odsjedaju, odakle dolaze. Na
temelju toga prilagodavati sadrzaj, istaknuti popularne sadrzaje, poboljSati slabije
stranice.
11.Pristupaénost (accessibility)
Web bi trebao biti pristupacan i osobama s invaliditetom (screen reader-i,
kontrasti boja, navigacija tipkovnicom). To znaci: alt tekstovi slika, ARIA oznake,
odgovarajuci kontrast teksta i pozadine, skalabilnost fontova.
12.Azuriranje sadrzaja
Dogadanja, vijesti, ponude moraju biti redovito azurirani. Ako postanu zastarijeli,
stranica gubi vjerodostojnost. Na primjer, ako su manifestacije stare (npr. jo$ od
prosle godine) bez brisanja, moze zbuniti posjetitelje, za to je prikladna arhiva
vijesti.

Il. Analiza Facebook profila

Prednosti i snazne strane:

1. Prisustvo na drustvenoj mrezi relevantnoj za turizam
Imati Facebook stranicu je gotovo obavezno za destinacijski marketing — ljudi
Cesto traze destinaciju na drustvenim mrezZzama, traze fotografije, recenzije,
dogadanja. Stranica je dobar kanal komunikacije i promocije.

2. Moguénost objava raznolikih sadrzaja
Na Facebooku se moZe objavljivati objave sa slikama, videozapisima,
dogadanjima, albumima slika, poveznicama na web stranicu, najavama i ostalim
interaktivnim sadrZajem. To pruza fleksibilnost u prezentaciji destinacije.
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3.

Interakcija s publikom (komentari, dijeljenja, reakcije)

Facebook omogucava da posjetitelji komentiraju, dijele objave, oznace prijatelje
— Sto moZe povecati doseg i angazman. Ako stranica aktivno odgovara na
komentare, to gradi povjerenje i odnos s publikom.

Dogadaji funkcionalnost

Facebook ima poseban format za dogadaje (Events) — korisnici mogu vidjeti
detalje, potvrditi dolazak (“Going”), pozvati prijatelje, dobiti podsjetnike. To je vrlo
korisno za promociju manifestacija u destinaciji.

Dostupnost za mobilne korisnike

Facebook aplikacija i mobilni pristup su optimizirani — ljudi Cesto pretrazuju
destinacije putem mobitela, pa prisutnost tamo daje prednost.

Nedostaci i preporuke za poboljSanje:

1.

Redovitost objava

Ako objave nisu ¢esto osvjezavane, publika moze “zamrijeti”. Vazno je imati plan
objava (npr. 2-3 posta tjedno) kako bi stranica bila “Ziva”.

Raznolikost sadrzaja

Ne smije se sve svoditi na slike ili tekst — dobro je kombinirati fotografije,
videozapise, price (Facebook Stories), ankete, kratke video-ture, “behind the
scenes’”, intervjue s lokalnim stanovnicima, korisni turistiCki savjeti.

. Kvaliteta i angazman

a. Potrebno je odgovarati na komentare, privatne poruke, poticati diskusiju
(postavljanjem pitanja, trazenjem misljenja).
b. Poticaj korisnicima da dijele svoje fotografije i iskustva (npr.
#VisitJuznaBilogora) moze povecati organski doseg.
Optimizacija naslova, tekstova i hashtagova
a. Tekst objava treba biti saZet, zanimljiv, s jasnim pozivom na akciju (CTA)
— npr. “Saznajte vise”, “Rezervirajte”, “Podijelite svoj dojam”.
b. Hashtagovi: koristiti lokalne, regionalne i globalne (#JuzZnaBilogora,
#Croatia, #ExploreCroatia) kako bi se povecao doseg.
c. U objavama povezivati na web stranicu destinacije, na blog postove,
vodiCe i drugo, radi prometa na web stranici.
Graficki i vizualni identitet
a. Koristiti konzistentan vizualni stil — filteri, boje, fontovi — kako bi stranica
bila prepoznatljiva.
b. Correlation cover photo / profilna slika: cover slika treba biti atraktivna,
visoke rezolucije, prikazati “osmisljen” kadar (panorama, ljepota, emocija).
c. Redovito osvjezavati cover fotografiju, posebno u skladu s dogadajima ili
sezonom.

. Promocija i dosezanje

a. Koristenje Facebook oglasa (targetirani oglasi prema zemljama,
interesima) kako bi se dosegla ciljna publika (turisti, ljubitelji prirode, ljudi
zainteresirani za ruralni turizam).
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b. Cross-promocija s drugim Facebook stranicama (lokalne zajednice,
influenceri, turisticke agencije) — dijeljenje njihovih objava, suradnje.
7. Integracija s Instagramom / drugim kanalima
a. Buduci da Instagram ja€a za vizualni turizam, povezanost s Instagram
racunom (automatsko dijeljenje, poveznice) je klju¢na.
b. KorisStenje Reels, Stories i kratkih video-formata.
c. Osigurati da se Facebook stranica reklamira na webu (poveznice, “Follow
us” widget).
8. Mijerenje i analiza performansi
a. KoriStenje Facebook Insights alata za pra¢enje dosega, angazmana,
demografije publike, najboljih objava.
b. Na temelju analitike prilagoditi strategiju objava — koje teme “rade”, koje
vrste medija imaju bolji engagement.
9. Multijezi¢nost
a. Ako publika obuhvaca i strane turiste, objave (ili barem osnovni sazetak)
trebaju biti prevedene na engleski (ili druge jezike). To omogucuje da i
inozemni korisnici razumiju objave.
b. MozZda objavljivati paralelne postove (HR + ENG verzija), ili kombinirane —
npr. dvojezi¢ne objave.
10. Kalendar dogadaja / redovno najavljivanje
a. Redovito postavljanje najava dogadanja unaprijed, podsjetnika blize
dogadaiju, izvjestaja nakon dogadaja (foto/video).
b. Koristenje formata “dogadaj” u Facebooku omogucuje korisnicima da vide
lokaciju, vrijeme, potvrde dolazak i dobiju podsjetnik.

lll. Analiza Instagram profila
Prednosti i snazne strane profila:

1. Tematska dosljednost
Profil je usmjeren na promociju lokalnih dogadaja, prirodnih i kulturnih elemenata
Juzne Bilogore. To pomaze da profil ima identitet i da posijetitelji znaju $to mogu
oCekivati.

2. Koristenje Reels / video sadrzaja
Objava videozapisa / Reels (npr. u objavama “Danas je u lvanovom Selu ...” je
pozitivan trend jer Instagram favorizira video-formate i oni ¢esto imaju bolji
doseg.

3. Sezonski i aktualni sadrzaj
Objave prate dogadaje koji se zbivaju — manifestacije, festivali, obicaiji, lokalne
slave (npr. “Velikogrdevacka komusana”) — $to Cini profil relevantnim i azurnim.

4. Hashtag strategija
U vecini objava koristi se hashtag #visitjuznabilogora, Cesto i dodatni lokalni /
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tematski hashtagovi poput #doZivljajviSe, #croatiafulloflife. To pomaze u
kategorizaciji i vidljivosti objava.

Pozivanje publike / interakcija

U objavama se Cesto koristi poziv na dolazak (“Dodite, uzivajte”, “Vidimo se”) i
objave imaju komentare i reakcije, Sto je pozitivho jer se time poziva publika da
sudjeluje.

Nedostaci i preporuke za poboljsanje:

1.

Broj pratitelja i Sirina dosega
Sa samo 582 pratitelja, profil je relativno malen. To znaci da do dosta
potencijalnih posjetitelja ne doseze sadrzaj. Treba raditi na Sirenju dosega
(promocije, suradnje, oglasavanje).
Konzistentnost objava i uestalost
Nije jasno je li ritam objava redovit. Profil turisticke destinacije dobro funkcionira
ako je sadrzaj stalno prisutan — idealno 3-5 objava tjedno. Ukoliko su pauze
izmedu objava duge, interes mozZe opasti.
Raznolikost formata moze biti veéa
lako postoje fotografije i Reels, profil mozZe uvesti dodatne formate:

a. Instagram Stories / Highlights (za trajne teme: “Sto vidjeti”, “Gastro”,

“Smjestaj”)

b. Carousel objave (viSe slika u jednoj objavi)

c. IGTV /duzi videozapisi, intervjui, “behind the scenes”

d. UkljuCivanje korisniCki generiranog sadrzaja (fotografije korisnika)
Engleski (i drugi jezici)
Vecina objava je na hrvatskom jeziku. Za profil turisticke destinacije klju¢no je
imati objave (ili barem sazetke) i na engleskom jeziku, kako bi strani posjetitelji
razumijeli sadrzaj i bili motivirani za posjet.
Optimizacija opisa / postavljanje CTA-a
Opisi objava ponekad mogu biti kraci, jasniji, s pozivom na akciju: “Klikni link u
bio za viSe informacija”, “Podijeli s prijateljem”, “Saznaj viSe”. Takoder, moguce je
koristiti geotagove lokacija u objavama radi vece vidljivosti lokalno.
Koristenje Instagram Highlights (Istaknuto)
Cini se da profil ne koristi istaknute prie (Highlights) kako bi kljuéne teme (npr.
“Atrakcije”, “Manifestacije Gastro”) bile stalno dostupne novim
posjetiteljima profila.

, “Priroda’”,

. Povezivanje s webom i internim sadrzajem

a. Link u bio je naveden (tzp-juznabilogora.hr) — §to je dobro.

b. Ali, moguce je koristiti i servis kao $to je Linktree ili slican, s viSe veza (do
smjestaja, ruta, vodi€a, dogadaja) jer Instagram dozvoljava samo jednu
klikabilnu poveznicu u bio.
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c. U objavama poticati da posjetitelji “pogledaju link u bio” za viSe
informacija.

8. Suradnje i influencer marketing
Profil moze suradivati s lokalnim influencerima, travel bloggerima, fotograferima
— dijeljenje sadrzaja s njihovih profila, zajednicke kampanje, takeover profili. To
moze brzo povecati vidljivost.

9. Mjerenje i optimizacija
Treba Koristiti Instagram Insights (doseg, impresije, demografija publike, vrste
objava koje najbolje prolaze) i na temelju tih mjerenja prilagodavati strategiju
(viSe video ako video bolje prolazi, objave u vrijeme kada je publika najaktivnija
itd.).

10. Konzistentni vizualni stil i brending
Profil moze razviti konzistentan vizualni identitet — boje, filteri, fontovi, raspored
fotografija — da profil izgleda kohezivno. To pridonosi profesionalnosti i
prepoznatljivosti.

IV. Analiza YouTube kanala

Prema javno dostupnim informacija:

e Kanal ima 6 videozapisa (nazivi: Velikogrdevacka komuSana, Sajam Kreativnosti
2024, i sl.).
e Broj pregleda je vrlo malen — npr. “Velikogrdevacka komusana” ima 33 pregleda,
,9 Velikogrdevacka komusana“ 126 pregleda.
e Posljednje objave su stare (zadnjih 10 mjeseci, 1 godinu) — nema kontinuiteta
Dakle, kanal je aktivan, ali vrlo slabo iskoristen — minimalan broj videozapisa, mali
promet i nedostatak kontinuiteta.

Preporuke su sljedece:

1. Objaviti minimum 2 videa mjese¢no

2. Naslove optimizirati s relevantnim kljuénim rije¢ima (npr. ““Juzna Bilogora” —
Velikogrdevacka komusana 2025”, “Prirodne ljepote Bilogore — virtualna tura”)

3. Svaki video objaviti / promovirati na Facebooku, Instagramu, web stranici — koristi
kratke isjeCke, teasere

4. AngaZman publike

5. Suradnja i produkcija

Zaklju¢no, temeljeno analitikom Facebook i Instagram profila, postoji eksplozivan
organski rast, $to sugerira da je strategija objavljivanja znatno poboljSana — vjerojatno
viSe kvalitetnog sadrzaja, bolji vizuali, relevantni hashtagovi ili ¢e$¢e objave. Publika je
pretezno Zzenska (3/4), u mladoj do srednjoj odrasloj dobi, s najvecom koncentracijom u
Zagrebu i Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. To znaci da su sadrzaji posebno relevantni za
urbanu, aktivnu publiku u Hrvatskoj. Sadrzaj dobiva na zamahu - vidljiv je ogroman rast
u interakcijama i dosegu, a publika reagira pozitivno na objave (posebno u odredenim
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mjesecima — vrijedi analizirati te konkretne objave). Instagram ima organski rast pratitelja
bez ocCitog pada angazmana.

2.8.3. Analiza offline aktivnosti

Od offline aktivnosti TZP “Juzna Bilogora™ je provela mnoge uspjes$ne aktivnosti kroz
koriStenje lokalnih resursa, uklju€ivanja lokalne zajednice, promocije i suradnje.
Aktivnosti koje su provedene su izmedu ostalog sljedece: Maskenbal, Uskrsna potraga
na Juznoj Bilogori, Sajam sadnica i cvije¢a, Sajam kreativnosti, Dan sporta na Bari,
Traktorijada , Sesta velikogrdevacka komu$ana, Dani sira, meda i vrganja.

Svi navedeni dogadaiji i aktivnosti su obuhvatili cjelogodiSnje aktivnosti, u skladu s kako
tradicijom, tako i lokalno dostupnim resursima. Dogadaji su prepoznati i medijski
popraceni, ne samo na lokalnoj (suradnja s Gradskim radijem GrubiSno Polje) ve¢ i na
nacionalnoj razini ( HRT, NOVA TV, Bravo! Radio).

Komunikacijski alati uvedeni su i na fizickoj razini: izradena je turistiCka karta, postavljena
turistiCka signalizacija, roll-upovi, City light reklame, nadopuna smede signalizacije.

2.8.4. Analiza suradniji s tre¢im stranama

TZP “Juzna Bilogora” uspjesno suraduje s jedinicama lokalne samouprave (Opcina Veliki
Grdevac i Grad Grubisno Polje), Turistickom zajednicom Bjelovarsko-bilogorske Zupanije,
Hrvatskom turistiCkom zajednicom te brojnim kulturnim i sportskim udrugama s podrucja
svog djelovanja te gospodarskim subjektima (iznajmljivaci, ugostitelji i slicno). Takoder,
vazno je istaknuti i odli¢nu suradnju s medijima na lokalnoj i nacionalnoj razini $to svakako
doprinosi medijskoj vidljivosti i jaCa prisutnost TZP “Juzna Bilogora” medu gledateljima i
slusateljima najslusanijin i najgledanijih medija u Hrvatsko;.

2.8.5. Analiza moguc¢nosti prikupljanja i distribucije informacija za turiste

Za TZP “Juzna Bilogora”, analiza i razvoj sustava prikupljanja i distribucije informacija
kljuéni su za stvaranje koherentne, digitalno vidljive i odrZive destinacije.
Kombinacija digitalnih alata, lokalne suradnje i kontinuirane komunikacije moze znacajno
unaprijediti prepoznatljivost i turistiCki dozivljaj. TZP ima uspostavljenu bazu podataka

8 Izvie8¢e o  ostvarenju programa rada za  2024., dostupno na https://tzp-
juznabilogora.hr/images/uploads/129/tzp-juzna-bilogora-izviesce-o-ostvarenju-programa-rada-2024-
godina.pdf (8.10.2025.)
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svih subjekata (OPG, smjestaj, dogadaiji, kontakt) Sto dovodi do brze koordinacije i to¢nijih
informacija. Na karti su ucrtane turistiCke toCke, rute i dogadanja. Preporuka je uvesti i
fiziCke kanale, poput Info-toCke (npr. u srediStima naselja), QR kodove na panoima,
vinskim rutama i biciklistiCkim mapama, te lokalne vodicCe i tiskane broSure s naglaskom
na autentiCne dozivljaje.

2.8.6. Analiza moguénosti marketinskog pozicioniranja u okviru komunikacije na
regionalnoj i/ili nacionalnoj razini

Da bi marketinSko pozicioniranje bilo u€inkovito, TZP “Juzna Bilogora” mora razumijeti:

e Kkoja su njena snaga i diferencijatori (5to Juznu Bilogoru &ini posebnijom),

e kakve su percepcije i potrebe ciljnih segmenata turista (iz Zagreba, kontinentalne
Hrvatske, inozemstva),

e Kkoje resurse ima za komunikaciju (budzet, medijski kontakti, digitalne platforme),

e te kako postici da poruke “odjeknu” na regionalnoj i nacionalnoj razini.

Analiza mogucénosti marketinSkog pozicioniranja TZP “Juzna Bilogora” unutar
komunikacije na regionalnoj i nacionalnoj razini klju¢no je sredstvo za prepoznavanje i
jatanje brenda destinacije (npr. kao ruralno-kulturne destinacije za manifestacije i
jednodnevne izlete), a iskoriStavanje postoje¢e digitalne infrastrukture, medijskih
partnerstava i promidzbenih alata pokazalo se vec¢ djelomi¢no ucinkovitim u projektu
Sajam kreativnosti i medijskim nastupima te zahtijeva strateSko daljnje osnazivanje radi
stabilnog rasta prometa i prepoznatljivosti.

TZP je u 2024. godini® pokrenula sluzbenu web stranicu kao centralni digitalni kanal za
informacije o ponudi, smjestaju, dogadajima. Destinacija je oznacena i na Google
kartama i dobila je poddomenu na portalu Croatia.hr, ¢ime se osigurala vidljivost u
nacionalnoj mrezi turistiCkih destinacija. Promocija je provedena kroz medijske nastupe
na nacionalnoj razini — gostovanje na emisiji Dobro jutro, Hrvatska, prilog u InMagazinu
Nove TV, lokalne i regionalne vijesti. Jedan od klju¢nih manifestacija, Sajam kreativnosti,
dozivio je snazan medijski doseg: 49 objava na portalima, jingleovi na radiju (20
emitiranja), video reportaza s ~ 65.000 pregleda. U dokumentu se navodi da je dio
plasiranja promocije usmjeren ka Zagrebu i okolici — npr. drugi dan Sajma kreativnosti
“posijetitelji su vecinom bile obitelji iz Zagreba” (Sto sugerira da je kampanja dopirala do
glavnog trzista). Kao novoformirana TZP (osnovana 2023.), jo$ nije uspostavljen cjeloviti
strateski plan marketinga i komunikacije za cijelo podrucje destinacije. U IzvjeScu stoji da
je prijavljen, ali nije odobren projekt izrade strategije marketinga / odrzivog razvoja
destinacije. Broj dolazaka i no¢enja — 368 dolazaka i 2.455 noc¢enja u 2024. — pokazuje

9 IZVJESVCE O OSTVARENJU PROGRAMA RADA | FINANCIJSKOG PLANA TURISTICKE ZAJEDNICE
PODRUCJA “JUZNA BILOGORA” ZA 2024. GODINU https://tzp-juznabilogora.hr/images/uploads/129/tzp-
juzna-bilogora-izviesce-o-ostvarenju-programa-rada-2024-godina.pdf (8.10.2025.)
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da je turistiCki promet joS “sitnih razmjera” i da je udio stranih turista relativno mali (89
dolazaka, 391 nocenje). Pad u dolascima u odnosu na 2023. od ~20,69 % sugerira da
pozicioniranje i privlaenje turista imaju oscilacije koje je potrebno stabilizirati. Aktivnosti
vezane za turistiCko-informacijske sustave i aplikacije (npr. aZzuriranje sustava eVisitor) u
2024. nisu imale troSkova, $to ukazuje na moguéu neaktivnost ili ograni¢enost u tom
segmentu. Upravljanje kvalitetom u destinaciji (standardizacija, integrirane usluge) u
dokumentu je spomenuto kao zeljeni smijer, ali nije realizirano u 2024. godini.

2.9. Analiza konkurencije

S obzirom na razinu razvijenosti turizma na podrucju TZP “Juzna Bilogora”, analiza
konkurencije na turistickom trziStu sagledava se na razini najblizih destinacija sli¢nih
administrativno-teritorijalnih obiljezja (destinacije koje Cine vise JLS), prirodnih obiljezja
(reljef, klima, vegetacija) i zastupljenih turistiCkih proizvoda u istima. U analizi
konkurencije obuhvacene su destinacije koje se nalaze u razli¢itim Zupanijama, od TZP
Vrata Papuka (VPZ) i TZ Zlatni Papuk (PSZ), do TZ Zlatni istok Zagorja (KZZ). Ovisno o
mikro ili makro perspektivi, destinacije koje su medusobno povezane reljefnim obiljezjima
(Papuk, Bilogora), mogu se osim konkurencije (mikro razina), sagledati i kao
komplementarne destinacije (makro razina). U nastavku (Tablica 12.), prikazani su
primarni i sekundarni turisticki proizvodi te ciljana trZiSta i zastupljeni posjetitelji u
analiziranim destinacijama.

Tablica 12. Analiza konkurenata — pregled turistiCkih proizvoda te ciljanih trZista i segmenata potroSaca

Primarni Ostali Ciljana trzista i segmentacija posjetitelja
Podrugéje turisticki turisticki
proizvodi proizvodi
Kulturni i Ciljana trziSta su Hrvatska, Slovenija, Austrija i
interpretacijski Njemacka. Posjetitelji iz Madarske, Srbije i Italije
turizam; su slabije zastupljeni.

Manifestacijski

TZP Turizam temeljen Dominantni segmenti posjetitelja su obitelji s

“Juzna na prirodi — zeleni tvurlzarr.l;. — djecom, mladi i zrela dob, uceniCke grupe i
. I s Skolski i djegji . e . .
Bilogora i rekreacijski . studenti, ljubitelji prirode i aktivhog odmora,
. turizam T, : . .
turizam; rekreativci i ljubitelji pustolovnih aktivnosti,
Gastro i seoski zainteresirani za kulturu i nasljede.
turizam
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Ciljana trziSta su Hrvatska, Slovenija, Austrija i
Vjerski turizam, Y Njemacka. Posijetitelji iz Madarske, Srbije i Italije
L Lovni turizam, .. .
Aktivni turizam u . . su slabije zastupljeni.
: Cikloturizam, . . . . o
prirodnom . Dominantni segmenti posjetitelia su obitelji s
TZP Vrata . . Kulturni . o .y .
okruzenju, . djecom, mladi i zrela dob, ueniCke grupe i
Papuka . ; turizam, . e . .
Obilasci u . studenti, ljubitelji prirode i aktivnhog odmora,
s Turizam T, : . .
zasticenom . rekreativei i ljubitelji pustolovnih aktivnosti,
.. dogadaja . . . ,
podrucju zainteresirani za kulturu i nasljede.
Ciljana trziSta su Hrvatska, Slovenija, Austrija i
Aktivni turizam u Njemacka. Posjetitelji iz Madarske, Srbije i Italije
prirodnom Vinski turizam | su slabije zastupljeni.
TZ Zlatni okruzenju, Gastro turizam, | Dominantni segmenti posjetitelja su obitelji s
Papuk Pustolovni turizam djecom, mladi i zrela dob, uceni¢ke grupe i
turizam, Kulturni dogadaja studenti, ljubitelji prirode i aktivnog odmora,
turizam rekreativci i ljubitelji pustolovnih aktivnosti,
zainteresirani za kulturu i nasljede.
Ciljana trzista su Hrvatska, Slovenija, Austrija i
NjemacCka. Posjetitelji iz preostalih susjednih
Aktivni turizam u Lovni turizam, | zemalja nisu znacajno zastuplieni u turistiCkoj
TZ Zlatni prirodnom Pustolovni statistici  destinacije. = Dominantni segmenti
istok okruzenju, Eno turizam, posjetitelja su obitelji s djecom, mladi i zrela dob,
Zagorja gastro turizam, Turizam turisti starije Zivotne dobi, ljubitelji prirode i
Kulturni turizam dogadaja aktivnog odmora, rekreativci i ljubitelji pustolovnih
aktivnosti, zainteresirani za kulturu i nasljede te
lovci.

Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentaciji i dobivenim primarnim podacima

Na temelju prethodno provedene analize prikupljenih podataka (Tablica 12.), izdvajaju se
nekoliko turistiCkih proizvoda koji su zajednicki svima. Kulturni turizam je zastupljen u
svim destinacijama, bilo kao primarni ili sekundarni turisti¢ki proizvod, kao i eno i gastro
turizam te aktivni turizam i rekreacija na otvorenom u prirodnom okruZenju koja se
promatra i kao dio integriranog turistickog proizvoda zelenog turizma. U okviru analize
konkurencije posebno je vazno istaknuti primarne turistiCke proizvode koji su zastupljeni
na podrucju TZP “JuZna Bilogora”, a koji su takoder zastupljeni na podrucjima koji su
predmet ove analize (Tablica 13.).

Tablica 13. Primarni turisti¢ki proizvodi koje VPZ dijeli sa gradovima i opéinama u okruZenju

Primarni

turisticki
“Juzna Bilogora”

proizvodi

TZP

Prisutni kao primarni turisti¢ki proizvodi u turistickim
zajednicama u okruZenju

Kulturni i interpretacijski turizam

TZ Zlatni Papuk, TZ Zlatni istok Zagorja

Gastro i seoski turizam

TZ Zlatni istok Zagorja

Turizam temeljen na prirodi —
zeleni i rekreacijski turizam

TZP Vrata Papuka, TZ Zlatni Papuk, TZ Zlatni istok Zagorja

Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentaciji i dobivenim primarnim podacima
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Nastavno na provedenu analizu stanja i aktualnih trendova na turistickom trziStu, moze
se zakljuciti sljedece:
e TZP “Juzna Bilogora” treba jacati identitet i pozicioniranje odrediSta kroz:

1.

Kulturni i interpretacijski turizam - iskoristiti snazni potencijal koji ima
Lovrakov kulturni centar i literarno nasljede Mate Lovraka, nasljede lvana
Nepomuka JemreSi¢a, te bogato nematerijalno nasljede sadrzano u
lokalnom nacinu Zivota, obi¢ajima i pricama

Integrirani zeleni i rekreacijski turizam — kako bi se diferencirala od
konkurencije (npr. TZP Vrata Papuka, TZ Zlatni Papuk) potrebno je razvijati
i ulagati u tzv. meke oblike rekreativnih aktivnosti (pjeSacke, biciklistiCke i
konjiCke staze, rekreacijske zone na otvorenom i edukativno-rekreativne
centre)

Gastro i seoski turizam — zbog idili€énog krajolika, velikog broja proizvodaca
tradicionalnih proizvoda, te manifestacija koje podrzavaju brend ,Okusi
Juzne Bilogore“ potrebno je dodatno poticati i financijski potpomagati
otvaranje ruralnih ku¢a za odmor, turistickog smjestaja na OPG-ovima,
ruralnih kampova, izletiSta i kuSaonica. Isto tako, potrebno je razviti
destinacijski standard kvalitete i oznaCavanja objekata koje nude autentiCni
dozivljaj Juzne Bilogore uz istovremeno poticanje uvodenja tradicijskih jela
tj. ,Okusa Juzne Bilogore“ u ponudu lokalnih restorana, izletista, kuSaonica
i OPG-ova.

U slijedecem dijelu se usporeduju dolasci, no¢enja i broj lezaja na razini promatranih
konkurentskih destinacija (Tablica 14.).

Tablica 14. Analiza konkurenata — pregled dolazaka i no¢enja gostuju te broja postelja

5 Dolasci 2024. godine NoGenja 2024. godine | ' oStelie u 2024.
Podrucje godini
domaci | strani Ukupno | domaci | strani | Ukupno | Ukupno | Hoteli
TZP “Juzna 279 89 368 | 2064 | 391 | 2455 88 43
Bilogora
TZP Vrata Papuka | 2.003 | 332 | 2.335 | 3.540 | 1.144 | 4.684
TZ Zlatni Papuk | 4.975 | 1.675 | 6.650 | 10.827 | 4.394 | 15221 | 413 0
TZ Zlatni istok 1.038 | 1.313 | 2351 | 1660 | 4758 | 6.418 383 0
Zagorja

Izvor: izrada autora prema dobivenim podacima turisti¢kih zajednica iz sustava eVisitor

Uzimaju€i u obzir statistiCke pokazatelje dolazaka i no¢enja gostiju, uoCava se da je
prosje¢na duljina boravka najviSa upravo na podrucju destinacije TZP “Juzna Bilogora”,
u odnosu na preostale promatrane destinacije
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U posljednjem dijelu analize konkurencije, razmatraju se pristupi u promociji i komunikaciji
konkurentskih destinacija prema turistickom trzistu (Tablica 15.).

Tablica 15. Analiza konkurenata — pregled nacina promocije destinacije i komunikacijskih strategija

Podrucdje Nacini promocije destinacija /lkomunikacijske taktike

Destinacija se promovira integracijom online i onsite komunikacije s
trzistem. Online komunikacija provodi se putem web-stranice TZP “Juzna
Bilogora” kao srediSnjeg digitalnog kanala te putem druStvenih mreza —
Facebook, Instagram, YouTube kanal Takoder se koriste QR-kodovi koji vode
na digitalne sadrzaje (npr. interaktivnha karta destinacije), kao i pla¢eno
TZP “Juzna oglasSavanje (targetirane kampanje prema kljuénim trzistima) te suradnja s
Bilogora” influencerima i medijima na nacionalnoj razini kako bi se prezentirala
cjelokupna ponuda destinacije. Onsite komunikacija provodi se na samim
dogadanjima (manifestacijama, sajmovima u Hrvatskoj) te koriStenjem
promotivnih materijala za izravnu komunikaciju s posjetiteljima (tiskane
broSure, letci info-tocke i Standovi). Organizirani su i dolasci predstavnika
turisti¢kih agencija specijaliziranih za Ciklo — gravel turizam.

Promocija turizma vec¢inom se provodi putem sluzbene web stranice i
drustvenih mreza (Facebook i Instagram) TZP Vrata Papuka te drugim online
kanalima partnerskih institucija (Park prirode Papuk, TZ VPZ, Plava TV i sl.).

TéaPquLa;a Onsite promocija provodi se putem letaka, broSura, te razli€itih dogadaja,
manifestacija i sajmova na podrucju i izvan podrucja TZP-a, kao i putem drugih
tiskanih medija partnerskih institucija i njihovih promotivnih aktivnosti izravno
prema ciljanim trzistima.

Destinacija se promovira integracijom tradicionalnih i digitalnih kanala marketinSke

komunikacije. Primarno se koriste online promotivni alati — sluzbena web stranica i

TZ Zlatni drustvene mreze TZ Zlatni Papuk (Facebook, Instagram i YouTube kanal). Od ostalih,
Papuk koriste se partnerski marketing, tiskani materijali (npr. karta Zlatnog Papuka),

promocija na sajmovima i drugim dogadajima (npr. medunarodne konferencije o
kulturnom turizmu), promocija kroz razli€ite javne medije i servise.

Promocija turizma veéinom se provodi putem sluZzbene web stranice i druStvenih
mreZa (Facebook i Instagram) TZ Zlatni istok Zagorja. Offline promocija provodi se
putem letaka, broSura, te razliCitih dogadaja, manifestacija i sajmova na podrudju i
izvan podru¢ja TZ-a. Promocija se odvija i putem partnerskih i angaziranih
elektroni¢kih medija, poput radio postaja, web stranica, digitalnih novina, letaka i sl.
Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentaciji i primarno prikuplienim podacima

TZ Zlatni istok
Zagorja

Temeljem provedene analize konkurencije, predlaze se poduzimanje aktivnosti koji mogu
pridonijeti poboljSanju konkurentske pozicije TZP “Juzna Bilogora”:

e podrzavati daljnji razvoj kulturnog turizma, turizma temeljenog na prirodi te gastro
i seoskog turizma, poboljSavanjem postojecih te aktiviranjem novih sadrzaja i
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drugih komplementarnih atributa destinacije, kao i dionika koji mogu obogatiti
turisticku ponudu -

e potencirati uspostavljanje novih autenti¢nih smjestajnih kapaciteta disperziranih
Sirom destinacije u cilju prihvata veceg broja posjetitelja te posljedicno povecanja
i broja nocenja

e povecati marketinSku prisutnost na trzistu aktivnog odmora i outdoor rekreacije u
prirodi

e usmjeravati gastro i drugu turistiCku ponudu prema trziStu ekoloSki svjesnijih
posjetitelja

e kod kreiranja novih dogadaja i reorganizacije postojeCih, razmotriti njihovu
adekvatnu vremensku raspodielu tijekom godine u cilju podrzavanja kontinuiteta
dolazaka i boravka posjetitelja u destinaciju

e kreirati jednodnevne i viSednevne itinerere za razlicite ciljane skupine posjetitelja
u suradniji s relevantnim turistickim posrednicima (koji djeluju na ciljanim trzistima
kulturnog turizma, rekreacije u prirodi i sl.).

e usmjeravati razvoj svih turisti€kih aktivnosti u skladu s nacelima odrzivog turizma
u cilju jaCanja konkurentnosti destinacije, zadovoljstva posjetitelja i lokalne
zajednice.

2.10. Izvjesée o analizi stanja

Analiza stanja provedena u okviru poglavlja 2 (2.1. do 2.9.) pruza integralni pregled
razvojnih potencijala, izazova i strukturnih ogranienja turistickog sustava TZP “Juzna
Bilogora”. Rezultati ukazuju na destinaciju s izrazito bogatom i raznovrsnom resursnom
oshovom, posebno u segmentima prirodnih i kulturnih atrakcija, no istovremeno i na niz
infrastrukturnih, organizacijskih i trziSnih nedostataka koji znac¢ajno utje€u na op¢i razvojni
kapacitet turizma.

Prirodna bastina — obiljezena oCuvanim Sumskim predjelima, potocima, ribnjacima i
rekreacijskim krajobrazima juznih obronaka Bilogore — predstavlja temelj za razvoj
zelenog, rekreacijskog i aktivhog turizma. Kulturna bastina, predvodena Lovrakovim
centrom, literarnom ostavstinom Mate Lovraka i bogatom nematerijalnom bastinom
temelj je za izgradnju snazne identitetske jezgre destinacije. Manifestacije i lokalna
tradicijska kultura dodatno doprinose autenticnosti i atraktivnosti ponude. Medutim,
vrjednovanje tih resursa jo$S uvijek je nedovoljno, s ogranicenom interpretacijom,
nedostatnom infrastrukturom i slabim povezivanjem pojedinacnih atrakcija u zaokruzene
turisticke proizvode.

Analiza javne i komunalne infrastrukture pokazuje da destinacija posjeduje osnovne
preduvjete za turisticko funkcioniranje, ali uz izrazene razvojne praznine: nedostatak
primarnih turistiCkih sadrzaja, neadekvatnu i nedovoljno jednoobraznu turistiCku
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signalizaciju, nedovoljno razvijenu prometnu povezanost te ograniCene moguénosti
koriStenja organiziranog prijevoza unutar turistiCke destinacije. Digitalna infrastruktura i
digitalna interpretacija atrakcija joS su u zaCecima i ne prate suvremene standarde
upravljanja posjetiteljskim iskustvom.

Pristupacnost destinacije osobama s invaliditetom pokazuje strukturna ogranicenja:
izostanak sustavnog pracenja pristupacnosti, nedostatne prostorne prilagodbe, slaba
dostupnost informacija o pristupaénim uslugama te nepostojanje specijaliziranih
pristupacnih turisti¢kih itinerera. Unato€ dobroj volji klju¢nih aktera, razvoj pristupacnog
turizma joS nije operacionaliziran.

Organizacijski sustav destinacije obiljezen je dobrim temeljnim kapacitetima turisticke
zajednice i sve snaznijom mrezom lokalnih dionika, uz naglasenu spremnost na suradnju.
Ipak, analiza komunikacijskih aktivnosti ukazuje na nedostatno strateSko pozicioniranje,
ograniene marketindke proraCune, neredovitost komunikacije, nedostatak cjelovitog
vizualnog identiteta i fragmentiranost online prisutnosti.

Usporedba s konkurentskim destinacijama potvrduje da “Juzna Bilogora” ima jasnu
diferencijacijsku osnovu — tiSinu, zelenilo, kulturnu autenti¢nost i mirniji tempo Zivota —
no nedostatak prepoznatljivog brenda, slab stupanj komercijalizacije atrakcija te
ograni¢eni smjestajni kapaciteti umanjuju konkurentsku vidljivost na trzZistu.

SWOT analiza integrira navedene nalaze te potvrduje da destinacija raspolaze visokim
razvojnim potencijalom, ali uz potrebu sustavnog i koordiniranog jaanja infrastrukture,
kvalitete usluge, pristupacnosti, komunikacije, brendiranja i umrezavanja dionika. U
konacnici, analiza stanja jasno upucuje da razvoj turizma na podrucju TZP “Juzna
Bilogora” zahtijeva strateski planirane, uskladene i dugoroCno odrZive intervencije koje
¢e omoguciti transformaciju raspolozivih resursa u konkurentnu, integriranu i trziSno jasnu
turisticku ponudu.

3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH
PROIZVODA

3.1. Kljuéni turisti¢ki proizvodi i njihov razvojni i marketinski potencijal

Tablica 16. Portfelj turistickih proizvoda

Primarni proizvodi Sekundarni proizvodi
Kulturni i interpretacijski Manifestacijski turizam
turizam
Turizam temeljen na prirodi — | Skolski i dje&ji turizam
zeleni i rekreacijski turizam
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Gastro i seoski turizam

Izvor: obrada autora prema analizi stanja i radionicama s lokalnim dionicima

3.1.1. Razvojni potencijal i marketinski potencijal kljucnih turistiCkih proizvoda

Tablica 17. Primarni turistiCki proizvodi i njihov potencijal- Kulturni i interpretacijski turizam

Glavne atrakcije i sadrzaji:
e Lovrakov centar
e Vlak u snijegu u sklopu

e Etno kuéa Ivanovo Selo
e Jemersicevo proljece

e Proizvodnja sira
e Postolarska radnja

e Slikovnica Kockavica

o Ceske besede
e Zajednice Madara

Kulturni i interpretacijski turizam

Lovrakovog centra

e Mlin druzbe Pere Kvrzice

e Literarna ostavstina Mate Lovraka

e Filmsko nasljede dijela Mate Lovraka

e Ostavstina Ivana Nepomuka JemresSi¢a

e Spomen soba Hrvatskih branitelja ,,Otkos 10
¢ Ljetnikovac Ivana Nepomuka JemersSica

e Vila ,,Moj mir“, GrubiSno Polje
e Ambar u GrubiSnom Polju
e Etno kuéa Bilogora, Grbavac

e Folklorni ansambl GrubiSno Polje

e Hrvatski sabor u Velikim Zdencima

¢ Slikovnica , Ljubav sve pozlati“

o Stoljetna tradicija vatrogastva u GrubiSnom Polju

Razvojni potencijal

bogatih turistickih proizvoda
temeljenih na bastini

Moguénost Boravisnolizl
Kljuéni razvojni pravci uvezivanja u Siri etnicke
sustav atrakcija znacajke
e Pozicioniranje destinacije kao | Razvoj tematskih Pretezito
referentnog odredista dje¢jeg i | tura, radionica i izletnicke, ali
8kolskog turizma SrediSnje Skolskih programa u | g intencijom
Hrvatske okviru obvezne prelaska u
» Obogacivanje interpretacijskih | terenske nastave boravisne
sadrzaja OS Republike .
i . (vikend
e Osmisljavanje iskustveno Hrvatske .
programi)

53




e Edukacija interpretatora i
ja€anje kapaciteta kulturnih
ustanova radi poboljSanog
storytelling-a

Uklju€ivanje lokalne
zajednice u kreaciju
doZivljaja
(rukotvorine,
tradicijske vjestine,
folklor...)

Marketinski potencijal

interpretacija, video sadrzaj)

e Podrzavati narativ ,“Juzna
Bilogora” — zemlja priCa i
idiliénog seoskog zivota*

e Komunikaciju usmjeravati na
ciljiane segmente — obitelji,
medugeneracijska putovanja,
djecu predskolske i Skolske
dobi

implementacija
rieSenja iz studije

.Lovrakov svijet" —

MUZE

Informacijska dostupnost Turisti¢ka Fizicka i
opremljenost javna
dostupnost

e |Iskoristiti potencijalni kapacitet | Dodatno Unaprijediti
diferencijacije na nacionalnoj standardizirano fiziCku i
razini (prepoznatljivost opremanje informacijsku
literarnog i filmskog nasljeda interpretacijskih pristupacnost
Mate Lovraka) to¢aka povezanih (rim;) ©

¢ Razvoj digitalnih alata i . rukohvati,
platformi za storytelling i s Lovrakovim taktilne trake i
marketing (multimedija, VR centrom — mape,

audiodeskripci
ja)

Izvor: Izrada autora prema podacima dobivenim od strane klju€nih dionika

Tablica 18. Primarni turistiCki proizvodi i njihov potencijal- Turizam temeljen na prirodi — zeleni i
rekreacifski turizam

Turizam temeljen na prirodi — zeleni i rekreacijski turizam

Glavne atrakcije i sadrzaji:
o |zletiSte Bara
e Lovrakov centar
e Sume na Juznoj Bilogori
e Staza prijatelja prirode, Veliki Grdevac
e Poucéna staza Injaticki Brijeg
e Park Suma Prespinjaca
e Gradski park u GrubiSnom Polju
e Potok Grdevica
e Rijeka Cesma
o Slatki potok
e Ribnjaci
e Bazeni u Velikom Grdevcu

54



Kljuéni razvojni pravci

Moguénost uvezivanja u
Siri sustav atrakcija

Boravisnol/izletnicke
znacajke

e Unaprjedenje
postojecih i
trasiranje novih
biciklistickih staza

Uvezivanje u biciklisticke
rute BBZ i susjednih
zupanija (VPZ i PSZ)

Pretezito izletnicke

vizualima Sume i
idilicnog bilogorskog
krajolika te video
storytelling vezan uz
outdoor aktivnosti

Razvojni uz uspostavljanje Razvoj tematskih staza —
potencijal interpretacijskih povezivanje s ostalim

to¢aka i odmorista atrakcijama (gastro,

e Trasiranje i bastina, Lovrakove price)
oznacavanje staza
za nordijsko
hodanje i hiking

Informacijska dostupnost | Turisticka opremljenost Fizicka i javna
dostupnost

o Iskoristiti trenutni Razrada standarda Postavljanje
rast potraznje za stupnjevitosti/zahtjevnosti | standardizirane
destinacijama koje | staza s postavljanjem markacije uz
hude mirno, karata s QR kodovima na | brojéane oznake
pr'rOdr?? OKrUZ,en_Je_’ pocCetne toCke (prijedlog | lokacije
autenti¢an krajolik i | . L
jedinstvenu lokalnu je ra.zra.da na t|.'| razine: A _
kulturu Zivota i rada —.oblllteljlske (.prlle?godene Redowto.

«  Provoditi ciliane djec€jim/invalidskim odrzavanje podloge
komunikacijske kolicima); B — uz sezonsko

Marketinski kampanje prema rekreativne; C — odrzavanje
potencijal segmentima MTB/trail, zahtjevnije vegetacije

aktivnog i
obiteljskog turizma — | Uredenje odmorista na Na mjestima uz
naglasak na svakom kilometru (na vodu izgradnja

pjesackim stazama na
svakih 500 m) — klupe,
koSevi, stalci za bicikle,
male servisne stranice,
punjaci (gdje je izvedivo)

drvenih mosti¢a i
prijelaza s
rukohvatima

Uredivanje malih
parkiraliSta na
rubovima Suma i
pocetcima
pojedinih ruta

Izvor: Izrada autora prema podacima dobivenim od strane klju€nih dionika,

Tablica 19. Primarni turisticki proizvodi i njihov potencijal - Gastro i seoski turizam

Gastro i seoski turizam
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Glavne atrakcije i sadrzaji:
o Tradicijska poljoprivredna proizvodnja

Vino i rakije
e Kosarica Juzne Bilogore

e Veliki broj OPG-ova
e Sumsko samoniklo bilje i gljive

Sir i mlijeéni proizvodi

e Tradicionalne recepture i jela

e Restoran Gurman, GrubiSno Polje

e Bistro Stari mlin, Veliki Grdevac

e Kavana Bara, GrubisSno Polje

e Apartmani OPG Pavic¢i¢ s pouénom stazom

Razvojni
potencijal

Kljuéni razvojni pravci

Moguénost
uvezivanja u Siri
sustav atrakcija

Boravisnol/izletnicke
znacajke

Razrada i implementacija
krovnog brenda ,KoSarica
Juzne Bilogore“ i u okviru

njega:

o

Integrirati lokalna
jela i recepture u
jelovnike
ugostiteljskih
objekata
Osmisliti
tematizirane
gastro rute — sira,
meda, vina,
vrganja

Razviti
standarde
ponude u
ugostiteljskim
objektima i
OPG-ovima
Razviti
iskustvene
programe na
OPG-ovima
npr. ,iskusi zivot
na farmi*
namijenjene
obiteljskom

Formiranje
interesnog
udruzenja ,KoSarica
Juzne Bilogore*
(Proizvodaci —
pruzatelji usluga —
destinacijski
menadzment) radi
zajednic¢kog
marketinskog
nastupa

Pretezito boraviSne
(kraéi, vikend
programi)
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segmentu
(interakcija s

Marketinski
potencijal

zivotinjama,
prakti¢ne
radionice, mala
Skola
povrtlarstva i
sl.)
Informacijska dostupnost Turisti¢ka Fizicka i javna
opremljenost dostupnost
e Zbog globalnih trendova | lzrada Jasno oznaditi
povratka tradicionalnim standardiziranih (standardiziranom
okusima i lokalno oznaka za

proizvedenoj hrani postoji
visoka atraktivnost za
obiteljski segment i
urbane gastro turiste -
tradicionaliste

e Razradai primjena
standarda kvalitete i
oznacCavanja kroz
zajedniCke standarde i
identitetski znak (
,Kosarica“ kao
standard ozna€avanja i
certificiranja)

o Iskoristiti visok
potencijal za izradu
jedinstvenih suvenira i
suvenirskih pakiranja

ugostiteljske objekte i
OPG-ove

Dizajn i izrada
brendiranog kutka
,=KoSarica Juzne
Bilogore* —
degustacijski pult,
show cooking
uredajli, Case i
posude s oznakom,
pultovi za
degustaciju/prodaju
lokalnih proizvoda
(navedeno bi trebao
biti obvezni dio na
svim manifestacijama
ali i predlozak za
kuSaonice i izletiSta
na podrucju TZP
“Juzna Bilogora”)

signalizacijom)
prilaze svim
vaznijim gastro
tockama, OPG-
ovima, ku¢ama za
odmor)

U Web platformu
integrirati —
jelovnike, aZurirana
radna vremena,
mogucnost najave
grupa i rezervacije

Izvor: Izrada autora prema podacima dobivenim od strane klju¢nih dionika

Tablica 20 Sekundarni turistiCki proizvodi i njihov potencijal - Manifestacijski turizam

Manifestacijski turizam

Glavne atrakcije i sadrzaji:

Sajam sira, meda i vrganja
Lovrakovi dani kulture
Traktorijada u Velikom Grdevcu
Komusana
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¢ Sajam sadnica i cvije¢a
o Jemersic¢evo proljece
¢ Dan grada Grubisno Polje
e Gospodarski sajam, Grubisno Polje
e Advent na Juznoj Bilogori
e Ljetno na Juznoj Bilogori
Moguénost i x
A - . s ... | Boravisnolizletni¢
Kljuéni razvojni pravci uvezivanja u Siri .
. ke znacajke
sustav atrakcija
e Integracija pod zajednickim | Manifestacije Za sada pretezito
brendom Iz koSarice koristiti kao izletniCke — teziti ka
dozivljaja Juzne Bilogore“ s | integrativni faktor | boraviSnim
izradom jedinstvenog tj. temelj za razvoj
godisSnjeg kalendara i visednevnih
naglaskom klju¢nih doZivljaja
manifestacija u ,,vrSnim* destinacije
termlnlvrp'a (p_roUece u znaku Programe/dozivljaj
Razvojni Jemres_l'ca, Ijgto — u znaku e tematizirat
potencijal Traktorijade, jesen — prema glavnoj
Komus$ana i Sajam sira, . . ..
. L temi manifestacije
meda i vrganja, zima -
Advent
¢ Nadogradnja manifestacija
proSirenim dozivljajima {j.
Vikend paketima (outdoor,
gastronomija, dozivljaj
Lovrakovog svijeta...)
e Dodatno ukljucivati lokalne
OPG-ove, Skole i udruge u
dizajn doZivljaja
Informacijska dostupnost Turisticka Fizicka i javna
opremljenost dostupnost
e Dizajnirati i postaviti jednu Uredivanje foto Pristupacne info
srediSnju platformu za toCaka ploce, piktogrami,
Marketin$ dogadanja . informacije o
ki _ o Postavlljanje parkingu, sanitarnim
potencijal e Redovito producirati i Jorending kutaka | &\ 0-0vima,
objavljivati ,teaser* video ,Kosarica Juzne zanimljivostima u
sadrzaje sa zanimljivi Bilogore* okolici + QR kodovi
pricama Standardiziranje
e Uvesti tzv. ,manifestacijske | izlozbenih i
pakete® (ulaz na prodajnih
manifestaciju+noéenje+doda | kucica/pultova
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tni

doZivljaj/tura+degustacija)

Tablica 21 Sekundarni turisti¢ki proizvodi i njihov potencijal - Skolski i djedji turizam

e Djedji maskenbal

Skolski i djegji turizam

Glavne atrakcije i sadrzaji:

e Igre druzbe Pere Kvrzice

o Lovrakov svijet djecje knjizevnosti + atrakcije u Lovrakovom centru

(ishodi u€enja, trajanje,

Moguénost
C o . . uvezivanja u BoravisSnolizletnicke
Kljuéni razvojni pravci - —_
Siri sustav znacajke
atrakcija
e Razrada Program Za sada preteZzito
programa/dozivljaja po | terenskih izletnicke uz intenciju
uzrastima: 1 — 4. nastava i Skola | ka
Razred (price, u prirodi OS i boravidnol/izletniCkim
radionice...), 5-8 SS Republike
(istrazivacki dozivljaji); | Hrvatske — raditi
SS. (mediji i film) i lobirati na
o o uvrstavanju u
e Razvoj cjelodnevnih i godinji
dvodnevnih paketa za kurikulum
Skole u prirodi ( npr.
Lovrakov centar+manje
zahtjevna A
biciklistiCka/treking
staza+radionica i
degustacija na OPG-
u+nocenje na OPG-
u/kuc¢ama za odmor ili
ruralnom kampu)
e Pakete prilagoditi i za
obiteljski segment
Informacijska dostupnost Turisticka Fizicka i javna
Marketinski opremljenost | dostupnost
potencijal
e Programe razraditi kroz | Postavljanje VR | PoboljSati
katalog za nastavnike toCaka na pristupacnost djeci s

najznacajnijim

teSko¢ama (fizicki
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nastavnike

e Prilagoditi didaktiCke
rekvizite

pristup, rampe), jasne
i dizajnerski
prilagodene oznake
djeci, taktilne
tocke...)

cijena, sigurnost, atrakcijama
kontakt). Koristiti (Lovrakov
lokalne pedagoge i centar)

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

4.1. Tabli€ni prikaz pokazatelja odrzivosti

Tablica 22. Pokazatelji odrzivosti

Pokazatelj Vrijednost (izracun)
1. Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turistiCke sezone 0.16
2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (prosjec¢an
s 48,051
postotak zadovoljnih ispitanika)
3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji 79,22
4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom 50
(o]
5. Broj organiziranih turistickih ambulanti 0
6. Omijer potro3nje vode po turistitkom nocenju u odnosu na
prosje¢nu potrodnju vode po stalnom stanovniku destinacije -10548
(m3)
7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i
koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone) -21,62
8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini
destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji zastite) 0
9. Omijer potrosnje elektricne energije po turistickom noc¢enju u
odnosu na potrosnju elektricne energije stalnog stanovnistva 5049,21
destinacije (Kwh)
10. | Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika NE
1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim
optereé¢enjem (12/2024) 32
12. | Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (u danima) 6,67
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13.

Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i posluzivanja hrane

75

14.

Poslovni prihod gospodarskih subjekta (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja i usluzivanja hrane

2.914.147,08 €

15.

Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

Zastic¢ena prirodna bastina:

Zasti¢ena kulturna dobra:

1.

Ambar — Grubis$no
Polje, Bra¢e Radi¢a
28

Crkva sv. Josipa,
Grubisno Polje,
Brace Radic¢a 2i/4
Crkva sv.
Velikomucenika
Georgija, Grubisno
Polje, Nikole Subi¢a
Zrinskog 23

Kuéa u GrubiSnom
Polju

Crkva So8estvija Sv.
Duha (Svete Trojice),
Veliki Grdevac, Kralja
Zvonimira 7

Crkva Sv. Duha,
Veliki Grdevac, Kralja
Zvonimira 21
Grobnica boraca
NOR-a, Veliki
Grdevac, Kralja
Zvonimira

16.

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja
destinacijom

17.

Broj ostvarenih no¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru
izgradenog gradevinskog podru&ja JLS

0,256153246

Izvor: izrada i izradun autora prema prikupljenim podacima

4.2. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom
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Tablica 23 Pristupacnost atrakcija i lokaliteta osobama s invaliditetom

Atrakcija / lokalitet

Fizicka
pristupacnost

Informacijsko-
komunikacijska
pristupa¢nost

Lovrakov centar

u potpunosti

u potpunosti

Vlak u snijegu u sklopu Lovrakovog centra

djelomi¢no

Mlin druzbe Pere Kvrzice

u vedéini

Spomen soba Hrvatskih branitelja ,,Otkos 10“

djelomi¢no

Zupna crkva sv. Josipa u Grubisnom Polju

u vedéini

Zupa Presveta Srca Isusova Ivanovo Selo

u vedéini

Crkva Rozdenija Bogorodice u Malim Zdencima

Zupna crkva Duha Svetoga u Velikom Grdevcu

djelomi¢no

Crkva Sosestvija Sv. Duha (Svete Trojice) u Velikom Grdevcu

Parohijska crkva sv. Dimitrija u Malom Grdevcu

Kapela sv. Marije Magdalene u Donjoj Kovacici

Adventisticka crkva Grubisno Polje

djelomi¢no

Evangeli¢ka Crkva u Velikim Zdencima

djelomi¢no

Crkva sv. Velikomuc¢enika Georgija u GrubiSnom Polju

u vecini

Samostan sestara milosrdnica, Grubisno Polje

Ambar u Grubi$nom Polju

Arheolosko nalaziSte Oborovi

Ljetnikovac lvana Nepomuka Jemersica

Etno kuéa Bilogora, Grbavac

djelomi¢no

Etno kuéa Ivanovo Selo

djelomiéno

Cintor u Zupnom dvoru

Bazeni Veliki Grdevac

u vedéini

Jemersicevo prolje¢e

djelomiéno

Folklorni ansambl Grubidno Polje

Proizvodnja sira

Postolarska radnja

Hrvatski sabor u Velikim Zdencima

Slikovnica Kockavica

Slikovnica ,Ljubav sve pozlati*

Ceske besede

Zajednice Madara

Stoljetna tradicija vatrogastva u GrubiSnom Polju

Potok Grdevica

djelomi¢no

Rijeka Cesma

Slatki potok
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Sume na Juznoj Bilogori djeomiéno -
IzletiSte Bara djelomi¢no -
Staza prijatelja prirode, Veliki Grdevac djelomi¢no -
Poucna staza Injati¢ki Brijeg - -
Gradski park u GrubiSnom Polju djelomi¢no -
Park Suma Prespinjaca djelomicno -
Ribnjaci djelomi¢no -
Dan grada Grubi$no Polje u vecini -
Gospodarski sajam, Grubisno Polje je isto Sto i Sajam sira, djelomi¢no )
meda i vrganja

Traktorijada u Velikom Grdevcu u vedini -
Sajam sira, meda i vrganja u vecini -
Lovrakovi dani kulture djelomi¢no -
Advent na Juznoj Bilogori u vedini -
Ljetno na Juznoj Bilogori u vecini -
Komus$ana u vecini -
Sajam sadnica i cvijeca u vedini -
Jemersiéevo proljece djelomicno -
Igre druzbe Pere Kvrzice djelomi¢no -
Djedji maskenbal u vedini -
Sajam kreativnosti u vecini -

Izvor: Izrada autora

4.3. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije
(ukupno i pojedinaéno po kategoriji zastite)

Utvrdivanja pokazatelja odrzivosti prema kriteriju zastite bioraznolikosti definira se kroz
udio zasticenih podru€ja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije. Pokazatel] se
izraCunava na razini ukupnog udjela svih zasticenih podrucja, kao i na razini svake
pojedinaCne kategorije zastiCenog podrucja. Obzirom da na podru¢ju TZP “Juzna
Bilogora” ne postoji niti jedno zastiCeno podru€je prema Nacionalnoj klasifikaciji
zasti¢enih podrucja ovaj pokazatelj se ne izraCunava odnosno njegova vrijednost je nula.

5. RAZVOJNI SMJER S MJUERAMA | AKTIVNOSTIMA

5.1. SWOT analiza

Idu¢a Tablica 24. prikazuje analizu snaga, slabosti, prilika i prijetnji prema razli€itim
podrucjima od interesa za dinamiziranje turistiCkog razvoja podru¢ja obuhvata TZP

“‘Juzna Bilogora”
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Tablica 24. SWOT analiza destinacije TZP “Juzna Bilogora”

SNAGE

SLABOSTI

-blizina klju€nih cestovnih prometnica

-raspoloziva prirodna, kulturna i povijesna bastina
kao potencijal za jaCanje specifi¢nih oblika turizma

-bogata kulturna nematerijalna bastina
-multietniénost i multikulturalnost

-postojanje tradicije poljoprivredne proizvodnje i
preradivacke industrije

-prisutnost znacajnog broja sportskih drustava i
kulturnih udruga

-sportsko rekreacijski centar Veliki Grdevac
-kulturni centar Mato Lovrak

-briga o okoliSu i gospodarenjem otpadom

-slabo razvijena turisti¢ka infrastruktura
-nedovoljni smjestajni kapaciteti

-ponuda izletni¢kog karaktera

-nedovoljno razvijeni turistiCki proizvodi i usluge

-nepostojanje kvalitetnog programa zastite
materijalne i nematerijalne kulturno povijesne
bastine

-nedovoljna uredenost i opremljenost objekata
za djelovanje kulturnih i sportskih udruga

-slaba ponuda drustvenih sadrzaja, posebno za
mlade

PRILIKE

PRIJETNJE

-koristenje poticajnih i/ili bespovratnih sredstava
RH i EU fondova

-povezivanje malog i srednjeg poduzetnistva u
klastere za zajednicki nastup na trzistu

-nacionalni programi poticanja novih investitora

-povezivanje razli€itih djelatnosti u svrhu
obogacenja turistiCke ponude i posljedi¢no
produZenja turisticke sezone

-koridtenje modela financiranja prekograni¢ne
suradnje

-porast potraznje za selektivnim oblicima turizma

-zastita i valorizacija materijalne i nematerijalne
kulturno povijesne bastine

-negativna demografska kretanja
-prisutnost konkurencije
-Ceste izmjene zakona i procedura

-nedostatni izvori financiranja projekata u kulturi,
sportu i obrazovanju

-odnos institucija nadleznih za zastitu u ouvanje
kulturno povijesne bastine prema lokalnoj vlasti i
gospodarstvu

-loa i neprimjerena zakonska rjeSenja vezana
za revitalizaciju kulturne materijalne i
nematerijalne bastine

-spora priprema, izrada i donosenje vaznih
strateSkih dokumenata nadleznih institucija RH,
ali i regionalne vlasti

-negativne eksternalije razvoja turizma i
globalizacije koje se ocituju kroz gubitak
identiteta i tradicije

-klimatske promjene i upitnost odrzivosti razvoja
turizma

64



Izvor: izrada autora prema Provedbenom programu Opc¢ine Veliki Grdevac 2021.-2025. godine i StrateSkom
razvojni programu Grada GrubiSnog Polja 2015. - 2020. godine

5.2. Identificiranje opc¢ih nacela i ciljeva turizma

Temeljem provedene analize stanja, SWOT analize, definiranih nacela odrzZivog i
odgovornog razvoja turizma na podruc¢ju TZP “Juzna Bilogora” dobivenih kroz radionice
s kljuénim dionicima te smjernica Plana upravljanja destinacijom Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije (2025), oblikovan je okvir strateSkog pravca kojim se usmjerava buduci razvoj
destinacije, odnosno opc¢a nacela i ciljevi razvoja turizma koji bi dugoro¢no trebali
osigurati dobru konkurentsku poziciju i odrzivost na turisticCkom trzistu.

|z navedenog proizlaze Opc¢a nacela razvoja turizma na podrucju TZP “Juzna Bilogora”:

1.

Izvornost i lokalni identitet

Srz turistickog proizvoda autenti¢no je iskustvo ruralnog odredista ,“Juzna
Bilogora™. TuristiCki dozivljaj temelji se na autenticnom karakteru Juzne
Bilogore: krajoliku, Zivotu sela, nasljedu Mate Lovraka, tradicijskim
obi¢ajima i lokalnoj gastronomiji. OCuvanje i interpretacija nematerijalne

kulturne bastine Cine temelj brendiranja destinacije.

. Integralno povezivanje dionika, posebice poljoprivrednika i pruzatelja

usluga u turizmu

Temelj razvoja turistiCke ponude nalazi se u povezanosti s lokalnom
proizvodnjom hrane, vina, meda i drugih tradicionalnih proizvoda. Cilj je
stvaranje 'KoSare Juzne Bilogore' — jedinstvenog brenda lokalnih proizvoda
dostupnih turistima i posjetiteljima, ali i krovnog atributa prepoznatljivosti i
temelja za stvaranje jedinstvenog standarda kvalitete.

. Participativno upravljanje razvojem turizma

Razvoj turizma podrazumijeva aktivno sudjelovanje svih dionika: javnog,
privatnog i civilnog sektora. Suradnja medu jedinicama lokalne
samouprave, turistiCkom zajednicom, udrugama i OPG-ovima preduvijet je
ucCinkovitog  upravljanja. Uspostavlja se sustav destinacijskog
menadzmenta temeljen na znanju i zajedniCkom planiranju.

4. Digitalna transformacija i inovativnost u promociji i interpretaciji
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Primjena digitalnih alata (virtualne interpretacije, digitalne rute, storytelling
kampanje, online rezervacijski modeli) kljuCna je =za vidljivost i
konkurentnost destinacije.

5. Odrzivost i prirodna ravnoteza

Razvoj turizma temelji se na postivanju i oCuvanju prirodnih resursa,
kulturne bastine i zivotnog okoliSa. PromiCe se ekonomski odrziv, drustveno
odgovoran i ekoloski prihvatljiv razvoj. Poseban naglasak stavlja se na
oCuvanje Sumskih i poljoprivrednih krajolika Bilogore, potiCu se zeleni
standardi te ulaganje i otvaranje smjestajnih i drugih turistickin sadrzaja
manjega kapaciteta uredenih na zasadama tradicijske gradnje.

Opéi ciljevi razvoja turizma na podrucju TZP “Juzna Bilogora”:

Cilj 1: Stvoriti konkurentnu i prepoznatljivu destinaciju temeljenu na izvornosti uz
unaprjedenje turistiCke infrastrukture i pristupacnosti

e Pozicionirati Juznu Bilogoru kao prepoznatljivo kontinentalno
odrediste koje povezuje idilicnu i o¢uvanu prirodu, tradicijski
nacin Zivota i nostalgi¢ne dozZivljaje povratka u djetinjstvo.

e Jacati sliku destinacije kroz kulturni identitet nasljeda Mate Lovraka,
izvorne pric¢e i zaokruzene proizvode turizma dozivljaja. Svoju trziSnu
prepoznatljivost destinacija treba graditi kroz 6 kljuCnih toCaka
diferencijacije:

Priroda+mir+izvornost

Lovrak+djeéja masta

Zeleno+cisto+rekreacija

Domadée+tukusno+autenticno=kosSarica Juzne Bilogore

Zajednica+nostalgija=Zivot kakav smo nekad Zivjeli

Manifestacije=jedinstvenost

Sk

e Razviti infrastrukturu za zeleni i rekreacijski turizam, unaprijediti
turisticku signalizaciju, opremljenost staza i ruta te interpretacijskih
toCaka.

e Diversificirati turisticku ponudu kroz razvoj proizvoda posebnih
interesa.

e UsredotoCiti se na razvoj primarnih turistiCkih proizvoda: kulturni i
interpretacijski turizam, zeleni i rekreacijski turizam, seoski i gastro
turizam, ali u kontekstu stvaranja integralnih destinacijskih proizvoda,
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tematskih ruta i turizma dozivljaja. Sekundarne turistiCcke proizvode,
posebice manifestacijski turizam koristiti kao potporu stvaranju slike
Juzne Bilogore kao Intimne destinacije za bijeg u prirodu, uranjanje
u mir sela, lokalne okuse i nostalgicni povratak u djetinjstvo.

Cilj 2. Unaprijediti turisticku infrastrukturu i pristupacnost

Ulagati u razvoj turisticke infrastrukture za unaprjedenje zelenog i
rekreacijskog turizma.

Poticati ulaganja u kampove i kamp odmorista na OPG-ovima,
ruralne kuce za odmor i turistiCka seoska obiteljska gospodarstva.

Cilj 3. Osigurati odrZivi i uravnotezZeni razvoj turizma

Uspostaviti sustav destinacijske kvalitete (IQM) koji podjednako
vrednuje gospodarski, drustveni i okoliSni utjecaj turizma te promice
odgovorno koriStenje resursa, zelenih praksi i aktivno ukljucivanje
lokalnog stanovnistva u razvoj i upravljanje turizmom.

Kroz interesno udruzivanje unaprijediti suradnju lokalnih dionika i
poticati participativho upravljanje destinacijom.TZP “Juzna Bilogora”
treba preuzeti ulogu koordinatora za provedbu razvojnih mjera. Kroz
uspostavijeni IQM model sustavno pratiti zadovoljstvo posjetitelja i
turista, lokalnog stanovniStva te pokazatelja odrzZivosti

Cilj 4. Unaprijediti vidljivost i trzisSnu prisutnost destinacije

Jacati digitalni identitet i online prisutnost destinacije.
PojaCati promociju autentiénih doZivljaja i lokalnih proizvoda na
ciljanim trziStima (obiteljski segment, rekreativci, predskolski i Skolski

uzrast, gastro turisti — tradicionalisti, stanovnici urbanih sredina).

Razvijati inovativne (digitalne) promotivne alate.
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5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Proces oblikovanja strateSkog pravca razvoja turizma TZP “Juzna Bilogora” temelji se na
detaljnoj analizi turistickih resursa, ponude, trziSnih potencijala i konkurentskog
okruzenja. Turizam Juzne Bilogore karakterizira autentiCnost, sklad s prirodom i
bogatstvo kulturne bastine, Sto &ini osnovu za definiranje odrzivog i diferenciranog
razvojnog smjera.

Analiza postojecCih resursa pokazala je da destinacija raspolaze vrijednim prirodnim
potencijalima (Sume, ribnjaci, izletiSta), bogatom tradicijom i kulturnim nasljedem
(Lovrakov svijet, etno kuce, sakralni objekti), te specificnim manifestacijama koje
reflektiraju identitet lokalne zajednice. Posebnost Juzne Bilogore lezi u spoju prirode,
kulture i autenti€nog ruralnog nacina Zivota, $to stvara osnovu za razvoj prepoznatljivog
doZivljajnog turizma.

Temeljem analize komunikacijskih aktivnosti, analize stanja pristupacnosti destinacije
osobama s posebnim potrebama, analize konkurencije, SWOT analize te sinteze klju¢nih
naznaka, odnosno misljenja dionika proizaslih iz fokus grupa na radionicama, definirana
su polazisSta za prijedlog ciljeva i operativnih strategija u razvoju turizma TZP ,“Juzna

”e

Bilogora™.

Polazista:

¢ Analizom komunikacije utvrdeno je kako destinacija trenutho nema dovoljno
izrazenu trziSnu vidljivost, jedinstvenu pri€u i vizualni identitet te da je za povecanje
vidljivosti potrebno naglasavati kljuCne vrijednosti: prirodnost, povratak u
djetinjstvo, gostoljubivost, nostalgiju tj. povratak izvornim vrijednostima, uz
jedinstvenu digitalnu prisutnost,

e Isto tako utvrdeni su snazni prirodni resursi, tradicija i nematerijalno nasljede, ali i
nedovoljno integrirani turisti¢ki proizvodi,

e Utvrdena je i nedovoljna pristupacnost turistickih atrakcija, fizicka i komunikacijska,

e Obje fokus grupe istaknule su da su manifestacije prepoznate kao najjaci
promotori identiteta,

¢ Naglasena je potreba za povec¢anjem smjestajnih i ostalih ugostiteljskih kapaciteta
te trasiranje i oznaCavanje novih biciklistiCkih staza, otvaranje gastro tematskih
prostora te sadrzajno nadopunjavanje interpretacije modernim VR tehnologijama.

Temeljem navedenih polazista definirani su Ciljevi i operativne strategije u Tablici 25, te
prijedlog mjera i aktivnosti danih u tablici 26 u nastavku.

Tablica 25. Ciljevi i operativne strategije u razvoju turizma TZP “JuZna Bilogora”

| Strateski ciljevi Prioriteti
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Prioritet 1: JaCanje identiteta i brenda
destinacije temeljenog na kulturnoj i
prirodnoj bastini

Cilj 1: Stvoriti konkurentnu i Prioritet 2: Razvoj integriranih turistickih
prepoznatljivu destinaciju temeljenu na | proizvoda posebnih interesa (kulturni i
izvornosti interpretacijski, zeleni i rekreacijski,

gastro i seoski).

Prioritet 3: Povezivanje ponude u
zaokruzene turistiCke proizvode turizma
dozivljaja

Prioritet 4: Ulaganje u infrastrukturu za
zeleni i rekreativni turizam

Cilj 2: Unaprijediti turisticku Prioritet 5: Unaprjedenje ulaganja u
infrastrukturu i pristupacnost smjesStajne i ugostiteliske objekte
manjega kapaciteta (kampovi, TSOG,
ruralne kuée za odmor, izletiSta i
kuSaonice)

Prioritet 6: JaCanje koordinacije i
suradnje dionika.

Cilj 3: Osigurati odrzivi i uravnotezeni Prioritet 7: Razvoj znanja, kapaciteta i
razvoj turizma kompetencija u turizmu.

Prioritet  8: Uspostava modela
sustavnog pracéenja kvalitete (IQM)
Prioritet 9: JaCanje digitalne prisutnosti i
brendiranja.

Prioritet 10: Pozicioniranje prema
obiteljima, Skolama i rekreativcima

Cilj 4: Unaprijediti vidljivost i trziSnu
prisutnost destinacije

Izvor: izrada autora
5.4. Mjere i aktivnosti

Radi operacionalizacije strateskih ciljeva i prioriteta, definirane su konkretne mijere i
pripadaju¢e aktivnosti koje omogucéuju provedbu viziju razvoja turizma na podrucju
obuhvata TZP “Juzna Bilogora”. Mjere predstavljaju tematske okvire djelovanja, dok
aktivnosti unutar njih specificiraju provedbene korake i ciljana podrucja intervencije.

Cilj je osigurati uskladenu, koordiniranu i realno provedivu intervenciju u klju&nim

segmentima razvoja destinacije, kao $to su razvoj proizvoda, interpretacija bastine,
povecéanje prepoznatljivosti, uklju€ivanje lokalne zajednice te modernizacija promotivnih
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i upravljackih kapaciteta. Poseban naglasak stavlja se na koriStenje digitalnih alata,
odrzivih modela upravljanja i participaciju svih relevantnih dionika.

Tablica 26. u nastavku prikazuje mjere povezane s pojedinim prioritetima te konkretne
aktivnosti koje su temelj za izradu operativnih i godisSnjih akcijskih planova.

Tablica 26. Prijedlog mjera i aktivnosti za postizanje strateskih ciljeva

STRATESKI CILJ / MJERA

AKTIVNOSTI

SC1: Stvoriti konkurentnu i prepoznatljivu
destinaciju temeljenu na izvornosti

M1: Stvaranje prepoznatljivosti i
konkurentnosti

A1.1. lzrada i implementacija brend
strategije ,“Juzna Bilogora” — dozZivi okuse,
prirodu i price djetinjstva“

A1.2. Interpretacijsko  pozicioniranje
Lovrakova svijeta kao kulturno-
edukativnog srediSta destinacije

A1.3. Razvoj standarda kvalitete i
oznaCavanja ,KoSarica Juzne Bilogore®;
,2Destinacija prijatelj djece”

A1.4. Digitalna kampanja ,Mjesto gdje
Zivot usporava“

A1.5. Razvoj i implementacija digitalnog
vodi¢a ,Grge*

A1.6. Razvoj interpretacijskog storytelling-
a ,Lovrakove pricCe iz Juzne Bilogore*
A1.7. Razvoj i implementacija programa
~<Ambasador destinacije“ (lokalni vodici,
ucitelji, djeca, srednjoskolci, OPG-ovi)
A1.8. Manifestacije kao nositelji identiteta
— stvaranje jedinstvenog komunikacijskog
koncepta npr. .1z koSarice dozivljaja Juzne
Bilogore*

SC2: Unaprijediti turistiCku infrastrukturu i
pristupacnost

M2: Stvaranje prepoznatljivih i
konkurentnih proizvoda

A2.1. Razvoj biciklistiCkih i gravel ruta uz
povezivanje naselja i klju€nih atrakcija
A2.2. ,KoSarica Juzne Bilogore® — kljuéno
sredstvo gastro brendiranja, gastro
dozZivljaja, suvenira i oznaCavanja, te
zajednickog sustava distribucije proizvoda
OPG-a uz uspostavu kuSaonica tzv.
,Centara okusa iz koSarice JuzZne
Bilogore*

70



A2.3. Uredenje pristupacnih staza i
taktilnih postaja u Lovrakovom svijetu i
prirodnim zonama

A2.4. Uspostava muzeja na otvorenom
oldtimer traktora

A2.5. Povezivanje svih kulturnih atrakcija
po konceptu ekomuzeja

A2.6. Poticanje otvaranja TSOG s
didaktickim sadrzajima za obitelji s djecom
(temelj Lovrakovo literarno nasljede i
lokalna tradicija)

A2.7. Aktivnosti savjetodavne i financijske
podrske otvaranju ruralnih ku¢a za odmor,
kampova i kamp odmorista

A2.8. Standardizacija interpretacijske
signalizacije kroz cijelu destinaciju

SC3: Osigurati
razvoj turizma

odrzivi i uravnotezeni

M3: UkljuCivanje zajednice u razvoj
i upravljanje turizmom

A3.1. Formiranje Interesnog udruzenja za
razvoj turizma TZP “Juzna Bilogora”
A3.2. Kontinuirano odrzavanje edukacija i

radionica za dionike — storytelling,
ekonomija  doZivljagja i sukreacija,
organizacija vremena gostiju

A.3.3. Osmisljavanje i  promocija

volonterskog turizma za Lovrakov svijet i
tradicijske manifestacije. Npr. ,Prica mog

sela/naselja“ uklju€ivanje lokalnih
stanovnika u interpretaciju bastine
A3.4. Podizanje  svijesti  lokalnog

stanovniStva o vaznosti turizma:

e l|zdavanje
mjesecnog/dvomjesecnog
newslettera o aktualnostima i
zanimljivostima, provodenju mjera
i aktivnosti iz Plana upravljanja

e Organizacija GodiSnjeg foruma
turizma Juzne Bilogore za dionike

¢ Intenziviranje suradnje sa Skolama
pod sintagmom ,Mladi, turizam i
bastina“
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SC4: Unaprijediti vidljivost i trziSnu | A4.1. Uspostava jedinstvene digitalne

prisutnost destinacije platforme za sukeraciju dozivljaja Juzne

Bilogore na web stranici ( planer za

M4: Ucinkovito upravljanje i | itinerare + centralni sustav rezervacija+
promocija centralni kalendar dogadanja)

A4.2. Uspostava sustava za prikupljanje
podataka o zadovoljstvu posjetitelja i
posjecenosti ( QR kodovi za anketu na
svim posjecenijim atrakcijama [
manifestacijama)

A4.3. Primjena digitalnih standarda za
pristupacnost komunikacijskin kanala —
sustavno otklanjanje nedostataka i
uvazavanje preporuka iz pod poglavlja
2.8.2. ovoga Plana (Analiza digitalnog
prisustva)

Izvor: izrada autora
6. SMJERNICE | PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Uspostava ucinkovitog sustava upravljanja destinacijom zahtijeva jasno definirane uloge
i odgovornosti svih dionika te koordinirano djelovanje prema zajednickim ciljevima. S
obzirom na provedene analize u okviru ovoga plana, u nastavku su dane klju¢ne
smjernice za nositelje razvoja destinacijske ponude.

6.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podruéne (regionalne)
samouprave

6.1.1. Kontinuirano uskladivanje strateskih i prostornih politika s razvojem turizma

e Integrirati razvoj turizma u lokalne razvojne strategije, prostorne planove i
sektorske politike, posebno u podrucju ruralnog razvoja, kulture, zastite okoliSa i
mobilnosti.

e Uvesti sustavno planiranje turistiCkih zona, interpretacijskih centara te rekreativne
i zelene infrastrukture.

6.1.2. Ulaganja u infrastrukturu

e Unaprijediti lokalne prometnice, biciklistiCke i pjeSaCke staze, parkiralista,
odmorista i pristupne toCke atrakcijama.
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6.1.3.

6.1.4.

Osnaziti razvoj digitalne infrastrukture za brzu i stabilnu internetsku vezu u ruralnim
podrucjima.

Unaprijediti turistiCku pristupacnost

Razviti i sustavno uvoditi standarde univerzalnog dizajna i ozna€avanja u javnim
prostorima i turistickoj infrastrukturi.

Potaknuti prilagodbu prirodnih i kulturnih atrakcija osobama s invaliditetom putem
pristupacnih staza, taktilnih elemenata, rampi i prilagodenih sanitarnih ¢vorova.

Stvarati poticajno okruZenje za poduzetniStvo i investicije u turizmu i jaCanje

suradnje medu dionicima

6.2.1.

6.2.2.

6.2.3.

Uspostaviti programe potpora (financijske i savjetodavne) za OPG-ove, male
turisticke poduzetnike i pruzatelje usluga u seoskom i gastro turizmu.

Potaknuti inicijativu u svrhu interesnog udruzivanje radi provedbe projekata na
unaprjedenju turisticke ponude i integralnog upravljanja destinacijsko ponudom
pod zajedni¢kim brendom ( ,KoSarica Juzne Bilogore).

6.2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

Uspostaviti u€inkovit destinacijski menadzment i koordinaciju dionika

Preuzeti ulogu glavnog koordinatora i provoditelja modela interesnog udruzivanja
svih dionika pod zajednickim brendom ,KoSarica Juzne Bilogore®.

Voditi procese zajedniCkog planiranja, provodenja i evaluacije aktivnosti u skladu
s Planom upravljanja destinacijom

Brendiranje, osmisljavanje i provodenje komunikacijske strategije

Razviti jedinstveni destinacijski brand temeljen na klju¢nim vrijednostima podrucja:
izvornost, prirodnost, ruralna tradicija, kulturni identitet, nostalgi¢ni povratak u
djetinjstvo.

Unaprijediti digitalnu komunikaciju (web, drustvene mreze, multimediju) uz snazan
fokus na storytelling, VR/AR elemente i vizualnu prezentaciju

Unaprjedenje ponude i razvoj turistiCkih dozivljaja

Aktivno podrzati razvoj:
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o kulturnog i interpretacijskog turizma (Lovrakov svijet, muzeji, baStinska
mjesta),
o prirodnog i rekreacijskog turizma (staze, tematske rute, promatracnice),
o gastro i seoskog turizma (gastro rute, brendiranje OPG-ova).
o Poticati razvoj tematskih paketa, ruta i iskustveno bogatih turistiCkih programa.

6.2.4. Edukacija lokalnih dionika u svrhu podizanja kvalitete i jedinstvenosti turistiCke
ponude

e Sustavno organizirati edukacije o interpretaciji bastine, odrzivosti, standardima
kvalitete, digitalnom marketingu.

e Potaknuti razvoj IQM — u prvim godinama provedbe Plana upravljanja s naglaskom
na razvoj destinacijskog sustava kvalitete i oznaCavanja — ,KoSarica JuZne
Bilogore®.

6.2.5. Razviti sustav kontinuiranog pracenja zadovoljstva posjetitelja te vrednovanja
utjecaja turizma na lokalnu zajednicu

e Uspostaviti sustav prikupljanja podataka o posjeCenosti, potrosnji, zadovoljstvu
posjetitelja, gospodarskim i okolisnim ucincima turizma na lokalnu zajednicu

e Diseminirati podatke dionicima i koristiti rezultate analiza za kontinuirano
unapredenje turistiCke ponude

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom
u destinaciji

6.3.1. Povecanje kvalitete, izvornosti i inovativnosti turisticke ponude

e Razvijati proizvode, sadrzaje i aktivnosti temeljene na lokalnim resursima, tradiciji
i autenticnom nacinu zivota.

e Uvoditi elemente doZivljajnog turizma (radionice, demonstracije, degustacije,
interaktivne aktivnosti).

6.3.2. Aktivho sudjelovanje u provodenju strateskih ciljeva, mjera i aktivnosti iz Plana
upravljanja

e UkKljuciti se u razvoj tematskih ruta, manifestacija, edukativnih programa i
zajednickih promotivnih kampanija.
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6.3.3.

Povezati se i interesno udruziti u svrhu razvoja zaokruzenih turistiCkih proizvoda

destinacije
Sudjelovati u radionicama, konzultacijama i radnim skupinama TZP-a.

Razvoj pristupacne i inkluzivne ponude

Prilagodavati prostor, sadrzaj i interpretacijske materijale osobama s invaliditetom
i druge ranjive skupine.
Promovirati i uvoditi praksu drustveno odgovornog i inkluzivhog poslovanja.
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7. POPIS PROJEKATA

7.1. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na

razini destinacije

Tablica 27. Projekti koji doprinose pokazateljima odrZivosti

Naziv projekta Kratki opis projekta Nositelj Lokacija | Planirani | Studijska Vrijednost Doprinos
pocetak i | dokumentacija strateSkom
zavrSetak | (DA, NE, U cilju/mjeri

IZRADI)

Poboljsanje Svrha mjere je Jedinstveni Podrucje | 2026 - Nije primjenjivo | 210.000,00 € SC3 /M3

konkurentnosti dovrSavanje postupaka upravni odjel | grada 2029

poljoprivredne vezanih za raspolaganje | Grada Grubisnog

proizvodnje drzavnim zemljiStem, Grubisno Polja

poticanje okrupnjavanja | Polje

zemljiSnih posjeda,
poticanje
poljoprivrednika na
proizvodnju visoko
dohodovnih kultura,
povecanje ulaganja u
sustave navodnjavanja,
poticanje povecanja
preradbenih kapaciteta
za poljoprivredne
proizvode, poticanje
brzeg razvoja
povrtlarstva i vo¢arstva
(posebno plastenitke
proizvodnje i ekoloske
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Smanjenje potrosnje Povecanje energetske Jedinstveni Podrucje 2026 - Djelomi¢no 5.939.484,60 SC3 /M3
energije u ucinkovitosti, smanjenje | upravni odjel | grada 2029
zgradarstvu, prometu i | emisija staklenickih Grada Grubisnog
javnoj rasvjeti plinova te postizanje Grubisno Polja
odrzivog i odgovornog Polje
upravljanja energetskim
resursima.
Uredenje sustava Uspostava uc€inkovitog, | Jedinstveni Podrucje 2026 - DA 296.940,00 SC3 /M3
gospodarenja odrzivog i ekoloski upravni odjel | grada 2029
otpadom: prihvatljivog sustava koji | Grada Grubisnog
1. Sanacija omoguéuje odgovorno Grubidno Polja
divljih upravljanje svim Polje
odlagalista i vrstama otpada.:
onecisc¢enih
lokacija
2. Uspostava
ucinkovitog i
odrzivog
sustava
prikupljanja
komunalnog
otpada
3. Kontinuirano
prikupljanje
otpadai

osiguravanje
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rada reciklaznih

dvorista

4. Edukacije

stanovnidtva o

vaznosti

odvajanja

otpadai

recikliranja
Unapredenje sustava Svrha mjere usmjerene | Jedinstveni Podrucje 2026 - DA 1.948.722,89 SC3 /M3
vodovoda i odvodnje: | na unapredenje sustava | upravni odjel | grada 2029

1. Izgradnja vodovoda i odvodnje je | Grada Grubisnog

novih sustava osiguranje pouzdane, Grubisno Polja

odvodnje i sigurne i kvalitetne Polje

proc¢iS¢avanja opskrbe pitkom vodom

otpadnih voda te ucinkovito

2. Povecanje prikupljanje i

postotka prociS¢avanje otpadnih

priklju€enosti voda, u cilju zastite

stanovnistva zdravlja ljudi, okoli3a i

na sustav vodnih resursa.

vodovoda i

odvodnje
PoboljSanje prometne | Svrha mjere usmjerene | Jedinstveni Podrudje 2026 - Da 4.155.165,00 SC3 /M3
infrastrukture na poboljdanje upravni odjel | grada 2029
(cestovna, zeljezni¢ka, | prometne infrastrukture | Grada Grubidnog
zraéna, biciklisticka, jest razvoj u€inkovitog, Grubisno Polja SC2/ M2
javni prijevoz): sigurnog, odrzivog i Polje

1. Izgradnja i
rekonstrukcija
cestovne
infrastrukture

2. Izgradnja
infrastrukture za
biciklisticki
promet

dostupnog prometnog
sustava koji omogucuje
bolje povezivanje ljudi,
roba i usluga, smanjuje
negativne utjecaje na
okoli$ te potice
gospodarski i regionalni
razvoj.
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3. Povecanje
sigurnosti u

prometu kroz
modernizaciju

signalizacije i
infrastrukturnih
rieSenja
Rekonstrukcija Uredenje parka u svrhu | Jedinstveni Veliki 2026- DA 500.000 SC2/M2
srediSnjeg parka u poboljSanja vizualnog upravni odjel | Grdevac 2027
Velikom Grdevcu izgleda i uredenosti Opcine Veliki
mjesta. Opremanje Grdevac
parkovnhom
infrastrukturom u svrhu
koriStenja za odmor,
rekreaciju i odrzavanje
razli¢itih manifestacija
Idejni projekt Cilj projekta je KUC Mato Veliki 2026 - DA 18.000,00 SC2/ M2
edukativnog kampa uz | uspostava edukativnog | Lovrak Grdevac 2028.
Lovrakov centar kampa uz Lovrakov
centar, koji ¢e omoguditi
djeci kvalitetan smjestaj
i sudjelovanje u
programima vezanim uz
prirodu, knjizevnost i
kulturnu bastinu
Ugostiteljsko-turisti¢ki | Razvoj turistiCke i Bjelovarsko- | Velika 2026 — DA 950.000,00 SC1/ M1
centar Kukavica rekreativhe ponude kroz | bilogorska Pisanica 2029.
prenamjenu, Zupanija u
rekonstrukciju i suradnji s
dogradnju postojecih op¢inama
sadrzaja te izgradnju Veliki
novih objekata. Cilj je Grdevac i
stvoriti moderni Velika
turistiCko-ugostiteljski Pisanica

centar koji ¢e pruzati
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smjestajne,
gastronomske,

razliCite skupine
djece i sportasa do

obitelji i poslovnih
skupina.

sportske, edukativne i
rekreativnhe sadrzaje za

posjetitelja — od Skolske

Povezivanje Ocuvanje kulturne Opcina Veliki | Veliki 2026 Nije 20.000,00 SC3 /M3
Lovrakovih dana i bastine kroz promocijui | Grdevac Grdevac primjenjivo
promocija na srodnim | promidzbu, te
festivalima (npr. revitalizacija,
Cardiff Kid’s Lit brendiranje i
Festival, Sibenski osnazivanje
festival i slicno) manifestacije ,Lovrakovi
dani®
7.3. Projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije
Tablica 28. Projekti od posebne vazZnosti za razvoj destinacije
Naziv projekta Kratki opis i svrha Nositelj Lokacija Planirani Studijska ili Procijenjena | Doprinos
projekta pocetak i projektna vrijednost/ strateSkom
zavrSetak | dokumentacija | od toga cilju/mjeri
(DA, NE, U vlastiti izvori | (Sifra)
IZRADI)
Razvoj segmenta Razvoj kulturnog Jedinstveni | Podrudje 2026 - Nije primjenjivo | 2.088.974,92 | SC1/ M1
kulture i odrzivo Sektora i odrZivo upravni grada 2029
koristenje kulture koristenje kulturne odjel Grada | GrubiSnog
bastine u svrhu bastine radi promicanja | Grubisno Polje
promicanja kvalitete Zivijenja, Polje
Jjacanja kulturnog
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kvalitete zivljenja i
daljnjeg razvoja

identiteta te poticanja
drusStvenog i
gospodarskog razvoja,
s posebnim naglaskom
na turizam. Mjera
doprinosi o¢uvanju i
valorizaciji kulturne
bastine, razvoju
kulturnih sadrzaja i
dostupnosti kulture
Siroj zajednici, turistima
i posjetiteljima s
posebnim naglaskom
na odrZivost i
ukljucivost.

Dodatna ulaganja u
sportsku
infrastrukturu te
promociju sporta i
zdravih zivotnih
navika svih
generacija

Poticanje daljnjeg
razvoja i znacajnih
ulaganja u sportsku
infrastrukturu s ciljem
stvaranja suvremenih i
pristupacnih sportskih
prostora za sve dobne
skupine. Promocija
sporta i zdravih
Zivotnih navika
usmjerena je na
unapredenje tielesnog i
mentalnog zdravlja
stanovni$tva,
prevenciju bolesti te
podizanje opce
kvalitete Zivota. Mjera
takoder doprinosi
JjaCanju zajedniStva i
socijalne kohezije kroz

Jedinstveni
upravni
odjel Grada
Grubi$no
Polje

Podrucje
grada
Grubisnog
Polje

2026 -
2029

DA

1.275.750,00

SC2 /M2
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ukljucivanje gradana u
sportske i rekreativne
aktivnosti, te potice
razvoj sportskog i
rekreativnog turizma te
lokalne zajednice kao
aktivnog i zdravog

okruZenja .

Osnazivanje Razvoj programa Jedinstveni | Podru¢je | 2026 - U izradi 3.363.990,00 | SC1/M1
integriranog zaétite i upravijanja upravni grada 2029
pristupa i prirodnim resursima, odjel Grada | GrubiSnog
participativnog promidzba zastite Grubisno Polje
upravljanja prirodnih resursa i Polje
prirodnim prirodne bastine,
resursima: povecanje svijesti

1.Promidzba | lokalne zajednice o

zastite vaznosti

prirodnih participativnog

resursa upravljanja prirodnim

2.0drzavanje | resursima, ulaganje u

zelenih zastitu okolisa,

javnih ocCuvanje odrzZive

povrsina bioraznolikosti te

3. Razvoj cjelovito valoriziranje

programa prirodnih resursa kao

zastite i ¢imbenika razvoja

upravljanja turizma i odrZivog

prirodnim razvoja lokalne

resursima zajednice

4. Ulaganja u

zastitu

okolisa
lzgradnja Rekonstrukcija Op¢ina Veliki 2026-2029 | DA 1.000.000,00 | SC2/M2
autokampa u postojece zgrade i Veliki Grdevac,
Velikom Grdevcu izgradnja dodatnih Grdevac Vladimira
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kapaciteta za kamp s
autopraonicom. Cilj je
povecati broj
smjestajnih kapaciteta
te izgraditi potrebnu
infrastrukturu za
priviaéenje kamping
turista i turista u
tranzitu (kampera)

Nazora
29B

lzgradnja novog
izletiSta Bara

Razvoj odrzive,
cjelogodisnje turisticke
destinacije koja c¢e
obogatiti turistiCku
ponudu kontinentalnog
dijela Hrvatske,
povecati atraktivnost
regije te unaprijediti
kvalitetu Zivota
lokalnog stanovnistva.
Izletiste ce povezivati
sport, rekreaciju,
gastronomiju i prirodne
ljepote, &ime ce se
stvoriti prostor za
odmor, aktivni turizam i
edukativne programe.

Grad
GrubisSno
Polje, TZP
Juzna
Bilogora,
Razvojna
agencija
AGRO

Grad
Grubisno
Polje

2025-2027

DA

7.700.000,00

SC2 /M2

lzrada lzvedbenog
projekta za
Lovrakov svijet

Cilj projekta je
unaprijediti
infrastrukturu i
sadrzaje Lovrakovog
Svijeta kroz izradu
izvedbenog projekta
koji ¢e omoguciti
modernizaciju
postojecih objekata,

KUC Mato
Lovrak i
Bjelovarko-
bilogorska
Zupanija

Veliki
Grdevaci i
Velika
Pisanica

2026-2028.

DA

150.000,00
(izvedbeni
projekt) +
7.000.000,00
realizacija

SC 1/ M1
SC4 /M1
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povecati
funkcionalnost prostora
te osigurati kvalitetne
sadrzaje za posjetitelje
svih uzrasta. Planirane
aktivnosti obuhvacaju
obnovu i prilagodbu
objekata

198

Plan upravijanja BBZ
198

suvremenim
standardima,
unapredenje
interpretacijskih
elemenata te razvoj
novih edukativnih i
turisti¢kih sadrzaja.

7.4. Soft projekti za unaprjedenje prepoznatljivosti i pozicioniranosti razvoj destinacije

Tablica 29. Soft projekti za unaprjedenje prepoznatljivosti i pozicioniranosti razvoj destinacije

Doprinos
Naziv projekta Cilj Trajanje Ispunjenje dugoroénog cilja strateSkom
projekta razvoja destinacije cilju/mjeri
(Sifra)
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Stvaranje
gastronomske
ponude podrucja
Juzne Bilogore

Stvoriti gastonomsku ponudu na temelju autenti¢nih
sastojaka Juzne Bilogore (med od lipe koji je
dokazano najkvalitetniji na ovom podrudju, svjezi sir i
vrganji), educirati ugostiteljske objekte na podrudju,
uvrstiti jela u gastronomsku ponudu ug. objekata na
podrudju Juzne Bilogore i smjestaja na OPG-u

3 faze

Stvoriti autenti¢nu
gastronomsku ponudu
destinacije, koju ¢e posijetitelji
modi kuSati isklju€ivo u
restoranima destinacije.
Takoder stvoriti konkurentsku
prednost restorana na Juznoj
Bilogori u odnosu na druge u
okruzenju

SC2/ M2

Virtualna stvarnost
Juzne Bilogore

Izraditi interaktivnu kartu s turistiCkom ponudom
Juzne Bilogore uz virtualnog vodi¢a Grgu, koji iz
perspektivne lokalnog stanovnika posjetitelju predlaze
Sto posijetiti i u kojim aktivnostima sudjelovati. Postaviti
info table sa QR kodom koji vodi na elemente ponude
u online/virtualnom svijetu. U drugoj fazi projekta
izradu maskotu Grge kako bi se posijetitelji mogli i
uzivo povezati s njim i stvoriti dodatni doZivljaj na
manifestacijama, osmisliti i organizirati Gaming na
otvorenom u kojem posjetitelj korisnik, nakon &to
prode odredenu razinu, osobne podatke dostavlja u
TZP “Juzna Bilogora” , a zauzvrat dobiva paket gastro
suvenira, Okusa s Juzne Bilogore.

4 faze

Stvoriti dodanu vrijednost
turisticke ponude destinacije,
promovirati lokalne
proizvodace i "odgojiti"
lojalnog gosta koji ¢e se vratiti
u destinaciju i u potpunosti je
istraZiti

SC4 /M4

Okusi Juzne
Bilogore - Gastro
suvenir

Osmisliti promo pakiranje proizvoda s podruéja Juzne

Bilogore (Zdenka trokuti¢i, med od lipe, bucino ulje....).

Osmisliti i provesti branding kampanju za ovaj projekt,
logo, izgled pakiranja. Na taj nacin promovirati OPG-
ove s podru¢ja TZP “Juzna Bilogora” u svrhu
memorabilonosti Gastro dozivljaja, te emocionalnog
povezivanja s posjetiteljima u postprodajnoj fazi.

1 faza

Stvoriti prepoznatljiv Gastro
suvenir podruc¢ja Juzne
Bilogore kroz koji ¢e se

promovirati lokalni okusi i
proizvodaci

SC2/ M2
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Nakon izradene Web stranice i prospekta turisticke
ponude, planirati izradu promo filma destinacije

Izrada slikovnice o podrucju,
koja ¢e se distribuirati u OS na
podrucju, Bjelovarsko
bilogorskoj i susjednim

SC4 /M4

Povecanje . " L - : Zupanijama kako bi se mladi
- ) namijenjenog ciljanom trziStu (obiteljima s djecom), N i
vidljivosti . Lo ; : s narastaji osvijestili o ljepotama
L . izraditi broSuru / slikovnicu o destinaciji, na hrvatskom, 4 faze S o
destinacije Juzne < . o e : destinacije i dali im priliku da
; ¢eSkom i engleskom jeziku, pojacati suradnju s S o
Bilogore ; . DT A zavole svoj kraj. Podizanje
influencerima za obiteljski turizam ili aktivni turizam na o o
: " svijesti lokalnog stanovnistva o
manifestacijama S A )
jedinstvenosti kraja u kojemu
Zive temel;j je odrzivog razvoja
turizma.
SC2/ M2
Razvoj elemenata turisticke
U prvoj fazi trasirati i obiljeZiti biciklistiCke staze kroz ponude prilagodene djeci,
Kreiranje Sumske puteve Juzne Bilogore koje ¢e povezati Veliki stvaranje Outdoor ponude na
biciklistickih Grdevac i GrubiSno Polje. U sljedeéim fazama plan je 3 faze podrudju GrubiSnoga Polja te
Staza/Gravel trasirati jo§ Gravel biciklistickih staza po Juznoj nuditi komplementarni turisticki
staze Bilogori te kreirati obiteljske biciklisitCke staze proizvod ciljanoj skupini
prilagodene djeci i odraslima (V.Grdevac - kultura, G.Polje -
Outdoor)
Izrada i uvodenje SC1/ M1
standarda i
_oznacavanja Brendiranje destinacije Juzne
dionika turistiCke . L
. Bilogore kao ,,Destinacije
ponude i 2 faze M.
povratka prirodi i

destinacije kao

Family friendly
destinacije —
»Destinacije

djetinjstvu“
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povratka prirodi
u djetinjstvu“

po SC3 /M3
Ed.UKa.]C”a : Nastavit programe edukacija i aktivhe podrske
radionice za LT T 4 faze
R potencijalnim i postoje¢im iznajmljiva¢ima
iznajmljivace
Muzej na . _ , _ SC2/ M2
Uspostava muzeja na otvorenom Oldtimer traktora i Stvaranje novog segmenta
of[vorenom starodobnih priklju¢aka ponude destinacije
Oldtimer traktora
MANIFESTACIJE
Nastaviti razvijati manifestaciju uz dalje njegovanje i SC1/M!
unaprjedenje kulturnog nasljeda Mate Lovraka,
obiteljskih i medugeneracijskih aktivnosti, razli€itih Oc¢uvanje i promocija kulturne
. . ; igara djece i odraslih, kreiranja novog i drukdijeg. bastine kraja, stavljanje
Sajam kreativnosti s . . Lo 2 o 4 faze -
Povecati ulaganje u manifestaciju jer je zabiljeZzen naglaska na djecje
osjetan porast interesa i povecano generiranje stvaralastvo i kreativnost
turisti¢kih nocenja. Pojacati marketin8ke aktivnosti na
trziStima urbanih sredina, posebice grada Zagreba.
Nastaviti razvijati i promovirati manifestaciju SC2/ M2
namijenjenu prvenstveno vlasnicima i kolekcionarima
muzejskih primjeraka Oltimer traktora, ali i osvjezavati o . ..
. ; ; . . gt Cuvanje i promocija
te je nadopunjavati raznim aktivnostima i e L -
. e S : specificnosti Juzne Bilogore -
. natjecanjima za sudionike i djecu u svrhu iskustvenog : v e
Traktorijada P . o . ) . Selo Donja Kovacica ima viSe
obogacivanja manifestacije. | nadalje povecavati o :
o~ . o . N muzejskih primjeraka Oldtimer
vidljivost manifestacije u kanalima komunikacije s N
six . « S T ; traktora nego vozaca
trziStem iz razloga &to su primijeéeni pozitivni efekti na
povecanije turistitkog prometa i promociju destinacije
u cijelosti.
Manifestacija koja €uva bastinu i tradiciju Zivljenja SC1/ M1

Velikogrdevacka
komuSana

stanovniStva JuZne Bilogore. Ve¢ je nagradena
Posebnim priznanjem Suncokreta ruralnog turizma.
Iskoristiti jedinstvenost i iskazani interes posjetitelja za
generiranje novih turisti¢kih posjeta i podrsku slike
destinacije kao odredista ,,Idili€nog seoskog Zivota,

Ocuvanije tradicije i ljepote
Zivljenja na selu
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povratka iskonskim vrijednostima, prirodi i
djetinjstvu“.

Sajam sira, meda i
vrganja

Gospodarski sajam koji se odrzava vec¢ skoro dva
desetljeca u Grubisnome Polju. Cilj mu je promocija
autenti¢nih okusa Juzne Bilogore i specificnih
namirnica ovoga kraja, domacih proizvoda i
proizvodaca. Povecati ulaganja u obogacivanje
sadrzaja sajma i aktivnosti za posijetitelje. Usredotoditi
se na komunikaciju manifestacije s ciliem podrske
brendu TZP “Juzna Bilogora” kao destinacije
izvornih i jedinstvenih okusa, mirisa i dozivljaja.

SC1/ M1

Sajam sadnica i
cvijeca

Jedan potpuno drugadiji Sajam cvijec¢a koji glavni
gradski park obuce u najljepSe boje cvijeca. Povecati
promocijske aktivnosti kao podrska stvaranja slike i
pozicioniranja TZP “Juzna Bilogora” — idiliénog
ruralnog odredista ozivljenih iskonskih boja,
mirisa i okusa

SC1 /M1

Najsladi Advent

Kreirati novi koncept Adventa u GrubiSnome Polju
namijenjen emocionalnom povezivanju posijetitelja,
prvenstveno obitelji s djecom s destinacijom koju
posjecuju, kroz niz aktivnosti namijenjenih djeci i
roditeljima s ciliem stvaranja snaznih i dugotrajnih
obiteljskih uspomena. Mjesto odrzavanja Adventa je
gradski park u Grubidnome Polju, koji je povr§inom
mali pa je moguce stvoriti intiman obiteljski ugodaj.

4 faze

SC1/ M1

Izbor za najljepse
uredenu Boziénu
okucénicu

U svrhu dodatnog podizanja svijesti lokalnog
stanovnistva o jedinstvenosti destinacije i potrebi
unaprjedenja turizma i nadalje podupirati zajednicku
aktivnost JLS i Elektre Grubisno Polje u organizaciji
Izbora najbolje uredene okucnice za Advent. Visoke
nagrade koje se dodjeljuju u nekoliko kategorija, a
prve tri glavne su 2000, 1500, i 1000€ vec kod prve
godine dogodio se Boom - lokalno stanovnistvo se
aktiviralo, ukrasilo svoje okuénice i prijavilo na
natje€aj. Dugorocni cilj je da Sto vide kuéa na podruéju
grada i Opc¢ine bude ukraseno za advent, te da se
kroz intenzivnhu promociju dodatno aktivira trziste

4 faze

SC3 /M3
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garda Zagreba u svrhu povecanja posjeta destinaciji u
vrijeme Adventa

Bilo gravel serie
“Juzna Bilogora”
edition

Organizirati i kontinuirano odrzavati Bilo gravel
biciklisticke utrke na stazama Juzne Bilogore.
Nadograditi dogadaj aktivnim Outdoor vikend
dogadajem koji ¢e osim biciklizma imati i trail.

4 faze

SC4 /M4
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9. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja turistickom destinacijom predstavlja temeljni strateSko-operativni
instrument kojim se usmjerava buduci razvoj turizma na podrucju TuristiCke zajednice
podrucja ,Juzna Bilogora®“. Izrada dokumenta pociva na sveobuhvatnoj analizi postojeéeg
stanja, ukljuCujuc¢i evaluaciju resursne osnove, stanje turisticke i komunalne
infrastrukture, institucionalne kapacitete te percepciju klju€nih dionika, osobito lokalnog
stanovnistva i turista. S obzirom na multidisciplinarnost turistickih sustava, Plan se
zasniva na nacelima odrzivog razvoja, pri Cemu se naglasak stavlja na oCuvanje prirodnih
i sociokulturnih vrijednosti kao temeljnih determinanti dugoro¢ne konkurentnosti
destinacije.

Identifikacijom raspolozivih resursa potvrdeni su znac€ajni prirodni i krajobrazni elementi
juznih obronaka Bilogore, bogata materijalna i nematerijalna kulturna bastina, multietnicki
identitet lokalnih zajednica, te duga tradicija poljoprivredne proizvodnje i lokalnih obrta.
Ovi Cimbenici predstavljaju kljuéne polazne toCke za razvoj selektivnih oblika turizma,
primarno kulturnog i interpretacijskog, zelenog i rekreacijskog turizma te gastro i seoskog
turizma. Potporu stvaranju prepoznatljivosti i diferencijacije turistiCcke ponude destinacije
daju autenti¢ne manifestacije te djecji i Skolski turizam kao jedan od najsnaznijih elementa
ponude za privlaCenje jednodnevnih posjetitelja i organiziranih grupa.

Analiza pokazatelja odrzivosti (poglavlje 4) ukazuje na relativno stabilno, ali nedovoljno
intenzivno koriStenje turistiCkin kapaciteta. Primjerice, broj turistickih no¢enja na stotinu
stanovnika u vrhu sezone iznosi tek 0,16, dok prosje¢na duljina boravka doseze 6,67
dana, Sto potvrduje prisutnost boravisSnih gostiju, ali upuc€uje na potencijal za snaznije
povecéanje volumena potraznje. Indeks zadovoljstva ukupnim boravkom turista iznosi
79,22 %, uz relativno visoku razinu spremnosti za preporuku destinacije (NSP 30,76%),
Sto potvrduje kvalitativne prednosti destinacije, ponajprije u segmentima prirodnih
vrijednosti, sigurnosti, ambijentalnosti i gostoljubivosti lokalnog stanovnistva. S druge
strane, stupanj zadovoljstva lokalnog stanovniStva razvojem turizma koje je najviSim
ocjenama zadovoljstva (4 i 5) ocijenilo manje od 50 % ispitanika, ukazuje na nuznost
snaznijeg ukljucivanja zajednice u procese destinacijskog planiranja i provedbe.

U pogledu strukture turistiCke ponude, analiza elemenata kvalitete (Tablica 30) pokazuje
da turisti iznimno visoko ocjenjuju ljepotu prirode (6,35), osobnu sigurnost (6,31),
gostoljubivost lokalnog stanovnistva (6,15), ekoloSku oCuvanost (5,85) te prilagodenost
destinacije djeci (5,88). Najnize ocjene dodijeljene su lokalnom javnom prijevozu (4,23),
zabavnim sadrzajima i no¢énom Zivotu (4,35), ponudi organiziranih izleta (4,58) i
dostupnosti interneta (4,42), Sto jasno definira prioritetna podrucja za intervenciju i
unapredenje u budu¢em razvoju.

Razvojni smjerovi definirani SWOT analizom (poglavlje 5) ukazuju na izrazite snage
destinacije — prirodne resurse, kulturnu bastinu, multikulturalnost i aktivnu mrezu lokalnih
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udruga — ali i na strukturne slabosti poput nedovoljno razvijene turistiCke infrastrukture,
premalo smjeStajnih kapaciteta, ograniCene interpretacije bastine i slabije ponude
sadrZzaja za razliCite dobne skupine. Prepoznate prilike odnose se na dostupnost
nacionalnih i EU fondova, rastucu potraznju za selektivnim oblicima turizma te mogucnost
umrezavanja lokalnih poduzetnika i OPG-ova u zajedni¢ke trziSne platforme. Medu
klju¢nim prijetnjama navode se nepovoljna demografska kretanja, poja¢ana konkurencija
i nedostatni izvori financiranja.

Smjernice i preporuke za dionike (poglavlje 6) naglasavaju potrebu unapredenja
destinacijske pristupacnosti, jaCanja institucionalnih kapaciteta turistiCke zajednice,
provedbe sustavnog pracenja zadovoljstva posjetitelja i utjecaja turizma na lokalnu
zajednicu, razvoja koherentnog destinacijskog brenda (,KoSarica JuZne Bilogore®)
temeljenog na izvornosti i ruralnoj tradiciji, te uvodenja standarda kvalitete u sklopu IQM
modela. Posebna se pozornost posvecuje poticanju poduzetnistva, razvoju dozivljajnih
turistickih proizvoda, primjeni principa inkluzivhog i odgovornog turizma te jaCanju
suradnje medu dionicima kroz zajedni¢ke projekte, tematske rute i edukativne programe.

Sve navedeno potvrduje da destinacija ,Juzna Bilogora“ posjeduje relevantne
pretpostavke za razvoj odrzivog, diferenciranog i konkurentnog turistickog proizvoda.
Medutim, daljnji napredak ovisi o unaprjedenju veza medu kljuCnim dionicima i
koordiniranom upravljanju destinacijom, strateSkom pristupu diversifikaciji ponude,
sustavnom ukljuc€ivanju lokalne zajednice i stvaranju integriranih, iskustveno bogatih
destinacijskih proizvoda koji mogu generirati veCcu dodanu vrijednost uz istodobno
oCuvanje autenticnosti prostora.
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10. POPIS IZVORA

N

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

19.

Drzavni zavod za statistiku (2025), https://podaci.dzs.hr/2024/hr/76895
Ekonomska i turisti¢ka $kola Daruvar — Godisnji plan i program za $k.god. 2024/25, dostupno na:

https://ss-ekonomskaituristicka-da.skole.hr/dokumenti/

European  Commisson, Accessible  tourism, dostupno na:  https://single-market-

economy.ec.europa.eu/sectors/tourism/eu-funding-and-businesses/funded-projects/accessible-

tourism en

Institut za turizam (2024): Plan upravljanja destinacijom Bjelovarsko-bilogorske Zupanije,
dostupno na: https://bbz.hr/doc/dokumenti/Plan-upravljanja-destinacijom-BBZ-17.2.2025.pdf
Izvjesce o ostvarenju programa rada i financijskog plana za 2024. godinu, dostupno na https://tzp-
juznabilogora.hr/images/uploads/129/tzp-juzna-bilogora-izviesce-o-ostvarenju-programa-rada-

2024-godina.pdf
Meteoblue, Klima na podrucju GrubiSnog Polja, dostupno na:

https://www.meteoblue.com/hr/weather/historyclimate/climatecomparison/grubi%c5%alno-

polje republic-of-croatia 31995157?type=meteogram currentOnClimate
MUZE (2024): Strateski plan interpretacije bastine ,Lovrakov svijet”

Provedbeni program Opc¢ine Veliki Grdevac 2021.-2025. godine, dostupno na: https://veliki-
grdjevac.hr/dokumenti/samouprava/provedbeni-program-2021-2025
Sluzbena stranica Grad Grubisno Polje, dostupno na: https://grubisnopolje.hr/

Sluzbena stranica Opcina Veliki Grdevac, dostupno na: https://veliki-grdjevac.hr/

Sluzbena web stranica Ministarstva turizma i sporta, dostupno na: https://mint.gov.hr/tourism-

for-all/accessible-tourism/23117
Sluzbeni Facebook profil TZP “Juzna Bilogora”, dostupno na:

https://www.facebook.com/visitjuznabilogora/

Sluzbeni Instagram profil TZP “Juzna Bilogora” https://www.instagram.com/visitjuznabilogora/

Sluzbeni YouTube kanal TZP “Juzna Bilogora” https://www.youtube.com/@tzpjuznabilogora
Srednja skola Bartula Kasic¢a, Grubisno Polje - Godi$nji plan i program za $k.god. 2024/25, dostupno
na: https://ss-bkasica-grubisnopolje.skole.hr/opci-akti-skole/

StrateSki razvojni program Grada Grubidnog polja 2015. - 2020. godine, dostupno na:
https://grubisnopolje.hr/media/file/gospodarstvo/strateski_razvojni_program/160703_strateski_raz
vojni_program_nacrt.pdf

Turisticka zajednica podrudja “Juzna Bilogora”, dostupno na: https://tzp-juznabilogora.hr/

Turisti¢ko-ugostiteljska i prehrambena skola Bjelovar - Godisnji plan i program za sk.god. 2024/25.,
dostupno na: https://www.tups-bj.hr/wp-content/uploads/2024/10/GPP-TUPS-BJ-24-25.pdf
Un Tourism, dostupno na: https://www.unwto.org/accessibility
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PRILOG: Rezultati ankete o zadovoljstvu lokalnog stanovnistva turizmom

Anketiranje lokalnog stanovniStva provedeno je u razdoblju od 17. srpnja do 31. listopada
2025. godine putem elektroniCkog anketnog obrasca na platformi EUSurvey. U tome
razdoblju anketu je ispunilo 77 ispitanika s prebivaliStem na podrucju obuhvata TZP
“Juzna Bilogora”..

U nastavku, kroz niz grafikona dan je prikaz demografskih pokazatelja ispitanika.

Grafikon 3.

Grafikon 3. Spol ispitanika — lokalno stanovnistvo

Spol ispitanika

mb) Zena
M a) Muskarac

H c) Ne Zelim se izjasniti

Izvor: obrada autora

Grafikon 4. Dob ispitanika — lokalno stanovnistvo

Dob ispitanika

A)MANJE B)18DO C)26DO D)36DO E)46 DO 55F)56 DO 65 G)66 DO
oD 18 25 35 45 75
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Izvor: obrada autora

Grafikon 5. Obrazovni status ispitanika — lokalno stanovnistvo

Obrazovni status

C) FAKULTET I VISI  A) SREDNJA SKOLA ILI B) VISA SKOLA D) BEZODGOVORA/NE
STUPNJEVI NIZE ZELIM ODGOVORITI

Izvor: obrada autora

Grafikon 6. Visina mjesecnih primanja kucanstva ispitanika — lokalno stanovnistvo

Visina mjesecnih primanja kuc¢anstva

1) NE ZNAM/ NE ZELIM ODGOVORITI
H) 5001 € | VISE

G) 4001 - 5000 €

F) 3001 - 4000 €

E) 2001 - 3000 €

D) 1501 - 2000 €

C) 1001 - 1500 €

B) 501 - 1000 €

A) DO 500 €

Izvor: obrada autora

Prema metodologiji za izraCun pokazatelja odrzivosti iz primarnih podataka, koju je
propisalo Ministarstvo turizma i sporta (NN RH 112/24), stupanj zadovoljstva razvojem
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turizma u destinaciji izraCunava se temeljem udjela ispitanika koji su zadovoljstvo
razvojem turizma ocijenili ocjenom jednakom ili vecom od 4, (Sto je u slucaju TZP
“Juzna Bilogora” 37 ispitanika ili 48%). Vazno je naglasiti da je 34 ispitanika od ukupno
69 koji ne ostvaruju prihod od turizma (49%) ocijenilo svoje zadovoljstvo razvojem turizma
ocjenama 4 i 5. U uzorku onih koji u potpunosti ili djelomi¢no ostvaruju prihod od turizma
(8 ispitanika) svoje zadovoljstvo razvojem turizma ocjenama 4 i 5 oznacilo njih 3 (37,5%)

U grafikonima u nastavku vidljiva je distribucija odgovora ispitanika o pojedinim
elementima zadovoljstva utjecaja turizma na zivot lokalne zajednice.

Grafikon 7. Zadovoljstvo razvojem turizma — lokalno stanovnistvo

Zadovoljstvo razvojem turizma

1- U POTPUNOSTI NEZADOVOLJAN/NA

2

3 - NITI NEZADOVOLJAN/NA NITI
ZADOVOLJIAN/NA

4

5- U POTPUNOSTI ZADOVOLJAN/NA

40

Izvor: obrada autora

Grafikon 8. Prihod od turizma — lokalno stanovnistvo

Prihod od turizma

B c) Nemate nikakav prihod od
turizma

B b) Dodatni izvor prihoda

Izvor: obrada autora
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Grafikon 9. Utjecaj turizma na lokalnu zajednicu — lokalno stanovnistvo

Utjecaj turizma na lokalnu zajednicu

4. NEMA NIKAKAV UCINAK

2. POMAZE U ODRZANJU KVALITETE ZIVOTA

3. POMAZE U UNAPREDENJU KVALITETE
ZIVOTA

Izvor: obrada autora

Grafikon 10. Zadovoljstvo Zivotom na podrucju obuhvata TZP “JuZna Bilogora” —lokalno stanovnistvo

Zadovoljstvo zivotom na podrucju
TZP “Juzna Bilogora”

5- U POTPUNOSTI ZADOVOLJAN/NA

1- U POTPUNOSTI NEZADOVOLJAN/NA

Izvor: obrada autora
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PRILOG: Rezultati ankete o zadovoljstvu turista i jednodnevnih posjetitelja
boravkom u destinaciji

Anketu je u razdoblju od 15.07. do 31.10. 2025. godine ispunilo ukupno 26 turista i
jednodnevnih posjetitelja koji su boravili na podru¢ju TZP “Juzna Bilogora”. Najveci udio
ispitanika Cine gosti koji no¢e u komercijalnom smjestaju, Sto potvrduje da destinacija
ima stabilnu bazu klasi¢nih turista koji generiraju najvecu ekonomsku vrijednost. Slijede
jednodnevni posjetitelji, koji takoder Cine znaCajan segment, ali ostvaruju manju
potrosnju. Tre¢a skupina su vlasnici vlastitog smjestaja (vikendasi).

Struktura ispitanika prema spolu, dobi, obrazovnoj strukturi i mjesecnim prihodima
prikazana je u grafikonima 11 do 14 u nastavku.

Grafikon 11. Spol ispitanika - turisti

SPOL ISPITANIKA

mb)Zena MWa)Muskarac mc) Ne Zelim se izjasniti

Izvor: obrada autora
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Grafikon 12. Dob ispitanika - turisti

DOB ISPITANIKA

md)36do45 mc)26do35 me)46do55 mb)18do25 mg)66do75

Izvor: obrada autora

Grafikon 13. Obrazovni status ispitanika - turisti

OBRAZOVNI STATUS

W c) Fakultet i viSi stupnjevi M a) Srednja skola ili nize

M b) Visa skola m d) Bez odgovora/ne Zelim odgovoriti

Izvor: obrada autora
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Grafikon 14. Mjesecna obiteljska primanja kucanstva ispitanika - turisti

Mjesecna primanja kucanstva

4001 - 5000 €
8001 € | VISE
501 - 1000 €

3001 - 4000 €

1001 - 1500 €

1501 - 2000 €

2001 - 3000 €

NE ZNAM / NE ZELIM ODGOVORITI

Izvor: obrada autora

Distribucija spolova ispitanika ide u korist osoba Zenskoga spola, $to ne mora nuzno
znadciti da turistiCku ponudu na podruc¢ju TZP ,Juzna Bilogora“ viSe preferiraju osobe
Zenskoga spola, ve¢ se najvjerojatnije radi o obiteljskom segmentu turista. Vecina
posjetitelja ima srednju ili visoku razinu obrazovanja, $to je karakteristicno za suvremene
turiste koji cijene kvalitetu dozivljaja podrZzanu kvalitetnom interpretacijom te autenti¢nost
prostora. Sto se tite mjeseénih primanja velikog dijela ispitanika, ona pokazuju da se radi
o trziStu srednje kupovne moci. Ovi podatci govore o tome da je u buducnosti opravdano:

o ulagati u kvalitetu, ali ne i u luksuzni segment,

e razvijati dozivljajno obogacenu ponudu koja nudi vrijednost za novac,

e jacati edukativne i kulturne sadrzaje.

Sto se ti¢e planiranog broja noc¢enja i uéestalosti posjeta (Grafikoni 15 i 16 ), Podaci
pokazuju da vecina gostiju planira boravak dulji od 3 dana (vikenda), Sto je u skladu s
karakteristikama destinacijama koje polako mijenjaju svoje karakteristike iz preteZito
vizitacijskih (jednodnevni posjetitelji) u pretezito boravisne (turisti koji ostvaruju nocenje).

Cinjenica da dio posjetitelja dolazi vi§ekratno tijekom godine ukazuje na postojanje
lojalnosti prema destinaciji i emocionalne povezanosti posjetitelja s destinacijom, stoga
bi se destinacijska ponuda i u buducnosti trebala usredotoCiti na povecanje duljine
boravka stvaranjem ponude iskustveno bogatih visednevnih programa, ulaganje u
kadrovske kapacitete i povecanje svijesti lokalnih stanovnika radi unaprjedenja odnosa
prema gostu i pruzanja mogucnosti sukreacije turistiCkog doZzivijaja.
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Grafikon 15. Planirani broj nocenja

Planirani broj nocenja tijekom
sadasnjeg putovanja

5 1 2 4 20 6 3
Izvor: obrada autora

Grafikon 16. Ucestalost posjeta

Je li ovo vas prvi posjet destinaciji?

B) NE A) DA

Izvor: obrada autora

Kada se analizira zadovoljstvo cjelokupnim boravkom, ispunjenje oekivanja turista i op¢a
ocjena kvalitete boravka (grafikoni 17 do 19), rezultati pokazuju visoku razinu
zadovoljstva ukupnim boravkom te uskladenosti turistickog doZivljaja s o8ekivanjima. Sto
znaCi da destinacija uspijeva pruziti ujednacenu i kvalitethu uslugu, posebno u
segmentima koji se odnose na prirodne vrijednosti, sigurnost i gostoljubivost.
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Grafikon 17. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom
u destinaciji

1- U POTPUNOSTI NEZADOVOLJAN/NA

7- U POTPUNOSTI ZADOVOLJAN/NA

Izvor: obrada autora

Grafikon 18. Ispunjenje ocekivanja boravkom u destinaciji

Ispunjenje ocekivanja boravkom u
destinaciji

1- DALEKO ISPOD OCEKIVANJA

7- DALEKO IZNAD OCEKIVANJA

Izvor: obrada autora
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Grafikon 19. Ocjena boravka u destinaciji

Ocjena boravka u destinaciji

1 - NAJGORI MOGUCI BORAVAK KOJEGA
MOZETE ZAMISLITI

2
4
5

6

7 - NAJBOLJI MOGUCI BORAVAK KOJEGA
MOZETE ZAMISLITI

Izvor: obrada autora

Visoko izrazeno zadovoljstvo posjetitelja i turista boravkom u destinaciji vidljivo je i po
vjerojatnosti preporuke, naime prema dobivenim podatcima destinacija ostvaruje visok
indeks zadovoljstva 79,22% te indeks neto spremnosti na preporuku od 30,76 % Sto znaci
da posjetitelji imaju dovoljno dobro iskustvo da bi destinaciju preporucili drugima. To je
izuzetno vazan indikator jer preporuke imaju snazan utjecaj na odluke bududih turista.

Tablica 30. Ocjena kvalitete elemenata turisticke ponude destinacije

Element ponude Srednja
ocjena
(od 1
do 7)
Ljepota prirode i krajolika 6,35
Ljepota mjesta 5,73
Uredenost mjesta 5,5
Atmosfera, ugodaj 5,65
EkoloSka oCuvanost prostora 5,85
Osobna sigurnost 6,31
Prometna dostupnost destinacije 5,58
Prilagodenost destinacije djeci 5,88
Mogucnost kvalitetnog kretanja pjeSice 5,81
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Prilagodenost destinacije osobama s | 5,54
invaliditetom

Lokalni javni prijevoz 4,23
Promet u mjestu (proto¢nost, parkiralista) 5,31
Gostoljubivost lokalnog stanovnistva 6,15
Smijestajni objekt 5,62
BiciklistiCke rute i staze 5,19
PjeSacCke staze 5,35
Oznacavanje znamenitosti 5,27
informacije o destinaciji 5,31
Informacije/edukacija o zastiCenim prirodnim | 5,54
podrucjima

Kultura i znamenitosti 5,62
Dogadaji i manifestacije 5,58
Zabava/nocni zivot 4,35
Gastronomska ponuda u mjestu 5,04
Sportski sadrzaji 5,08
Ponuda organiziranih izleta u okolicu 4,58
Mogucénost za kupnju 4,85
Besplatni Internet u destinaciji 4,42

Izvor: obrada autora

Rezultati dijela ankete u kojoj su ispitanici izrazavali svoje stavove o zadovoljstvu
elementima ponude destinacije (Tablica 30) pokazuju da su posjetitelji u najvecoj mjeri
zadovoljni temeljnim elementima ponude, posebno ljepotom prirode i krajolika, osobnom
sigurno$cu, ekoloskom oCuvanoscu prostora i op¢om atmosferom destinacije. Ovi visoko
ocifenjeni elementi potvrduju da destinacija raspolaZze kvalitetnim prirodnim i drustvenim
resursima te ugodnim ambijentom koji predstavija dobru osnovu za razvoj odrZivog i
doZivljajnog turizma.

Pozitivno su ocijenjeni i socijalni aspekti, ponajprije gostoljubivost lokalnog stanovnistva,
Sto dodatno doprinosi ukupnom zadovoljstvu posjetitelja.

S druge strane, najnize ocjene dobivaju lokalni javni prijevoz, zabava i no¢ni zivot, ponuda
organiziranih izleta te dostupnost interneta. Ovi segmenti predstavljaju kljuéna podrucja
za unapredenje jer mogu znacajno utjecati na produljenje boravka, veci stupanj
angazmana posjetitelja te povecéanje potrosnje.
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Opcenito, destinacija ima snazan temelj u prirodnim vrijednostima i op¢oj atmosferi, dok
razvoj pratece infrastrukture, mobilnosti, dodatnih sadrZaja i interpretacije prostora
predstavija prioritet za podizanje kvalitete cjelokupnog turistickog doZivljaja.

106



