B Strategija razvoja
8 turizma Grada
Grubisnoga Polja

2018 - 2025

< . L &
i 3"‘1" i Azé’z»\ T
A8 !ff - I"Jt

LIPANJ, 2019

Izradio:

TEMC femn




Narucitelj:

Grad Grubisno Polje =t
Trg bana Josipa Jelacica 1 ‘f_.._ﬁ"
HR-43290 Grubisno Polje

Dokument izradili:

T&MC Group

Amruseva 19
HR-10000 Zagreb

Tel: +385 1 4811 230
www.tmc-holding.com

Sudjelovali u izradi dokumenta:

T&MC Group

Dr.sc. Damir Novotny, Managing Partner

Mag.oec. Ksenija Culubrk, Senior Managing Consultant
MBA Vedran Sabli¢, Consultant

Univ.bacc.oec. Anton Knezevi¢, Consultant

Mag.oec. Tena MagliCi¢, Consultant

Izradu ovog dokumenta sufinancirala Europska unija - EPFRD

~  Program
RURALNOG RAZVOJA

T m EURGPSKI POLJOPRIVREDNI FOND ZA RURALNI RAZVO)
2

EUROPA ULAZE U RURALNA PODRUE]A

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025



http://www.tmc-holding.com/

Sadrzaj
L VA0 5
1.1. Zasto strategija: Cetiri razloga za pristup izradi Strategije razvoja turizma............cccccoeeeeececccenenns 6
1.2. Pristup i metodologija izrade Strategije ..........oeeiieieiicce e 8
1.3. StrateSki doKUMENTT VISEG FEAA........c.cuiuiriiiieieir e 8
1.4. Financiranje — EU fONAOVI.........coiiiiiii e 12
2. ANALIZA STANJA | DIJAGNOZA: GDJE SMO7......courereenrsssesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasas 14
2.1. Podrucje koje obuhvaca strategija i razumijevanje turistiCke destinacije ..........ccccoeevvrirceiinicnennn 14
2.2. TuristiCka statistika iz OKIUZEN]A ..o e 16
2.3. TuristiCki pokazatelji deStNACIHE. .........ceeuiriiec s 19
2.4. Pregled turistickih potencijala na podruCju Grada.............cccvviiiieiniiee s 21
2.4.1. Materijalna basting i DICIKIISTICKE SEAZE ............ccveueeiieieieeesee et 21
2.4.2. KUltUrNO-pOVIIESNEG DASHNG ........c.ocveeeeeisieeeieieeeee ettt 22
2.4.3. Nematerijalna Dastina...............ccccveeeiiieieeisie ettt 25
2.4.4. POVIJESNI TESUIS ......covveveieisieieieisieeiee sttt ettt sttt ettt a et et s e s s s et enesns 27
2.4.5. SMJESIINI KAPACIEL .......o.voeeeisee ettt 29
2.5, TUriStiCka SWOT @NANZA .......covieiiere et 31
2.6. Kljucni izazovi razvoja turizma na podrucju Grada ... 33
3. ANALIZA TRZISTA: STO SE DOGADA U OKRUZENJU? ....coovvuummmmmmssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 35
3.1. Globalni turiStICKi treNAOVI........c.ovieieieieecee s 35
3.2. Turizam u 8iroj destinaciji Panonske nizine - primjeri dobre prakse...........cccovoevviiriniinvnnssseeens 43
3.3. Segmentacija trZiSta potraZznje za turistickim proizvodima destinacije ..........ccccovrvrvrrirrrrrsssreens 48
4. VIZIJA |1 CILJEVI RAZVOJA TURIZMA: NAS SMUER ......oovrrrnreresscsssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssassssannns 50
4.1. Vizijai ciljevi razvoja turizma na podrucju Grada...........cccceeeeriiiiiiiiieeeiisisseee e 50
4.2, KIUCNi CINIELji USPJENG.......cuiiieieeiiieci et sn e ee 92
5. STRATEGIJA: KAKO CEMO OSTVARITI CILJEVE?.........ommrerrmmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssanssssens 54
5.1. Strateski koncept turisticke destinacije GrubiSn0 POlE ..o 54
5.2. Prioriteti intervencije i strateSka podru¢ja djielovanja ... 58
5.2.1. Razvoj tUriStICKE INFASHIUKIUIE..............oeeeeeeeeeeeieee ettt 61
8.2.2. TUNISHCKI MAIKELING......c.eveeeieeieieieieieeeisis ettt ettt es et enesenens 63
5.2.3. Upravijanje deSHINACIOM.............ccoueieeeeeeee ettt 65

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025




5.2.4. OKVIrNi UVJeLi Za raZVO] TUMZIMA...........coceeeeeeeeieeeieeee ettt 68
6. GLAVNI IMPLEMENTACIJSKI PROJEKTI .....coooetreccrsrsrresesesssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesenes 70
7. MONITORING | EVALUACIJA.......ooecsrrcsssssessssssssss s ssssessssssssssssssssssess s sesssssssssssssssssssssssssesssssssasssensans 81
LITERATURA ...t s s s s s s s p s 85
POPIS SLIKA ...ttt ssssse e s s e ss s sss s s s s s s se s s sssse s ss s s sase s s sssssnssssesssnsssssnsssssssssssnsnenenes 86
POPIS TABLICA ... itecccsisrsesesese s sssssssss s s sssss e sssssss s e e s s ssssssssesssssssssssssesssssssssssssessssssssssssssnsssssssnsnsnenes 87

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025




1. UVOD

Grad Grubi$no Polje jedinica je lokalne samouprave u istoénom dijelu Bjelovarsko-bilogorske zupanije, udaljena 40
kilometara od srediSta Zupanije, Grada Bjelovara. Na podrucju Grada postoje 24 naselja, a naselie s najvise
stanovnika je Grubisno Polje (2.917). Prema popisu stanovnidtva Hrvatske iz 2011. godine, na podruju Grada zivi
ukupno 6.478 stanovnika. Grad se prostire na povrsini od 269 km2, a okruzen je susjednim op¢inama Bulovac,
Kon&anica, Hercegovac, Veliki Grdevac unutar Zupanije te graniéi s Gradom Viroviticom i Op¢inom Spisi¢ Bukovica
na sjeveru. S obzirom na prometnu povezanost, kroz podrucje Grada prolazi nekoliko drzavnih i Zupanijskih cesta,
a izgradeno je 10 lokalnih cesta. Grad Grubisno Polje odli¢no je prometno povezan s obzirom da se nalazi na

longitudinalnim i transverzalnim pravcima postojeceg sustava drZavnih cesta i brzih cesta koje se planiraju izgraditi.

Postojeci StrateSki razvojni program grada GrubiSnoga Polja za razdoblje 2015. - 2020.g. pretpostavlja tri najvaznija
razvojna cilja:

1. OdrZivi razvoj gospodarstva i podizanje njegove konkurentnosti,

2. Unapredenje drustvene i komunalne infrastrukture te podizanje kvalitete Zivota,

3. Razvoj ljudskih potencijala i poboljSanje demografskih kretanja.

Razvoj turizma definiran je kao jedan od razvojnih prioriteta, odnosno podrucje intervencije kako bi se ostvario
postavljeni op¢i razvojni cilj odrzivog razvoja gospodarstva te podizanja njegove konkurentnosti. U okviru ovog
prioriteta preporucena je izgradnja i obnova javne turistiCke infrastrukture, ali i unapredenja postojece te poticanje

novih turisti¢kih proizvoda.

Trendovi u modernom turizmu pokazuju porast potraznje za nematerijalnim aspektima turistiCke ponude, a dozivlja
potroSaca je u srediStu pozornosti. S obzirom da se ruralna podruéja u Hrvatskoj suoCavaju sa znacajnim
demografskim problemima, ruralni turizam predstavlja jedan od odgovora na pitanje kako revitalizirati ruralna
podrucja. Ruralni turizam moze doprinijeti ekonomskoj diversifikaciji i stvaranju novih radnih mjesta, pogotovo za

mlade osobe.

Prostor Grada bogat je materijalnom i nematerijalnom bastinom. Od kulturnih znamenitosti na podrucju Grada
postoji nekoliko sakralnih objekata, etno kuce “Bilogora“i “lvanovo Selo®, samostan Sestra milosrdnica koji ukljucuje
spomen sobu Ivana Nepomuka Jemersi¢a te spomen sobu hrvatskih branitelja. Na prostoru Grada registriran je

ambar u Ulici bra¢e Radi¢ 28 koji je graden 1860.-70. godine, a odnosi se na jednokatnu zgradu pravokutnog tlocrta.
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Osim navedenog, na podru¢ju Grada nalazi se nekoliko arheoloskih nalazista. Prostor GrubiSnoga Polja
karakterizira prostor oCuvanih livada uz rijeku llovu te Bilogora s bogatim Sumama hrasta i bukve. IzletiSte Bara,
rijeka llova, pet sportskih ribnjaka i Sume bogate su ribom te niskom i visokom divljaci poput Sarana, soma, babuske,
amura, jelene divijaci, divlje svinje, pernate divljagi, ZeCeva i ostalo. Na podrucju GrubiSnoga Polja nalaze se
podruCje pod zastitom Natura 2000 gdje su zabilieZene zasticene vrste Zivotinja. TuristiCka zajednica Grada
Grubisnoga Polja organizira na prostoru Grada razne manifestacije, a jedna od poznatih manifestacija je sajam sira

u Grubinom Polju.

Kvaliteta okoliSa na podru¢ju Grada predstavlja veliku moguénost za razvoj eko-turizma koji donosi ekonomsku
korist lokalnom stanovniStvu i istovremeno doprinosu ocuvanju okoliSa. Eko-turizam se sastoji od tri dimenzije:
okoliSna, socioloSka i ekonomska. Eko-turizam moze znacajno doprinijeti ruralnom razvoju te biti pokretaC ukupnog

socio-ekonomskog razvoja Grada.

Ovaj dokument se nastavlja na Strateski razvojni program grada Grubi$noga Polja za razdoblje 2015. - 2020.g. te
definira Strategiju razvoja turizma na podrucju Grada kao jednog od gospodarskih sektora i predstavija strateski
okvir za razvoj turisti¢kih djelatnosti u Gradu, definira sektorske prioritete intervencije, strateSke projekte te plan
djelovanja u razdoblju 2018.-2025.g. Izabrano razdoblje prelazi iz razdoblja financijske perspektive EU 2014.-2020.,
te ulazi u novu financijsku perspektivu Europske unije 2021.-2025. Financiranje stratekih projekata, odnosno
izabranih intervencijskih prioriteta Ce biti oslonjeno na moguénosti sufinanciranja iz fondova ruralnog razvoja

Europske unije, tako da se i razdoblje vaZenja ove strategije poklapa s financijskim razdobljima EU.
1.1. Zasto strategija: Cetiri razloga za pristup izradi Strategije razvoja turizma

Prostor Grada i Sireg okruzenja predstavlja veliki neiskoristeni potencijal za razvoj turizma

Podrucje Grada predstavlja znacajan potencijal za razvoj turizma koji moZze biti snazan pokreta¢ ukupnog socio-
ekonomskog razvoja u post-industrijskom vremenu. Osim agroturizma i eko-turizma na Sirem podru¢ju istone
Hrvatske moguce je razviti ponudu sportsko-rekreativnih aktivnosti, npr. ciklo-turizam, pjeSacenje i ribolovni turizam
kao oblike aktivnog turizma koji biljeze zna¢ajan rast u Europi. Unato¢ tome $to na podruéju Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije ve¢ postoje lokalne i Zupanijske biciklisticke staze, ovaj turistiCki proizvod nije dovoljno valoriziran niti
komercijaliziran. Atraktivnost ruralnog prostora Grada i Zupanije takoder se sastoji i u prirodnim atrakcijama,

bogatstvu kulturno-povijesne bastine i lokalne gastronomije. Nedovoljna iskoriStenost turistickih potencijala ovog
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podrucja Republike Hrvatske se moze traziti u izostanku strateSkog (dugoroCnog) planiranja, odnosno planiranja
aktivnih mjera vladinih politika i politika lokalne samouprave u ovom gospodarskom sektoru koje bi imale za cilj

razvoj turistiCke infrastrukture, razvoj ponude i privlacenje ulaganja.
Rast broja nocenja turista u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji

Prema podacima DZS u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji u 2017. godini zabiljeZeno je 69.756 no¢enja to je 114%
viSe u odnosu na 2013. godinu kada je broj nocenja u Zupaniji iznosio 32.565. S obzirom na rast broja no¢enja na

podrucju zupanije, Grad Grubi$no Polje mora izgraditi adekvatnu turisti¢ku infrastrukturu.
Trziste turizma biljezi velike promjene, navike turista se mijenjaju

Razvoj digitalnih tehnologija, rast ekoloske svijesti i promjene u nacinu Zivota znac¢ajno mijenjanju nacin na koji
turizam djeluje, ukljucujuci i turisticke destinacije. JaCanje branda destinacije, personalizirani doZivljaj te opcenito
iskustvo posjete lokacije postaju glavni prioriteti destinacijskog managementa i povezanih dionika. Danadnji turisti
zahtijevaju raznovrsnu ponudu: dozivljaj koji je “eco-friendly* i odrazava autentiCnost turistiCke destinacije kroz
kulturu, hranu i sport. Tradicionalne nacine informiranja zamjenjuju drustvene mreze, mobilne platforme i pametne
tehnologije. Izazovi koje donosi starenje populacije i “baby-boom* generacija te istovremeni rast mladih putnika (Y
i Z generacija) zahtijeva jedinstveno i specifiéno iskustvo s prilikom za stjecanje novijih iskustva. S obzirom na
mnoge prednosti koje nudi podrucju Zupanije i okolice, Grubidno Polje mora iskoristiti aktualne trendove kako bi

razvili turisticke proizvode koji zadovoljavaju potrebe modernog turista.
Suradnja i zajednicka vizija kljuéni su ¢imbenici uspjeha turisticke destinacije

Suradnja i zajednicka vizija su klju¢ni u uspjehu turisticke destinacije. Grad Grubi$no Polje suoéen je s problemom
nedovoljnog broja smjestajnih kapaciteta. U novije doba na trZiStu se pojavio veci broj igraca koji nude smjestajne
kapacitete. Uspjeh pojedinog igraca znacajno utjeCe na ugled same destinacije na trzistu turizma i kapacitet kako
bi se ostvario zajednicki cilj — veliko zadovoljstvo turista u svim pogledima u vremenima pametnih tehnologija gdje
svako negativno iskustvo postaje dostupno javnosti. S druge strane, prepoznatljivost Grada kao turisticke mikro-
lokacije ovisi 0 prepoznatljivosti Sire regije. Sukladno navedenom, ovaj strateSki dokument odgovara na klju¢ne
izazove, trendove i promjene s kojima se Grad Grubi$no Polje susrece kako bi ostao konkurentan i nastavio razvoj

na podrucju turizma.
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1.2. Pristup i metodologija izrade strategije

U izradi Strategije razvoja turizma Grada za razdoblje 2018.-2025.g. primijenjen je pristup i najbolja praksa izrade

turistickih strategija u EU. Pristup je prikazan u Slici 1.

Slika 1: Pristup izradi turisticke strategije lokalnih jedinica

Analiza raspoloZivih
potencijala i SWOT analiza

Analiza ciljnih trZista i cilinih grupa
turista

Strateski koncepti okvirza razvoj turizma u Gradu

Prioritetna podrucja djelovanja
u procesu implementacije
1

Upravljanje Okvirni uvjeti koji

Turisticka Marketing i et utjetu na povecanje

sy komunikacija umrezavanjima turisticke ponude

Izvor: Tourismusstrategie Burgenland 2022+, prilagodba T&MC Group

Dokumentirana Strategija razvoja turizma u Gradu za razdoblje 2018.-2025.g. temelji se na definiranoj viziji i
strateSkim ciljevima te analizi raspolozivih potencijala. U drugom dijelu dokumenta definirani su strateSki koncept i
strategija razvoja turistickih djelatnosti u Gradu kao pokretaca dinami¢nog socio-ekonomskog razvoja te prioritetna
podru¢ja djelovanja u procesu implementacije. U okvirima prioritetnih podru¢ja djelovanja su definirani glavni

implementacijski projekti s kratkim sazetkom projekta (project fiches).

1.3. Strateski dokumenti viSeg reda

Strategija Europa 2020 je strateSki dokument najviSeg ranga u EU za razdoblje 2014.-2020. Strategija 2020 je
predlozena od strane Europske Komisije s ciliem poticanja dinami¢nog i ravnomjernog regionalnog razvoja. Ubrzani
razvoj ruralnih prostora je u ovom dokumentu posebno nagladen kao jedno od prioritetnih podrucja intervencije
(Slika 2).
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Slika 2: Strategija Europa 2020 - struktura

EUROPA 2020

ZAJEDNICKI STRATESKI OKVIR (CSF)
Obuhvaca EPFRR, EFRR, ESF, Kohezijskifond i EFPR, strategija Europa 2020. odrazava se u
11 zajednickih tematskih ciljeva

SPORAZUMI O PARTNERSTVU

28 nacionalnih dokumenata u kojima se navodi kako se sredstva obuhvacena strategijom
Europa 2020. namjeravaju iskoristiti

EUROPSKI STRUKTURNI | INVESTICIJSKI FONDOVI (ESI)

Inovacija, okolis i klimatska politika kao medusektorski ciljevi

Politika ruralnog razvoja:

EPFRR EFRR, ESF, KF, EFPR

Prioriteti za ruralni razvoj
Poticanje prijenosa znanja i inovacija
Jacanje konkurentnosti
Promicanje organizacije lanca opskrbe
hranom i upravljanje rizicima
4. Obnova, ocuvanje i poboljSanje
ekosustava

5. Promicanje ucinkovitosti sustava

6. Promicanje drustvene ukljuéenosti,
suzbijanje siromastva i gospodarski
razvoj

wN =

Izvor: Europa 2020, prilagodba T&MC Group

Za financiranje implementacijskih projekata u definiranim podrucjima intervencije, ukljuujuéi i intervencije u
podrucju ruralnog razvoja, formirani su strukturni i investicijski fondovi (ESI fondovi). Izmedu Europske komisije i
vlada zemalja — ¢lanica su potpisani partnerski sporazumi kojima se definira nacin koristenja te su usuglaseni

operativni programi za sredstva i potpore iz ESI fondova.

Za razdoblie 2014.-2020., Hrvatskoj je iz ESI fondova na raspolaganju dostupno ukupno 10,423 mird. eura
namijenjeno ulaganju u rast konkurentnosti i radna mjesta, razvoj malog i srednjeg poduzetnistva, poljoprivredu i

ruralni razvoj.

U okviru politika ruralnog razvoja EU definirani  su prioriteti intervencija u ruralnim podrucjima iz strukturnih i
kohezijskih fondova EU, kako slijedi:

= poticanje prijenosa znanja i inovacija,

= jacanje konkurentnosti,

= promicanje organizacije lanca opskrbe hranom i upravljanje rizicima,

= obnova, oCuvanije i pobolj$anje ekosustava,

= promicanje ucinkovitosti sustava,
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= promicanje drustvene uklju¢enosti, suzbijanje siromastva i gospodarski razvoj.

Razvoj turistickih djelatnosti u ruralnim podrucjima se uklapa u strategiju ruralnog razvoja EU te prioritetna podrucja
intervencije buduci da turizam moze ostvariti snazan doprinos u svim prioritetnim podrucjima intervencija iz ESI

fondova.

Slika 3: Hijerarhija strateSkih dokumenata

Izvor: T&RMC Group

Strategija razvoja turizma na podruéju Grada u razdoblju 2018.-2025. uskladena je sa strateSkim dokumentima
viseg ranga (Slika 3):

1. strategijom EU 2020 i pratecim strate$kim dokumentima na razini EU i nacionalnoj razini,

2. strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020,

3. turistickim master planom Bjelovarsko-bilogorske zupanije.

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine predstavlja krovni razvojni dokument hrvatskog
turizma i putokaz u otvaranju novog prostora za razvoj turizma u razdoblju do 2020. godine. Strate$ki dokument
daje odgovor na pitanje kakav turizam Hrvatska Zeli i mora razvijati te utvrduje kljuéne aktivnosti turisticke politike
usmjerene na osiguravanje proizvodnih, institucionalnih, organizacijskih i ljudskih pretpostavki za poboljSanje
konkurentske sposobnosti hrvatskog turizma i koriStenje resursne osnove na nacelima odgovornog i odrZivog

razvoja.
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Strategija razvoja turizma predstavlja cjelovit konceptualni okvir koji omogucava:
= koordinirano djelovanje nositelja turisticke politike i sustavno usuglasavanje mjera turisticke politike,
= cjelovito razumijevanje klju¢nih pravaca razvoja hrvatskog turizma kao preduvjet privlaenja interesa
potencijalnih domacih i stranih ulagaca,

= ciljano usmjeravanje razvojno-investicijskog procesa i efikasno povlacenje sredstava EU fondova.

Glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine u strateSkom dokumentu je povecanje njegove atraktivnosti i
konkurentnosti, Sto e rezultirati ulaskom u vodecih 20 turistickin destinacija u svijetu po kriteriju konkurentnosti.
Osim navedenog, ostali strateski ciljevi turistiCkog razvoja do 2020. godine su:

= PoboljSavanje strukture i kvalitete smjestaja,

= Novo zaposljavanje,

= [nvesticije,

= Povecanje turistiCke potrosnje.

TuristiCki master plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije projekt je koji je izgraden u Zelji da se povecaju ekonomski
ucinci turizma na podrucju svoje ingerencije, odnosno da se stvore bitne pretpostavke dugorocne trziSne odrzivosti
turistiCkog razvitka. Glavni cilj izrade Turistickog master plana Bjelovarsko-bilogorske Zupanije moze se iskazati kao
stvaranje dugoro¢no odrZivih trzidnih i institucionalnih preduvjeta za kontinuirano povecanje razine kako
blagostanja, tako i uvjeta Zivota i rada cjelokupnog stanovni$tva Zupanije. Strateski cilievi do 2020. godine za
Bjelovarsko-bilogorsku zupaniju su:
= Stvaranje poticajnog socijalnog okruzenja koje Ce podrZavati turistic¢ki razvoj na cijelom prostoru Bjelovarsko-
bilogorske Zupanije,
= Uspostava turistiCke infra i suprastrukture koja ¢e moci udovoljiti zahtjevima potraznje inducirane trziSnom
komercijalizacijom novih turistickih dozivljaja projektnog podrugja,
= Diverzifikacija turistickih proizvoda / atrakcija,

= Uspostava trziSne prepoznatljivosti i poZeljnosti.
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1.4. Financiranje — EU fondovi

S obzirom na financiranje sredstvima iz EU fondova, Grad ¢e na raspolaganju imati mogucnost financiranja iz
sljedecih izvora:
= Europski fond za regionalni razvoj,

= Europski fond za strateSka ulaganja.

Navedeni fondovi namijenjeni su svim pravnim osobama (bilo koje javno tijelo, poduzeca, istraZivacke organizacije,

obrazovne ustanove, nedrzavne organizacije, turisticke klasteri).
Europski fond za regionalni razvoj

Europski fond za regionalni razvoj (EFRR) jedan je od pet Europskih strukturnih i investicijskih fondova. Cilj fonda
je jacanje ekonomske i socijalne kohezije u Europskoj uniji ujednacivanjem razlika izmedu regija. Fond nudi
mogucnost podrSke u unapredenju konkurentnosti i kvalitete turizma na regionalnoj i lokalnoj razini, posebno u

nisko razvijenim (industrijskim/ruralnim) podrucjima.

Najrelevantnija podru¢ja u turizmu koje se financiraju iz fonda su:
= [straZivanje i razvoj,
= |nformacijske i komunikacijske tehnologije (ICT),
= Konkurentnost malih i srednje-velikih poduzeca,
= Prelazak na gospodarstvo s malim udjelom ugljika (LCE),
= Zastita okoliSa i u¢inkovitost resursa,
= ZapoSljavanje i podrSka za mobilnost radne snage,

= Edukacija, vjestine i cjeloZivotno ucenje.

S obzirom na moguce programe, Fond za regionalni razvoj u podrucju turizma moze financirati sliedece primjere
programa:

= |strazivanje vezano uz turizam, tehnoloki razvoj i inovacije,

= Razvoj ICT proizvoda vezanih za turizam (aplikacije, rudarenje podataka...),

= Razvoj inovativnih turistickih usluga (posebno u slabije razvijenim podrucjima),
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= Razvoj proizvoda visoke dodane vrijednosti i usluga u niSnim trZistima (zdravstveni turizam, turizam za
seniore, kulturni i eko-turizam, gastronomski turizam, sportski turizam...),

= Klasterske aktivnosti izmedu razlicitih turistickih industrija kao i kreativnih industrija koje razmjenjuju iskustvo
i akumulirano znanje kroz prekograni¢nu suradnju,

= Mijere koje unapreduju energetsku efikasnost i uporabu obnovljivih izvora energije malih i srednje-velikih
poduzeca u turistickom sektoru,

= Mjere koje potiCu poduzetniStvo, samozaposljavanje i otvaranje poduzeca te internacionalizaciju malih i
srednje-velikih poduzeca,

= Strukovno osposobljavanie i ja¢anje vjestina.
Europski fond za strateSka ulaganja

Europski fond za strateSka ulaganja (EFSU) je inicijativa koju su zajedno pokrenule Europska komisija i EIB Grupa
(Europska investicijska banka i Europski investicijski fond) kako bi se suoCile s aktualnim problemom jaza u podrudju
investicija u Europskoj uniji. Navedeni investicijski jaz planira se smanjiti mobilizacijom privatnog financiranja za
strateSke investicije. Europski fond za strateSka ulaganja izmedu ostalog, podrzava i ostala podrucja poput:

= StrateSke infrastrukture koja ukljuCuje digitalnu infrastrukturu, prijevoz i energetsku infrastrukturu,

= Edukacije, istraZivanja, razvoja i inovacije,

= Sirenja uporabe obnovljivih izvora energije i resursne efikasnosti,

= Podrske za mala i srednje-velika poduzeca.

S obzirom na moguce programe, Europski fond za strateSka ulaganja u podrucju turizma moze financirati sljedece
aktivnosti:

= Prijevozna infrastruktura,

= Energetska efikasnost hotela i turistikih resorta,

= Revitalizacija ,brownfield” lokacija za rekreativne svrhe,

= Dogovor o financiranju malih i srednje-velikih poduzeéa u sektoru turizma,

= Uspostavljanje ,Investicijske platforme za turizam®.
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2. ANALIZA STANJA | DIJAGNOZA: GDJE SMO?

2.1. Podrucje koje obuhvaca strategija i razumijevanje turisticke destinacije

Dokument Strategije razvoja turizma za razdoblje 2018.-2025. obuhvaca podrucje Grada Grubisnoga Polja i okolna

naselja.

Prema definiciji, turistiCka destinacija predstavlja uzu ili Siru turisticki organiziranu i trziSno prepoznatljivu prostornu
jedinicu, Ciji turisticki proizvod(i) ima(ju) potencijalnu ili stvarnu utrZivost na turistiCkom trZistu (Krizman Pavlovi¢ D.,
2003). TuristiCka destinacija nosivi je element turistickog sustava, s obzirom da je za zadovoljenje turistiCkih potreba
nuzno postojanje turistiCki organizirane i trziSno prepoznatljive ponudbene jedinice. Na podrucju Grada djeluje
Turisti¢ka zajednica Grada Grubidnoga Polja kao pravna osoba na promicanju hrvatskog turizma sukladno Zakonu
o turistickim zajednicama. Ciljevi TuristiCke zajednice su poticanje razvoja i unapredivanije turistickog proizvoda
podru¢ja za koje su osnovana, promocija tog istog turistickog proizvoda, razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma te potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata

turistiCkog proizvoda odredenog podrucja, a osobito zastite okoliSa. TZ Grada Grubisno Polje obuhvaca podrucje

Grada i okolnih naselja.

Grad Grubisno Polje jedinica je lokalne samouprave u
isto¢nom dijelu Bjelovarsko-bilogorske zupanije. Grubisno
Polje udaljeno je 40 kilometara od srediSta zupanije, Grada
Bjelovara. Na podrucju Grada zivi 6.478 stanovnika prema
popisu stanovnidtva iz 2011. godine. Grad je odlicno

§ prometno povezan s obzirom da na njegovom podrucju

i prolaze drZavne i Zupanijske ceste.

O povijesti samog Grada postoje dvije legende: prva seze u 15. stoljeCe kada je podrucje jugoistoéne Bilogore s
pasnjacima izmedu llove i Cesme bilo posjed ilogkih knezova (vlastelin Grubisa), a druga legenda navodi da je u
tursko vrijeme izmedu gornjih tokova llove i Cesme strah i paniku sijao izvjesni hajduk Grubi$a. S obzirom da je bilo
malo seoskih naselja, a Grad nije postojao, njegov radijus kretanja u narodnom sjecanju ostao je kao GrubiSina
Polja. S obzirom na samu povijest podru¢ja Grada, najstariji materijalni dokazi datiraju iz prapovijesti koji se odnose
na nalaze poput ostrice noza, Sila, kamene sjekire, manjeg i ve€eg utega. |1z razdoblja bakrenog doba potrebno je
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spomenuti eneolitsko naselje KreSevine u Velikoj Barni gdje su pronadeni tragovi vucedolske kulture s ostacima
keramike te tragovi tumula kulture 1200. pr. Kr. S obzirom na ilirsko i rimsko doba, na prostoru danasnjeg
Grubisnoga Polja su postojale utvrde ilirskog plemena lasa. U rimsko doba podru¢je Grada je pripadalo Panoniji
Saviji kada je izgradena sporedna cesta Virovitica-Rasenica-Veliki Zdenci-Banova Jaruga. Oko 750. godine poCinu
se graditi stalna naselja, a od 799. godine podrucje danasnjeg Grada bilo je u sastavu Franackog carstva od kojega
Hrvati prihvaéaju kr§¢anstvo. Prostorom Grada 1091. godine upravljaju Ladislav i Almo$, a od 1102. godine Madari
postaju zakoniti hrvatski kraljevi. U drugoj polovici 15. stolje¢a Zdenci su pod upravom hrvatskog bana Ladislava
Egervarskog, a u 1539. godini izgradena je najjaa utvrda haramija za obranu od Turaka. U 1552. godini Turci
osvajaju Viroviticu nakon ¢ega padaju i utvrde: Zdenci, Grdevac i Cazma, a Grubigno Polje od tada se nalazilo na
“nicijoj zemlji“ i nigdje se ne spominje jer nema turskih utvrda. U 1684. godini Turci gube Viroviticu Sto je oznacilo
pocetak mira u ovim krajevima, a oslobodenje Pozege 12. ozujka 1689. godine nastupio je potpuni mir za cijelu
Zapadnu Slavoniju. Nakon oslobodenja od Turaka, naseljava se katoli¢ko puéanstvo iz Like, Istre, Dalmacije i Bosne
te pravoslavno iz turske vojne krajine, a navedeno podrucje postaje oblast habsburskih generala pod imenom Vojna
krajina. Marija Terezija 1746. godine osniva dvije vojne regimente: krizevacki i durdevaCku. Vojna krajina na
podrucju danasnjeg Grada ukinuta je 1871. godine nakon ¢ega zapocinje civilni Zivot i blagostanje, dolaze prvi civilni
intelektualci lvan Nepomuk Jemersi¢ i ucitelj Vjekoslav Klemen te se provodi urbanizacija i Grubisno Polje postupno
poprima izgled grada. U 1875. godini otvara se kotarski sud, a od 1878. godine nastavlja se masovno doseljavanje
Ceha, Madara i Nijemaca nakon &ega je izrazena jaka madarizacija domaéega puganstva. U 1897. godini zapoginje
temelj danasnjeg gospodarstva: otvaranje male parne mljekare u Velikim Zdencima. Prvi svjetski rat je gradane
GrubiSnoga Polja uveo u cesarske postrojbe. Za vrijeme |l. svjetskog rata, GrubiSno Polje je bilo jedno od
najperspektivnijin podru¢ja u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji. Za vrijeme socijalisticke Jugoslavije nositelj
gospodarskog razvitka nakon nacionalizacije postaje “Zdenka“ - tvornica za proizvodnju sira i preradu mlijeka.
Znatno kasnije otvara se i “Cesma"“ — tvornica komadnoga namijestaja te “Graditelj* i “Tehni¢ar’. Za vrijeme
Domovinskog rata polovicom 1991. godine, polovica teritorija tadasnje Op¢ine Grubisno Polje bila je okupirana. U
razdoblju od 31. listopada do 4. studenoga 1991. izvedena je prva vojno-redarstvena operacija Hrvatske vojske i
redarstvenika u Domovinskom ratu pod nazivom “Otkos 10“ u kojoj je cjelokupni okupirani prostor Bilogore

osloboden od neprijateljskih postrojbi te postao prvi oslobodeni teritorij u Republici Hrvatskoj.

Prostor Grada bogat je materijalnom i nematerijalnom bastinom. Kulturne znamenitosti na podrucju Grada odnose
se na sakralne objekte, etno kuée, samostan Sestra milosrdnica, spomen sobu hrvatskih branitelja te ambar koji je
registriran kao zasticeno nepokretno kulturno dobro. Potrebno je spomenuti i nekoliko arheoloskih nalazista, a

prostor GrubiSnoga Polja ¢ine ouvane livade, Sume, sportski ribnjaci te dva podrucja pod zastitom Natura 2000. S
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obzirom na navedeno, podruCje Grada GrubiSnoga Polja predstavlja veliki potencijal za razvoj turizma i

pozicioniranja Grada kao prepoznatljive turistiCke destinacije na podrucju Bjelovarsko-bilogorske zupanije.
2.2. Turisticka statistika iz okruzenja

Prema podacima DZS, na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije zabiljezen je trend rasta broja dolaska i noéenja
turista od 2012. godine. S obzirom na broj dolaska, u 2017. godini zabiliezeno je 22.556 dolaska $to je rast od
56,8% u odnosu na 2012. godinu. Broj nocenja u 2017. godini iznosio je 69.756 te je zabiliezen rast od 118,5% u
odnosu na 2012. godinu. U buduénosti se o¢ekuje daljniji rast broja dolaska i no¢enja s obzirom na velike potencijale

za razvoj turizma koje nudi podrucje Zupanije.

Slika 4: Broj dolaska i noc¢enja na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
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lzvor: DZS

U Tablici 1 prikazani su kapaciteti i nocenja turista u 2017. godini za izabrane zupanije. Usporedni podaci o
smjestajnim kapacitetima i noéenjima turista pokazuju da OsjeCko-baranjska i Vukovarsko-srijemska Zupanija imaju
znacajno razvijenije smjestajne kapacitete i biljeze veci broj turistiCkih no¢enja u odnosi na zupanije u sredisnjoj i
podravskoj Hrvatskoj. Sektor turizma u Bjelovarsko-bilogorska Zupaniji, unato¢ prirodnim i drugim atrakcijskim

potencijalima nije dovoljno razvijen te je nuzna intervencija u ovom podrucju
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Tablica 1: Kapaciteti i noc¢enja turista u 2017. godini — izabrane Zupanije

Bjelovarsko-bilogorska 843 218 25% 70.000

Sisacko-moslavacka 1.141 217 19% 90.000
Koprivnicko-krizevacka 676 357 53% 38.000
Viroviticko-podravska 705 141 20% 30.000
PoZeSko-slavonska 596 0 0% 31.000
Brodsko-posavska 1.093 299 28% 51.000
Vukovarsko-srijemska 1.972 698 35% 138.000
Osjecko-baranjska 2.511 951 38% 178.000

Izvor: Ministarstvo turizma RH, DZS

Prema podacima Instituta za turizam, na podrucju Slavonije zabiljeZen je trend rasta broja noéenja od 2014. godine.

Broj nocenja u 2016. godini iznosio je 378.000 Sto je rast od 14,2% u odnosu na 2014. godinu.

Slika 5: Broj no¢enja na podrucju Slavonije
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Izvor: Institut za turizam — Hrvatski turizam u brojkama (4/2016)
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Turisticke destinacije u juznoj Madarskoj

PECS/PECUH - europska prijestolnica kulture iz 2010. godine.

Grad raspolaze starokr8¢anskim ostacima, turskim spomenicima
koji su prilagodeni za obilazak posjetitelja i uz kombinaciju vina i
gastronomije bilieZe odlicne rezultate u turizmu. U 2017. godini je
zabiljezeno 120.000 gostiju, a od toga 26.687 stranih te 93.747
domacih. Iste godine ostvareno je 239.519 nocenja. Procjena je da

u PeCuhu danas od turizma Zivi 5.000-6.000 obitelji.

VILLANY/VILANJ - grad s 2.500 stanovnika na Cijem prostoru
| djeluje oko 200 vinarija koje predstavljaju veliku turistiCku atrakciju.
, U svojoj turistickoj ponudi nudi nekoliko hotela i pansiona te oko 10
| restorana od kojih se jedan nalazi na popisu 10 najboljih restorana

Yy | Madarskoj. Vilanj godinje ostvaruje 60.000 noéenja.

HARKANJ - grad u juznoj Madarskoj poznat po lje€ilisnom turizmu.
Broj turista koji posje¢uju lokaciju iznosi oko 1 mil. godiSnje. Grad
je poznat po svojim liekovitim vodama. Vecina hotela u gradu
zadovoljava europske standarde. U gradu je izgradena bolnica za

lijeCenje reumatskih bolesti.
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2.3. Turistiki pokazatelji destinacije

Na podrucju Grada GrubiSnoga Polje registrirana su tri smjestajna objekta:
= Hotel Bilogora,
= Sobe Vanjous,

= Vila Bilogore.

Hotel Bilogora

Lokacija: Grad Grubidno Polje

Vlasnik: Hotel Bilogora d.o.0.

Smijestajni kapacitet: 43 leZaja

¢ Kategorija: 3

i Sadrzaj: restoran, diskoteka, lietna terasa, parkiraliSte,

& klimatizirane sobe, satelitska tv, telefon, VIP salon za sastanke

Lokacija: Mali Zdenci

Vlasnik: n/a

Smjestajni kapacitet: 7 leZajeva
Kategorija: 3*

Sadrzaj: kuhinja, grijanje, satelitska tv
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Vila Bilogore

Lokacija: Mala Dapcevica

Vlasnik: obitelj Reki¢

Smjestajni kapacitet: 3 leZaja

Kategorija: 4*

Sadrzaj: blagovaonica, kuhinja s opremom, vanjska
terasa, peCenjara i kruSna pe¢, djecje igraliSte,

organizacija dogadaja, tv, perilica posuda i pecnica,

parking, internet, grijanje, organizacija sportskih aktivnosti

Prema podacima TZ Grada, u 2018. godini zabilieZeno je ukupno 7.185 noéenja na podrucju Grada, a broj dolaska
i no¢enja znacajno je porastao u odnosu na prethodno razdoblje (Tablica 2). Broj no¢enja u 2018. godini zabiljeZio
je rast od 517,8% u odnosu na 2013. godinu. Hotel Bilogora u razdoblju od 2014. do 2016. godine bio je zatvoren,
a Vila Bilogore sluzbeno je zapocela s radom u 2016. godini. Najve¢i broj dolaska i no¢enja odnosi se na Hotel
Bilogoru. Mali broj dolaska i nocenja u razdoblju od 2014. do 2016. godine kada je Hotel Bilogora bio zatvoren
ukazuje na vaznost adekvatnog broja smjestajnih kapaciteta u Gradu te nuznost izgradnje dodatnih smjestajnih

kapaciteta.

Tablica 2: Broj dolaska/noc¢enja u smjeStajnim objektima na podrucju Grada

2015 2016

Hotel Broj dolazaka
Bilogora | Broj noéenja 1.052 958 6.908
Sobe Broj dolazaka 13 46 n/a
Vanjous | Broj no¢enja 111 200 220 115 81 253
Vila Broj dolazaka 3 11 n/a
Bilogore | Broj nocenja 7 23 24
Broj dolazaka - ukupno 514 48 52 50 476 n/a
Broj noéenja - ukupno 1.163 200 220 122 1.062 7.185

lzvor: TZ Grada Grubidnoga Polja
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2.4. Pregled turisti¢kih potencijala na podruéju Grada

2.4.1. Materijalna bastina i biciklisticke staze

IzletiSte i ribnjak Bara

IzletiSte i ribnjak Bara smjeSteno je na Bilogori, jednoj od
najvecih gora u Hrvatskoj. Na ribnjaku Bara djeluje Sportsko-
ribolovno drustvo Udica iz GrubiSnoga Polja. Trenutni gradevni
objekti na lokaciji su lovacka ku¢a, manji ugostiteljski objekt i
prostor za odlaganje opreme ribi¢a. Grad Grubisno Polje u

suradnji s Institutom za turizam i Regionalnom razvojnom

agencijom Bjelovarsko-bilogorske zupanije izraduje Prijedlog
poslovnog koncepta u svrhu pokretanja projekta turisticke zone Bara. Projektom se predvida urediti prostor na
sjeverozapadnom dijelu Grada povrSine oko 7-10 ha ravne povrSine i 3 ha povrSine ribnjaka. Prostor ¢e biti
namijenjen za rekreativne i ugostiteljske svrhe. Lokaciju trenutno koriste lokalni ribi¢i i lovci. Planirani sadrzaji su
uredenje postojeCeg jezera i izgradnja umjetnog bioloSkog jezera, teren za sport i rekreaciju, kupaliste, djecja
igraliSta, festivalski prostor, staze, vrtovi, oporaviliste za divlje zivotinje, "piknik zona" te smjeStajni kapaciteti i

ugostiteljski objekti. Osim ribnjaka Bara, na podru¢ju Grada je potrebno spomenuti i ribnjak Ledina.

Arheolosko nalaziste “Suma Oborova“
S

Arheolo$ko nalazi$te Suma Oborova nalazi se na $umskom
podrucju sjeverno od samog grada GrubiSnoga Polja. Arheolo$ko
| nalaziSte sastoji se od triju poloZaja koji upucuju na postojanje
kompleksnog kasnosrednjovjekovnog arheoloSkog lokaliteta s
dvije utvrde, crkvom i grobliem. Svi polozaji nalaze se zapadno od

ceste koja vodi od GrubiSnoga Polja ka Maloj Barni. Probnim

arheoloSkim istrazivanjima na prvom polozaju utvrdeno je
postojanje visedijelne kasnosrednjovjekovne utvrde koja je smjeStena na sjevernoj padini grede koja se proteze u
smjeru istok-zapad. Potvrdeno je postojanje tri dijela utvrde, sjeverni, sredisnji i juzni, dva su kvadratastog tlocrta te
treci, sjeverni trokutastog, a povezani su mosnim konstrukcijama. Utvrdenja su dodatno zastiCena sustavom

obrambenih jaraka i bedema.
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Ribnjaci i lovista
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Na podru¢ju Grada nalazi se pet sportskih ribnjaka, a Sume su
bogate niskom i visokom divljaci. Omogucen je ribolov na Sarana,
soma, babusku, amura te lov na jelenju divlja¢, divlje svinje,
: pernatu divljaC i zeCeve. Na podrucju Grada djeluje 5 ribickinh te 3
lovacka drustva. Bilogorski kraj poziva izletnike svojom ocuvanom
prirodom koju karakterizira raznolikost biljnog i Zivotinjskog svijeta
te mnoge rijetke i zastiCene zivotinje i biljke kao primjerice orao
Stektavac, bijela roda, crna roda, dabar, vidra te biljke kockavica,
sibirska perunika, obiCni kacun, kokoSka i mnoge druge. Bilogorski prijevoji nalaze se uz sjeveroistocnu granicu

Grada, a gornji tok rijeke llove proteze se uz juznu granicu podruéja Grada.

Biciklisticke staze
i Grubisnim Poljem prolazi Zupanijska biciklisticka ruta. Biciklisticka
ruta povezuje 5 gradova Bjelovarsko-bilogorske Zupanije:
Bjelovar, Cazmu, Gare$nicu, Daruvar i Grubigno Polje. Dvije rute
ukljuCuju Grad, a to su: ruta GareSnica-Daruvar-Grubisno Polje,
duZine 59 km te ruta Grubi$no Polje-Bjelovar duzine 52 km. U 1.

svibnju Grad organizira biciklijadu Grada Grubi$noga Polja.

2.4.2. Kulturno-povijesna bastina

Ambar

| Ambar je jednokatna zgrada pravokutnog tlocrta izgradena u
razdoblju od 1860. - 1870. godine. Temelji su napravljeni od
zidane opeke, a prizemlje i kat su sagradeni od hrastovih planjki.
=~ Kroviste je dvostresno, zabati su zatvoreni daS¢anom oplatom.
Ulazno procelje i kat imaju otvoren trijem. Ambar je registriran kao

profana graditeljska bastine te je zasticeno kulturno dobro.
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Etno kuéa Bilogora

Etno kuca "Bilogora” je u vlasniStvu zajednice Madara Grubisnoga
Polja u Grbavcu. Svrha etno kuce je saCuvati tradiciju i prikazati
nacin Zivota stanovnika prije 150 godina. Ku¢a sadrZi prostorije
spavace sobe, kuhinju, ulaz na tavan, kovacnicu i nadstreSnicu
koja je bogato opremljena raznim eksponatima. MoZe se vidjeti i
zbirka starih alata i pomagala, bogata zbirka nosnji te rukotvorine

stare viSe od stotinu godina. Organizirane su razne manifestacije

koje okupljaju sve zainteresirane, kao Sto su seosko kolinje, Cijanje
perja, podizanje majpana, olimpijada starih sportova, obicaji Uskrsa i Bozica i dr. U kuci se odrzavaju probe i nastupi
djeCjih plesnih skupina, odraslih plesnih i pjevackih skupina te tamburaskih skupina. Imanje godisnje posjeti oko
1.500 osoba.

Etno-okuénica ¢eske nacionalne manjine u lvanovom Selu
U T F /W 0d18.stoljeca Cesi naseljavaju podrugju Republike Hrvatske.

Danas u Hrvatskoj Zivi oko 10.000 pripadnika CeSke manjine,
a ve€ina se nastanila na podrucju Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije. Sjediste saveza Ceha nalazi se u Daruvaru.
Najstarije C¢eSko selo u Hrvatskoj je Ivanovo Selo kod
GrubiSnog Polja. Etno kuc¢a koja se nalazi u lvanovom Selu u
potpunosti je opremljena kako bi prikazala nacin Zivota prvih
| doseljenika. Svake godine na prostoru etno kuce se odrzava
"Etno dan" bogat zabavnim i edukativnim programima pod organizacijom Ceske besede Ivanovo Selo. Unutra$njost
kuée Staveni sastoji se od predvorja, prednje sobe, kuhinje i komore. Sve prostorije imaju tradicionalni zemljani
pod. U dvoriStu se nalazi devet objekata: kruSna pe¢, svinjac, staje, sjenik s kolnicom, kukuruznjak, spremiste za
Zito, nadstresnica za slamu, kokoSinjac i bunar. Kuca je opremljena pokucstvom i raznim predmetima koji potjeCu s
kraja 19. i podetka 20. stoljeéa. Osim Ceske besede Ivanovo Selo postoji i Ceska beseda Veliki i Mali Zdenci te

Ceska beseda Treglava.

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025




Spomen soba hrvatskih branitelja

U spomen svim poginulim i umrlim braniteljima GrubiSnoga Polja u
prostorijama Udruge Bilogora '91 otvorena je 2016. godine spomen
soba. Soba je rezultat petogodi$nje suradnje izmedu ¢lanova Udruge

Bilogora '91, Grada Grubi3noga Polja i Ministarstva hrvatskih branitelja.

Spomen soba kronoloski prikazuje tijek zbivanja tijekom ratnih godina
putem raznih dokumenata i fotografija. Unutar sobe nalazi se i kapelica
s fotografijama svih poginulih na podrucju Grada u Domovinskom ratu.
4. studenog slavi se rodendan Grada, a na taj dan 1991. godine je uspje$no privedena kraju prva hrvatska
vojnoredarstvena operacija “Otkos 10 kojom je oslobodeno oko 300 Cetvornih kilometara Bilogore, ukljuCujuéi i

podrucje Grubisnoga Polja.

Amatersko kazaliste “Bilogorci

Amatersko kazaliste "Bilogorci" osnovano je 2013. godine i djeluje
pri Centru za kulturu i informiranje dr. Franjo Tudman. Okuplja
I glumce amatere uglavnom sa podru¢ja Grada Grubisnoga Polja.
Tijekom godina glumacke postave se mijenjaju. Tekstovi se
prilagodavaju bilogorskim obiCajima te predstave ujedno
e predstavijaju i promociju tradicije i obi¢aja bilogorskog kraja.

Voditelj, reziser i scenarist je Ivan Novak.

Crkva Sv. Josipa izgradena je 1782. godine, a konacan izgled
dobiva 1900. — 1907. godine. Crkva je jednobrodna gradevina s
kvadratnim svetiStem, sakristjom i zvonikom nad glavnim
proCeljem. Crkvu istiCu oslikani zidovi, drveni svodovi i cjeloviti
inventar iz poCetka 20 stolje¢a. Uredenje kapele Gospe Lurdske i
glavnog oltara dovreno je 2016. godine, a obnova crkve se

nastavila i u 2017. godini.
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Crkva Rozdenija Bogorodice

Crkva Rozdenija Bogorodice pravoslavna je crkva sagradena
1761. godine tehnikom gradnje kanatnom konstrukcijom s
pokrovom od Sindre Cime se veZze uz tradiciju narodnog
graditeljstva. Jednobrodna je kapela pravokutnog tlocrta koja ima
polukruzno zakljuceno svetiSte jednake Sirine i pravokutno,
zatvoreno predvorje viSe i Sire od broda nad kojim je smjesten

zvonik.

Samostan Sestra milosrdnica je 2005. godine uvrsten na listu
preventivno zastienih kulturnin dobara Republike Hrvatske, a
smatra se jednom od najvaznijih kulturno-povijesnih znamenitosti
na podru¢ju Grada. Unutar zgrade nalazi se zajednica Sestara
milosrdnica i spomen soba sveceniku Ilvanu Nepomuku Jemersicu
koji je bio zasluzan za dolazak Sestra milosrdnica u Grubi$no Polje.

| Sestre danas djeluju u Zupi sv. Josipa te u OS Ivana Nepomuka

Jemersi¢a. U pocetku djelovanja sestara, 1939. godine, sestre su
imale vrti¢ i Skolu ruénih radova, ali nakon 1945. godine zbog poznatih povijesnih i teSkih godina sestre nisu vise
imale Skolu ni vrti¢ te su se viSe posvetile radu na zupi sv. Josipa u kojoj i danas djeluju u sluzbi orguljasice,

katehistice i sakristanke.

2.4.3. Nematerijalna bastina

Dan grada obiliezava se 4. studenog na godisnjicu zavr$etka
§ vojno-redarstvene operacije "Otkos 10". Na sve€anoj sjednici
Gradskog vije¢a odrzava se govor o dostignu¢ima u protekloj
godini te se sve¢ano dodjeljuju neka od Cetiri javna priznanja
fiziCkim i pravnim osobama koje su doprinijele dobrobiti grada.
Javna priznanja su Povelja po¢asnog gradanina, Nagrada za

zivotno djelo, Plaketa 4. studeni 1991. godine i Povelja Grada.
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Gospodarski sajam - sajam sira

@ Grad Grubisno Polie u suradnji s
Bjelovarsko-bilogorskom  Zupanijom i
Bjelovarskim sajmom d.o.o. tradicionalno
organizira struno ocjenjivanje sira u sklopu
Gospodarskog sajma - sajma  sira.
Organizacijski odbor sajma porucuje kako sajam sira ima za zadatak skrenuti pozornost Sire zajednice na strateSku
vaznost razvoja poljoprivrede, preduvjeta za njen opstanak i odrzivi razvoj sela. Plodna poljoprivredna zemljista i
umjerena klima omogucuju bavljenje poljoprivredom, osobito mljekarstvom na podru€ju Grada. Izlagaci sajma
dolaze iz Hrvatske i iz susjedne Madarske, a osim sirara na sajam dolaze i ostali privrednici. Odrzavanje sajma
vazno je zbog razvijanja poslovnih kontakata i suradnji. Osim ocjenjivanja sira, na sajmu su moguce degustacije,
odrZzavaju se strucni skupovi i prezentacije novih proizvoda te smotra folklora. Ostale manifestacije na podrucju
Grada su: Marinje, Kukuruzijada, Smotra recitala i recitatora, sportske igre Grada, festival 'Prvi pliesak’, Maskare i
maskembal, Djecja olimpijada, Medunarodni dan sporta, Sportske igre Grada i Do¢ek Nove godine.

Folklorni ansambl Grubisno Polje

- LJ Ll el =
; | |
s .
s

I Folklorni ansambl osnovan je 1995. godine. Okuplja 70 ¢lanova

u pet grupa. Kroz svoje nastupe ansambl njeguje bastinu
. ? Bilogore, no i folklorne obicaje Medimurja, Pokuplja, Slavonije,
| Podravine, Bunjevackih plesova, Splita, Kor€ule i Prigorja. Osim
plesnih nastupa ansambl izvodi i vokalno-instrumentalne
nastupe. lzuzev podru¢ja Hrvatske, ansambl nastupa u Turskoj,
ltaliji, Nizozemskoj, Ceskoj, Slovackoj i Madarskoj te su brojne
koreografije osmiSliene od strane istaknutih hrvatskih

koreografa poput dr. lvana Ivanéana, Ivice Ivankovi¢a, Branka Segovi¢a i Gordane Marte Matunci.
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Udruga “Kaj vu srcu®

Zavicajni klub "Kaj vu srcu" osnovan je 2013. godine u svrhu
okupljanja ljudi koji su rodeni ili su porijeklom iz krajeva
kajkavskoga narjeCja s ciliem ocuvanja i prenoSenja tradicijskih
vrijednosti i obiCaja Zivlienja tih krajeva. Takoder se nastoji
' odrzati kontakt sa zaviCajem. Klub je 2017. godine na koriStenje
dobio ribnjak kod Zdenkina rekreacijskog centra u Velikim
Zdencima. Ribnjak se koristi za sportski ribolov i druge

=9 aktivnosti, a daljnji plan je napraviti nadstreSnicu, pecenjaru i

etno kucu udruge.

2.4.4. Povijesni resursi

ZaSJedanje Hrvatskog sabora u Velikim Zdencima
Hrvatski ban Ladislav Egervarski je na temelju kraljevskog ovlatenja sazvao Sabor

koji se odrzao u Zdencima na dan svetih Fabijana i Sebastijana 1478. godine. O
navedenom dogadaju je poznato nekoliko pismenih spomena, odnosno zapisnik sa
Sabora te isprava bana Ladislava Egervarskog. Takoder, potrebno je spomenuti i
nagodbu koju je Sabor u Zdencima sklopio sa zagrebackim biskupom Osvaldom

Tuzom, a odnosi se na davanje “desetine”. Dogovori su bili jasni Cvrsti i tko nije

v & postivao zakljucke, ostao bi bez svoga imanja. Obrana zemlje od neprijateljske
najezde bila je u prvom planu I iznad svega. Posebno treba naglasiti odredbu koja se i danas postuje: braniti svoje,

a ne otimaj tude! Obrana i samo obrana zemlje od neprijatelja bila je iznad svega.

Stoljetna tradlcua vatrogastva u Grublsnom Polju
: i g Vatrogastvo u GrubiSnome Polju vuce korijene iz 1887. godine kada je

| osnovano prvo Dobrovoljno vatrogasno drustvo. Osim obranom od
pozara, vatrogasci su od samog osnutka nositelj raznih manifestacija
zabavnog karaktera poput doeka Nove godine i drugih vjerskih i
svjetovnih sve€anosti. Uz pomo¢ opéinske vlasti 1891. godine

nabavljena je tada moderna vuéna vatrogasna $trcaljka Walser F. Za

vrijeme |. Svjetskog rata na podrucju Grada nije bilo ratnih stradavanja,

ali je napad na Kraljevinu SHS 1941. godine donio neprocjenjivu Stetu DVD-a. U 1957. godini otvoren je vatrogasni
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dom u Grubisnom Polju. U 1971. godini Clanovi drustva sudjeluju u gaSenju najveceg poZara u povijesti koji se
dogodio na mlinu PIK-a llova. Danas se Vatrogasna zajednica Grada GrubiSnoga Polja sastoji od Javne vatrogasne
postrojbe i 10 DVD-a.

Ivan Nepomuk Jemersic
lvan Nepomuk Jemersic bio je prosvjetitelj i dobrotvor naroda koji je predstavljao

veliku vaznost za vjernicki i crkveni Zivot GrubiSnoga Polja kao i uljudbeni Zivot
hrvatskoga naroda. Roden je 17. travnja 1864. godine, a pohadao je gimnaziju i
Katolicki bogoslovni fakultet u Zagrebu. U 1887. godini zareden je za svecenika
te dodijeljen kao duhovni pomoénik Zzupniku Josipu Marsicu u Grubi$nom Polju.
U sklopu svoje duSobriznicke sluzbe JemersSi¢ je neko vrijeme obavljao i
vjerouciteljsku sluzbu, obilazeci okolne Skole. JemerSi¢ je bio znaCajan i kao

obnovitelj koji je uredivao interijer crvke sv. Josipa sa Spiljom Majke BoZje

Lurdske. Na poticaj nadbiskupa Jurja Posilovica postao je podarhidakon
Garesnickog kotara u razdoblju od 1910. — 1927. godine. Osim navedenog, Jemersic se profilirao kao veoma plodan
pisac koji je objavio 13 knjiga od kojih su neke prevedene na strani jezik. Potrebno je spomenuti i djelo “Za pouku
hrvatskom seljaku i prijateljem naSeg naroda“ koje je dozivjelo dva izdanja. Zbog ocjena i preporuka “Hrvatski narod*
i “Povijest kraljevine Ceske* zavrsio je u zatvoru. Zadnjih 11 godina mirovinu je provodio u svojoj vili “Moj mir* gdje
je u kuc¢noj kapelici imao dozvolu sluziti mise. Grad Grubi$no Polje mu se oduZio posthumno dajuéi osnovnoj $koli

i jednoj ulici njegovo ime te mu dodijelivsi nagradu za zivotno djelo.

Vilko Nice

Vilko Nice jedini je do danas akademik kojeg je dalo Grubisno Polje, a roden je
27. sijeCnja 1902. godine. Nakon osnovne Skole, gimnaziju je pohadao u Karlovcu
i Zagrebu, a maturirao u Bjelovaru. Diplomirao je na Filozofskom fakultetu u
Zagrebu u grupi “Deskriptivna geometrija i matematika“. Na Arhitektonskom
fakultetu u Zagrebu postigao je znanstveni stupanj doktora matematickih
znanosti, a predavao je i na postdiplomskim studijima u Zagrebu i Beogradu.
Objavio je vise od 70 znanstvenih radova, tri udzbenika te je primio nagradu
‘Ruder Boskovi¢*, “Nagradu Grada Zagreba“ i “Nagradu za zivotno djelo“. U
svjetskim je razmjerima bio jedan od najuspjesnijih matematiCara na podrucju

sintetiCke geometrije, a dobivao je i ponude za suradnju na sveucilistima u

njemackom Hanoveru i Louvainu u Belgiji.
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Darko Kralj

Darko Kralj hrvatski je paraolimpijac, baca¢ kugle, predsjednik
Atletskog kluba osoba s invaliditetom GrubiSno Polie te svjetski
rekorder u bacanju kugle za paraolimpijce. Darko Kralj je roden u
Garesnici, a za vrijeme domovinskog rata je teSko ranjen u srpnju

1991. godine kada mu je amputirana lijeva natkoljenica. U 2018.

godini na Paraolimpijskim igrama u Pekingu osvojio je zlatnu medalju,
a o njemu je i snimljen hrvatski film “Kralj“ redatelja Dejana A¢imovi¢a 2012. godine. Darko Kralj je prvi Hrvat koji je
osvojio zlatnu medalju na Paraolimpijskim igrama, a dobitnik je godiSnje Drzavne nagrade za Sport “Franjo Bucar®

u 2008. godini te nagrade Ponos Hrvatske 2008. godine zbog svoje upornosti i izdrzljivosti.

Rudolf Roupec

Rudolf Roupec veliko je sportsko ime GrubiSnoga Polja, a roden je 1896. godine u obitelji krojackog obrtnika. Kao
dijete je otiSao u BeC u kojem je postao igra€ tada jednog od najboljih austrijskih klubova “Rapida“ te je bio ¢lan
nogometne reprezentacije Austrije. Kada se po zavrSetku I. Svjetskog rata vratio u domovinu, igrao je za
“Gradanski“ iz Zagreba. Nastupio je i na olimpijskim igrama u Belgiji, a u Grubisnom Polju nastupao je i na javnim

utakmicama za domaci “Jadran®.

2.4.5. Smjestajni kapaciteti

Hotel Bilogora

Hotel Bilogora nudi jednokrevetne, dvokrevetne i trokrevetne
. sobe. Sobe su opremljene kupaonicom, centralnim grijanjem,
klima uredajem, televizorom priklju¢enim na satelitsku antenu i
telefonom. Kapacitet restorana je 400 mjesta. Restoran sadrZi i
VIP salon kapaciteta 20 osoba za manje poslovne sastanke.
Hotel ima registrirana 43 lezaja, a 2018. godine hotel je ostvario

6.908 nocenja.
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Vila Bilogore

Vila Bilogore sluzbeno je otvorena 2016. godine, a gostima je na
raspolaganju blagovaonica, kuhinja, kupaonica te dvije velike
terase. Objekt ima pecenjaru i djecje igraliste. Po potrebi na
raspolaganju su kuhar i konobar. Vila Bilogore nudi organizaciju
sliede¢ih dogadanja: izleti, vjencanja, team bulding, djedji
rodendani i dr. Vila ima registrirana 3 lezaja, a u 2018. ostvareno

je 24 nocenja.

Sobe Vanjous
Sobe Vanjous nalaze se u Malim Zdencima. Za navedeni

B | smjestajni objekt registrirano je 7 leZaja, a u 2018. godini

ostvareno je 253 noéenja prema podacima TZ Grada.
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2.5. Turisticka SWOT analiza

SWOT analiza je alat koji se koristi za sagledavanje snaga i slabosti, vanjskih prilika i prijetnji sa kojima bi se mogao
suociti Grad u razvoju turizma na svom podrucju. Izrada SWOT analize preduvjet je za izbor odgovarajuce strategije

razvoja turizma.

Na Slici 6 nalazi se SWOT analiza turizma na podru¢ju Grada Grubi$noga Polja. S obzirom na snage u pogledu
turizma, prednost GrubiSnoga Polja sastoji se u njegovoj lokaciji u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji te blizina
Slavonije i Zagreba. Na podrucju Slavonije nalazi se nekoliko urbanih sredita u kojima Zive ciljane skupine turista,
a u zelji za bijegom od uzurbanog i urbanog nacina Zivota odlaze u ruralna podrucja. Osim navedenog, potrebno
je spomenuti prirodne liepote i ouvan okoli§ te dobru prometnu povezanost. Od bastine koju posjeduje Grad
potrebno je spomenuti arheoloSka nalazista, kulturnu bastinu, autentiCnu gastronomsku ponudu te bogata lovista i

stanista divljih zivotinja.

Slabosti Grada sastoje se u nerazvijenosti svijesti 0 mogucénostima razvoja turizma kod lokalnog stanovnistva, a
potrebno je spomenuti i slabu ponudu turisti¢kih sadrZaja i nedovoljan broj smjestajnih kapaciteta. Osim navedenog,
ostale slabosti su nedovoljna iskoriStenost bastine u turisticke svrhe, nedostatak gastronomske ponude i

nerazvijena turisticka infrastruktura.

Prilike sektora turizma u Gradu sastoje se u moguénosti razvoja raznolike gastronomske ponude na temelju
multinacionalnosti lokalnog stanovnistva i velikog broja OPG-a. Podru¢je Grada pogodno je i za razvoj lovnog,
ribolovnog i ciklo-turizma te posebnog oblika turizma (promatranije ptica, izlaska sunca...), a potrebno je spomenuti

i blizinu emitivnih turistickinh trzista.

Prijetnje razvoju turizma u Gradu sastoje se u izostanku implementacijskih aktivnosti, konkurenciji drugih destinacija
ruralnog turizma u Slavoniji, a potrebno je spomenuti i iseljavanje stanovnistva te nedovoljan broj smjestajnih

kapaciteta.
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. Lokacija Bjelovarsko-bilogorske Zupanije,
blizina Slavonije i Zagreba

+  Prirodne ljepote, oéuvan okoli$

. Povezanost s glavnim prometnim
pravcima

*  Velika povrsina lovista

. Bogata autenticna gastronomska ponuda

. Nerazvijenost svijesti o mogucnosti
razvoja turizma kod lokalnog
stanovnistva

*  Slaba ponuda turistickih sadrzaja i
nedovoljan broj smjestajnih kapaciteta

. Nedostatak kvalitetnih smjestajnih
objekata

. Nedostatak gastronomske ponude

. Nerazvijena turistiCka infrastruktura

Slabosti (%

Izvor: T&RMC Group
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Slika 6: SWOT analiza turizma na podrucju Grada

© Prilike

Mogucnost razvoja raznolike
gastronomske ponude na temelju
multinacionalnosti lokalnog
stanovnistva te brojnim obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima
Prilike razvoja lovnog i ribolovnog
turizma

Prilike razvoja ciklo-turizma

Razvoj posebnih oblika turizma
(promatranje ptica i izlaska sunca...)
Blizina emitivnih turistickih sredista

Izostanak implementacijskih aktivnosti
Konkurencija drugih destinacija
ruralnog turizma

Iseljavanje stanovnistva

Nedovoljan smjestajni kapacitet

{1 Prijetnje




2.6. Kljuéni izazovi razvoja turizma na podrucju Grada

Danas se Grad Grubisno Polje susrece s nekoliko klju€nih izazova u podrucju turizma za koje je potrebno odrediti
strategiju kako bi se potaknuo razvoj turistickog sektora, ostvario puni potencijal i konkurentnost na trzistu. Na Slici

7 prikazani su kljucni izazovi razvoja turizma na podrucju Grada Grubi$noga Polja:

Slika 7: Kljucni izazovi razvoja turizma

Niski broj
smjestajnih
kapaciteta

Niska
popunjenost
smjestajnih

kapaciteta

Nedovoljna
iskoristenost
bastine

Nedostatak
kvalitetnih
smjestajnih
objekata

Izvor: T&MC Group

1. Mali broj smjestajnih kapaciteta
Jedan od najvecih izazova razvoja turizma u Gradu je nizak broj smjestajnih kapaciteta u odnosu na veliki
turisticki potencijal. S obzirom da je izgradnja smjeStaja jedan od najvecih prioriteta bez kojih nije mogué
daljnji razvoj turizma, na podruéju Grada izgradit ¢e se smjestajni kapaciteti koji ukljuCuju kamp s

bungalovima, hotel, lovacke kuce i ostale vrste turistickih smjestajnih objekata.

2. Nedovoljna iskoristenost bastine
Podrucje Grada bogato je materijalnom i nematerijalnom bastinom koja predstavlja veliki turisticki potencijal,
a nije dovoljno iskoristena. Velika povrSina Sume na podru¢ju Grada pogodna je za razvoj lovnog turizma, a
potrebno je i spomenuti ribolovno-sportska podrucja te rijeku llovu. Prema registru Ministarstva kulture, na

podrucju Grada registrirana su 3 arheoloSka nalaziSta. Osim navedenog, kroz Grad prolazi zupanijska
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biciklisti¢ka ruta koja povezuje pet gradova Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (Bjelovar-Cazma-Gare$nica-
Daruvar-Grubidno Polje) Sto predstavlja veliki potencijal za razvoj ciklo-turizma. Podrucje grada pogodno je i
za razvoj posebnog oblika turizma koji izmedu ostalog nudi i promatranje ptica te zalazak sunca. Cist i
nezagaden okoli§ predstavljaju povoljne uvjete za razvoj eko-turizma, a takoder je potrebno spomenuti i

razne manifestacije koje organizira TuristiCka zajednica Grada.

3. Nedostatak kvalitetnih smjestajnih objekata
Osim niskog broja smjestajnih kapaciteta, na podru¢ju Grada nedostaju kvalitetni smjestajni objekti. Unutar
jednog od prioriteta i podru¢ja intervencije razvoja turizma u Gradu, planirana je izgradnja smjestajnih

kapaciteta viSe razine. Na podru¢ju Grada izgradit ¢e se kampovi s bungalovima, lovacke kuée, hotel i sl.

4. Niska razina popunjenosti smjestajnih kapaciteta
Niska popunjenost smjestajnih kapaciteta izazov je s kojim se ne suoava samo Grad Grubi$no Polje veC i
sektor turizma u Hrvatskoj. Glavni razlog niske popunjenosti sastoji se u turistiCkoj ponudi koja nije
cjelogodidnja, a popunjenost je najvisa tijekom lietne sezone te opada u ostalim sezonama. Sukladno
navedenom, u Gradu je potrebno razviti ponudu koja Ce osigurati produzeni turizam tijekom cijele godine.
Grad Grubisno Polje posjeduje materijalnu i nematerijalnu bastinu koja predstavlja veliki potencijal za razvoj

turizma tijekom cijele godine.
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3. ANALIZA TRZISTA: STO SE DOGAPA U OKRUZENJU?

Trziste turistickih usluga se snazno mijenja pod utjecajem razliCitih druStvenih i tehnoloskih trendova. Niske cijene
zranog prijevoza utjecale su na rast dalekih putovanja. Turisti koji dolaze u Europu iz prekomorskih zemalja,
osobito Azije i Amerike, kreiraju potraznju za posebnim oblicima turizma. Kontinentalni i "shopping” turizam je u
porastu. Takoder raste broj putnika koji putuju u druge zemlje zbog medicinskih tretmana. Broj posjetitelja muzeja i
kulturnih dogadaja doseze u proteklim godinama svoje povijesne vrhunce. U procesu izrade strateSkih planova

potrebno je prepoznati ove trendove i prilagoditi strukturu lokalne turisticke ponude.
3.1. Globalni turisti¢ki trendovi

Turizam je jedan od najznacajnijih sektora u gospodarstvu EU. Ovaj sektor sudjeluje u europskom bruto domacem
proizvodu s oko 3,5%. U europskom turizmu je direktno zaposleno oko 3,0 milijuna ljudi. Medutim, pod pritiskom
opcih drustvenih i tehnolo$kih promjena, turizam se ubrzano mijenja. Neki od tradicionalnih oblika turizma i turisticke
potrosnje kakve smo poznavali u 20. stoljecu, poput lietnog turizma ("sunce i more”), gube relativni znacaj u ukupnoj
turistickoj potrazniji. Na razvoj turizma bitno ¢e utjecati sliedeéi opéi trendovi:

1. Turizam i odrzivost - velike promjene u opéem razumijevanju potrebe za zastitom okolisa, rastuci interes
za autenti¢nim dozivljajima, lokalnom i neobradenom hranom te do-it-yourself ponasanje potroSaca snazno
utje€u na promjene u turistickoj potraznij,

2. Turizam i kulturno-povijesna bastina - postoji jasan trend i rastu¢a potraznja za ne-tradicionalnim i
alternativnim turistickim destinacijama,

3. Turizam i ruralni prostor - sve je izraZeniji interes turista za ruralnim sredinama, lokalnim dogadajima i
sudjelovanju u poljoprivrednim radovima,

4. Turizam i zdravlje - zdrav nacin zivota (zdravstvena preventiva), putovanja radi medicinskih tretmana i
rehabilitacije nakon dozivljenih trauma,

5. Turizam i sport - sportski dogadaji postaju rastuci turisticki segment,

6. Turizam i tehnologije - nove komunikacijske tehnologije su tektonski promijenile komunikacijsku kulturu,
poslovne modele u turizmu, prodaju turistiCkin aranzmana i odnose izmedu pruZatelja i korisnika turistickih

usluga.
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Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine u globalnom turizmu prepoznaje sljedece trendove:
= Qtvaranje novih trZista,
= Penetracija na nova geografska trZiSta i privlacenje novih trZiSnih segmenata kupaca razli¢itih demografskih
i psihografskih profila,
= Razvoj proizvoda,
= Unapredenje postojecih i stvaranje novih proizvoda,
= Zauzimanje okoliSno odgovorne pozicije,
= Proaktivan odnos prema ocuvanju prostora, bioraznolikosti, prirodnih i drustvenih resursa,
= Razvoj novih komunikacijskih i prodajnih vjestina,
= Koristenje stalno rastu¢ih mogucénosti i sve vece razine trziSne penetracije novih informacijskih tehnologija,
= Razvoj novih inovacija postojecih poslovnih i upravljackih modela,

= Umrezavanje razvojnih dionika i strateSko upravljanje na destinacijskoj razini.

U Europskoj uniji prisutan je rastuci trend broja nocenja u turistickim smjeStajima, kako rezidenata tako i
nerezidenata. U 2015. godini zabiljeZeno je ukupno 2,78 mird. no¢enja od ¢ega 1,52 mird. Cine rezidenti, a 1,26
mird. nerezidenti. U obuhva¢enom razdoblju od 2011. do 2015. godine broj no¢enja nerezidenata brze je rastao u

odnosu na nocenja rezidenata.

Slika 8: Broj noc¢enja rezidenata i nerezidenata u turistickim smjestajima u EU (u mird.)
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- Nerezidenti
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Izvor: Statista

Hrvatska je jedna od zemalja ¢lanica EU s najvecim udjelom broja noCenja nerezidenata u turistiCkim smjestajima
u 2016. godini (Slika 9). Spanjolska zauzima najveéi udio broja no¢enja nerezidenata u turistiékim smjestajima s
udjelom od 22% te ju slijedi Italija s 15%. Hrvatska je medu top 8 zemalja po udjelu nocenja nerezidenata, a u 2016.

godini udio je iznosio 6%.
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Slika 9: Nocenja nerezidenata u turistickim smjestajima u EU

Nizozemska; 3%
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Izvor: Eurostat

Ruralni turizam

Ruralni turizam se u literaturi razliCito definira, ali se naj¢eSc¢e povezuije s turistickim putovanjima u ruralna podrucja
koja turistima pruzaju razlicite dozivljaje i iskustva:

= UZivanje u ouvanoj prirodi i prirodnim liepotama podrucja izvan gradova,

= Autenticni doZivljaji zivota u ruralnim podrucjima,

= UZivanje u autenti¢noj hrani i picu,

= Dozivljaj susreta s domacim Zivotinjama,

= Dozivljaj pracenja divljih Zivotinja i ptica,

= UZivanje u moguénostima pjeSacenja i bicikliranja kroz o€uvanu prirodu,

= Dozivljaj tradicionalnih obicaja i svetkovina,

= |skustvo sudjelovanja u poljodjelskim poslovima.

Turizam u ruralnim podrucjima sadrZi razliCite oblike turisticke ponude i aktivnosti (Slika 10). Seoski turizam
obuhvaca turisticke aktivnosti u ruralnim sredinama u uzem smislu. Pojam eko-turizam obuhvaca samo turisticke

djelatnosti obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava - OPG-ova.
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Slika 10: Struktura ruralnog turizma
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Izvor: http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam, prilagodba T&MC Group

Ruralni turizam aktivno ukljuCuje lokalne zajednice i lokalno, seosko stanovnistvo te donosi koristi buduci da se
temelji na oc€uvanju prirodnog i kulturnog nasljeda. Ruralni turizam takoder povecava kvalitetu Zivota i opce

blagostanje ruralnih podrucja.

Tablica 3: Tipovi smjeStaja, aktivnosti i atrakcija koje zanimaju ruralne turiste

Aktivnosti

Smjestaj

Atrakcije

Kampovi, mobilne kuéice

Promatranje zivotinja

ArheoloSka nalazita

Smjestaj u seoskim kuéanstvima

Bicikliranje

Kulturni centri

Manji B&B pansioni

Jahanje konja

Kulturne-povijesne gradevine

Mali ruralni hoteli

Kuharske radionice

Kulturno-umjetnicke priredbe

Smjestaj na farmama

Plovidba ¢amcima

Lokalne manje tvornice i obrti

Lovacke kuce Lov i ribolov Lokalne trznice
Sportske aktivnosti, plivanje Plantaze
PjeSadenje Muzeji

Obilazak, npr. vinskih podruma

Tematski i divlji parkovi

Izvor: Studija Ministarstva vanjskih poslova UK o ruralnom turizmu, prilagodba T&MC Group

Turisti koji posjecuju ruralna podrucja vrlo Cesto sudjeluju u lokalnim aktivnostima, zanimaju se za stil Zivota na selu,
tradiciju i obi¢aje u lokalnim zajednicama (Tablica 3). Oni Cesto koriste smjeStajne kapacitete kod seoskih
kucanstava te spajaju svoj boravak u ku¢anstvima sa seoskim aktivnostima i dogadajima na selu. Turisti takoder

preferiraju nedirnute prirodne resurse, autentiénu lokalnu gastronomiju i dogadaje.
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Prosje¢na popunjenost smjestajnih kapaciteta u ruralnom turizmu se u EU krece izmedu 40-50%. Prosje¢na
popunjenost smjestajnih kapaciteta u Hrvatskoj zbog prevladavajuceg lietnog turizma iznosi 31%.

Ruralni turisti su opcenito:
= Bolje obrazovani i informirani,
= Imaju iskustva putovanja,

= Dolaze iz socio-ekonomskih skupina s viSim i visokim dohocima.

U smislu demografske segmentacije ruralni turisti mogu se podijeliti na Cetiri skupine:
= Stariji turisti u dobi izmedu 50-75 godina - najve¢i segment ruralnih turista,
= Etablirani - turisti s viSim primanjima u dobi izmedu 40-50 godina, s najviSim dnevnim budzetima,
= Performeri - turisti s uspje$nim karijerama u dobi izmedu 30-40 godina, orijentirani na digitalne medije,
= Mladi turisti u dobi izmedu 18-30 godina, prema pona$anju ¢esto ne-konformisti i ne-materijalisti, s manjim

dnevnim budzetima.

U novije vrijeme snazno raste interes europskih ruralnih turista za destinacijama koje mogu ponuditi moguénost
bicikliranja i Setnje. Njemacki i nizozemski turisti su posebno zainteresirani za ove moguc¢nosti ruralnog turizma.
Nezagaden okoli$ i prirodne ljepote su takoder vrlo vazan motiv putovanja ruralnih turista. Za europske ruralne
turiste je iznimno vazna sigurnost destinacije putovanja i zastite njihova zdravlja. Posebno im je vazna politicka

stabilnost u ruralnim podrucjima.

Europski turisti su opcenito, pa tako i ruralni turisti, osjetljivi na odnos cijene i kvalitete turistickih usluga. Medutim,
buduci da ruralni turisti dolaze iz imucnijih drustvenih segmenata, oni ¢e biti spremni prihvatiti viSe cijene ako te
viSe cijene jam¢e odgovarajucu kvalitetu. Posebno se pazi na: kvalitetu doZivljaja, kvalitetu smjestaja i higijenu,

kvalitetu organizacije, ljubaznost pruzatelja usluga, kvalitetu hrane.

U pogledu smjestaja, ruralni turisti preferiraju autentiCan smjestaj u lokalnoj zajednici, kampove i manje lokalne

hotele. Medutim, sve viSe su osjetljivi na kvalitetu tog smjestaja i preferiraju smjestaj u jedinicama vise kategorije.

Sve je veca popularnost agro-turizma, odnosno boravka na autentiénim farmama koje odraZavaju stil Zivota
lokalnog stanovnistva. Turisti koji biraju ovakav smjestaj vrlo rado prihvacaju sudjelovanje u farmerskim poslovima

oko stoke, Zetvi usjeva i berbi poljoprivrednih proizvoda.
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Promatrajuci nove clanice EU, Hrvatska je uvjerljivo vode¢a prema broju medunarodnih nocenja u turistickim
smjestajima. U 2015. godini Hrvatska je zabiljeZila 65 mil. noéenja u turistickim smjestajima, a Ceska je druga s 22

mil. no¢enja.

Slika 11: Broj medunarodnih nocenja u turistickim smje$tajima - NMS (u mil.)
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Izvor: Eurostat

U ruralnom turizmu prisutni su sljede¢i trendovi:

= Upoznavanije razlicitih nacina Zivota

Definira se u znatizelji turista za novim iskustvima i dozivljajima. Osim interesa ljudi za luksuznim proizvodima
i dozivljajima, sve se viSe pojavljuje znatizelja prema mirnijim i jednostavnijim iskustvima, npr. boravak u
seoskom okruzenju.

= Bliskost ljudima, kulturi, prirodi

Zelja za upoznavanjem ljudi razligitih profila i veéa potreba za bijegom iz urbanih, uzurbanih sredina u mirmnije
krajeve i boravak u prirodi.

= Smijestaj i prehrambeni trendovi (tradicijske vrijednosti)

Iskustvo tradicionalnih obiCaja kroz smjestajne kapacitete i kroz uZivanje u tradicionalnim jelima raznih
krajeva.

= Rekreacija (raznolikost ponude / aktivnosti)

Vazno je omoguditi turistima ponudu raznovrsnih aktivnosti na otvorenom, npr. jahanje. Takoder je potrebno
omoguciti radionice unutar objekata, npr. sudjelovanje u pripremi domacih jela.

= |zravna prodaja poljoprivrednih proizvoda

Mogucnost kupnje domacih proizvoda je izuzetno vazno za potpuni dozivljaj i zadovoljstvo turista odredenim

krajem.
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= Znanje i prijateljstvo (qostoljubivi domacini)

Vazno je da se turisti ugodno osjecaju tijekom svoga boravka. Time se stvara povjerenje i mogucnost
ponovnog dolaska kao i davanje pozitivnih preporuka novim potencijalnim turistima.

= Cist okoli§ i liiep krajolik

Temelj uspjesne i produktivne turistiCke ponude.

Slika 12: Atraktivnost ponudenih usluga u ruralnom turizmu
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Izvor: Grgic, I, prilagodba T&MC Group

Gastronomija i ruralni turizam

Ponuda autenticnih lokalnih jela i pia ima posebno znacenje u ruralnom turizmu. Turisti koji biraju ruralni prostor
kao cilj svojih putovanja Cesto su i gastronomski turisti, te oCekuju ponudu lokalnih jela i pi¢a koja odrazavaju kulturu
i obiCaje tog prostora. Nedavno provedena istrazivanja u susjednim drzavama u Panonskoj nizini (Kalenjuk, 2015)
pokazuju kako u vise od 90% slucajeva ruralni turisti preferiraju lokalna i nacionalna u odnosu na internacionalna
jela. Ovakvo pona$anje ruralnih turista je razli¢ito od ponaSanja i oekivanja tradicionalnih turista koji ljetuju uz
morsku obalu i koji preferiraju medunarodna jela, brzu i gotovu hranu te hranu kakvu konzumiraju kod kuce. Postoje
razliCite definicije gastronomskog turizma. NajceS¢e se tako spominje eno-gastro turizam, kulinarski turizam i
turizam kulinarske kulture. Gastro turizam, medutim ne smije poistovjecivati s agro-turizmom. Gastro turizam je
podoblik kulturnog turizma jer je kulinarstvo dio opCe kulture. Agro-turizam je poseban oblik ruralnog turizma.

Medutim gastro-turizam i ruralni turizma, odnosno agro-turizam su usko medusobno povezani.

IstraZivanja pokazuju (McKercher et al, 2008) da autenti¢na lokalna jela imaju iznimno vazan utjecaj na ruralni i
gastronomski turizam. Posebnu vaznost imaju hladna i topla predjela, autenticna jela od mesa ili ribe te lokalni

autenticni deserti. Gastronomski uZitci u tom smislu opredjeljuju jedan dan prosje¢nog turista. Veliki dio turistiCkog
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iskustva se tako odnosi na uZivanje u jelima i pi¢ima. Postojanje autenti¢ne gastronomske ponude u ruralnom
turizmu jedan je od Cinitelja zbog kojih se opredjeljuje ponovni turist te je Cinitelj ukupne uspjesnosti jedne turisticke

destinacije.
Oznake izvornosti i autenti¢nosti

U vecini turisticki razvijenih zemalja EU uvedeni su mehanizmi zastite ruralne gastronomije i oznaCavanja autentiéne
hrane i pi¢a posebnim certifikacijskim oznakama poput PDO (Protected Destination of Origin - zasti¢eno porijeklo
proizvoda), PGl (Protected Geographic Indication - zaSticeno geografsko porijeklo proizvoda), DOC
(denominazione di origine controllata - proizvod kontroliranog porijekla) i dr. Ozna¢avanje izvornosti i autenti¢nosti

proizvoda se danas koristi kao snazan marketin$ki instrument za priviacenja gastro-turista (Slika 13).

Slika 13: Oznake izvornosti i autenti¢nosti

Europske oznake izvornosti Hrvatske oznake izvornosti
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Izvor: T&RMC Group

Francuska ima, primjerice, posebnu strategiju za razvoj lokalne autentiCne gastronomije koja rjeSava mnoge
probleme u ruralnim podrucjima, osigurava prodajne kanale za lokalne proizvode i zadrzava dodanu vrijednost u
ruralnom prostoru. Lokalna gastronomija u Francuskoj priviaCi brojne gastro i ruralne turiste koji su u potrazi za
posebnim doZivljajima uzivanja u vrhunskim jelima i vinima. Posebna organizacija "Turizam u ruralnim podrucjima”
u Francuskoj koordinira razlicite interese zainteresiranih strana u ruralnom turizmu: od regionalnih proizvodaca vina,
proizvodaca sireva, udruga vlasnika restorana i smjestajnih kapaciteta do jedinica lokalne samouprave. Ova krovna
organizacija, u suradnji s lokalnim organizacijama i udrugama organizira festivale, sajmove i druge dogadaje koji
privlae turiste. Udruga "Ruralni turizam” objavljuje posebne vodi¢e kroz restorane koji nude autenti¢na jela u
ruralnim sredinama francuskih regija. U tim vodi¢ima mogu biti uvr§tena samo ponuda koja je pro$la odgovarajuci

certifikaciju "identiteta i autentiénosti”.
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Hrvatska ima deset proizvoda zasti¢enih oznakama izvornosti na razini EU-PDO oznakama:
1. Ekstra djeviCansko maslinovo ulje Cres

Neretvanska mandarina

Ogulinski kiseli kupus / Ogulinsko kiselo zelje

Istarski prut / Istarski prsut

Krcko maslinovo ulje

Korculansko maslinovo ulje

PaSka janjetina

Soltansko maslinovo ulje

© © N oo g bk LD

Varazdinsko zelje

10. Slavonski med

Oznakom zemljopisnog porijekla je do sada zasti¢eno deset proizvoda — PGl oznake:
1. Krcki préut

Baranjski kulen

Licki krumpir

Drniski prsut

Dalmatinski prsut

Poljicki soparnik / Poljicki zeljanik / Polji¢ki uljenjak

Zagorski puran

Slavonski kulen / Slavonski kulin

© o N o g bk~ LD

Slavonska kobasica

10.Medimursko meso ‘z tiblice

3.2. Turizam u Siroj destinaciji Panonske nizine - primjeri dobre prakse

Na podru¢ju Panonske nizine turizam postaje sve znaCajnija destinacija. U austrijskoj pokrajini Burgenland
(Gradis¢e) turizam je nedvojbeno najsnaznija gospodarska grana. Turizam je u Madarskoj tradicionalno snaZan,
posebno zdravstveni turizam koji ima stoljetnu tradiciju. Slovacka, Rumunjska i Slovenija u svojim panonskim
pokrajinama takoder razvijaju ponudu kontinentalnog turizma. Kruzna putovanja po Dunavu sve su popularnija i
privlace velik broj turista iz EU i izvan - europskih zemlja. Turisti iz SAD su najbrojniji putnici. TuristiCka ponuda u
sjevernoj pokrajini susjedne Srbije doZivljava veliki razvoj u proteklom desetljecu. Turisticka ponuda u Slavoniji tek

se pocCinje razvijati, buduci da su dosadasnje strategije razvoja turizma u Republici Hrvatskoj i mjere intervencije
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srediSnje drzave u ovom gospodarskom sektoru bile usredotoCene na morski turizam. Razvoj turistiCke ponude u
Baranji predstavlja pozitivan primjer. Turisticki trendovi u susjednim zemljama ¢e u buduénosti postupno stvarati
tzv. turisticka kognitivna sidra u podrucju Panonske nizine te na taj nacin imati utjecaj na razvoj turizma u Slavoniji
te Grada Grubi$noga Polja.

Ovdje navodimo nekoliko primjera razvoja turistiCke ponude u Panonskoj nizini.

Etno selo Karanac

Fotografija: Vila Baranja

Etno selo Karanac smjesteno je na juznim padinama Banskog brda i predstavlja srediste kontinentalnog turizma s
visoko razvijenim smislom za njegovanije tradicijske kulture. Karanac je popularno odrediste poznato po preporodu
baranjskog turizma, a navedenom pridonosi i velika turisticka ponuda. Od poznatih objekata i lokacija potrebno je
spomenuti “Baranjsku kuéu®, “Ulicu zaboravljenog vremena®“, OPG “Sklepi¢*, “Tri mudraca®“, seosko gospodarsko
“Ivica i Marica®, obiteljski podrum “Sabo*, “Bakine Carolije”, “Kukuriku® te ,Vilu Baranja“. Osim navedenog, etno selo

Karanac je poznato i po odrzavanju raznih manifestacija, a najpoznatija manifestacija je “Cvarak fest".

Panonsko selo - Opéina Moravske Toplice (Slovenija)

Fotografija: Panonsko selo
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Panonsko selo nalazi se u selu TeSanovci u neposrednoj blizini Moravskih Toplica (Prekomurje) i najveceg golf
terena u Sloveniji. Selo se sastoji od 10 replika autenti¢nih panonskih ku¢a koje povezuje komfor visokog standarda,
jedinstven stil, ekoloski materijali, ruéno radeni namjestaj i eco-friendly sustav grijanja. Osim gastronomske ponude,
turistima se nudi niz zabavnih i komercijainih sadrzaja. Smjestajni kapaciteti opremljeni su mini kuhinjom sa

mikrovalnom pecnicom i hladnjakom, bracnim i obi¢nim krevetima te kupaonicom.

Kamp Duboka - Park prirode Papuk

Fotografija: Kamp Duboka

Kamp Duboka moderan je kamp u mjestu Velika, na rubnome dijelu Parka prirode Papuk. Kamp se prostire na
povrsini od 2,3 ha, ima uredeno 11 parcela za kampere i kamp prikolice te prostor predviden za boravak gostiju u
Satorima. Kamp ima prikljucke za elektriCnu energiju i vodu, a gosti kampa se koriste zajednickim sanitarnim ¢vorom,
malom kuhinjom i mjestom za roétilj. Kamp Duboka moZe primiti do 200 kampista. Okruzje kampa omogucuje
rekreativne aktivnosti kao $to su pjeSacenje, sportsko penjanje, voznju biciklom i jogging. Kako bi se skrenula paznja
na vaznost zastite okoliSa, kamp je vecim dijelom izgraden od prirodnih materijala te se koriste alternativni izvori
energije. Zahvaljujuci dobroj lokaciji posjetitelji mogu istraZiti planinu Papuk koja je uvrstena na listu UNESCO-ovih

Svjetskih Geoparkova.
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Zelendvor - Petrijanec

Fotografija: Zelendvor — Lovacka kuca

Zelendvor je kompleks u mjestu Petrijanec u Varazdinskoj zupaniji. TuristiCka ponuda je preteZito orijentirana na
lovacki turizam, no kompleks nudi i turisticku ponudu za ostale posjetitelje kao Sto su jahanje, izlet u prirodi, Setnju
Sumom, djecje igraliSte te restoran. U centru Zelendvora nalazi se lovacka kuca koja raspolaze sa 11 soba - 4
jednokrevetne i 7 dvokrevetnih od kojih dvije imaju i pomocéni leZaj. Svaka soba opremljena je s centralnim grijanjem,
televizijom i kupaonicom. Loviste Zelendvora nalazi se na krajnjem sjeverozapadu Hrvatske, povrsine od 8.500
hektara. LoviSte nema izrazitih reljefnih oblika te je gotovo u potpunosti ravno i prohodno. Organizirani su
pojedinacni i skupni lovovi na tr¢ke, fazane, prepelice, kolinke, Sljuke, zeeve i kunice. Zelendvor je poznat po
uzgoju pernate divljaci te posjeduje Medunarodnu dozvolu za izvoz pernate i sitne dlakave divijaCi u zemlje
Europske unije. Ponuda restorana su tradicionalna i domaca jela, a kapacitet restorana su tri sale i ukupno 150

sjedecih mjesta s moguénoScu organizacije raznih svecanosti.

Manifestacija “Kaj su jeli nasi stari“ - Vrbovec

Fotografija: Stand s ponudom jela

Virbovec i gradani Vrbovca posebno su ponosni na turisticko-kulinarsku manifestaciju “Kaj su jeli nasi stari®.

Manifestacija se odrzava svake godine u zadnjem vikendu kolovoza te je prvi put pokrenuta 1980. godine. Uz
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recepte starih jela i starih narodnih jela, svake godine se odrzavaju i natjecanja u pripremi najboljeg. Na manifestaciji
aktivno sudjeluju razne udruge koje se bave proizvodnjom i prezentacijom hrane — udruga proizvodaca sira, meda,
voca i povrca, zdrave hrane, mesnih proizvoda, lovci, ribii, vinari i vinogradari. Manifestacija ukljuCuje i bogat
kulturno-umjetnicki i sportski program, a u vecernjim satima posjetitelji mogu uzivati u koncertima poznatih

glazbenika.

Vinski maraton - Zmajevac

S

o
X .

Fotografija: Vinski maraton

U naselju Zmajevac svake godine odrZava se poznata manifestacija pod nazivom “Vinski maraton®. Glavni
organizatori maratona su Udruga za njegovanje obi¢aja Madara “Surduk® i KUD Jozef Atilla. U poCetku se Vinski
maraton odrzavao u sklopu obiliezavanja dana sela, a danas se obiliezava u sklopu Vinskog maratona. U 2017.
godini na maratonu je zabiliezeno preko 2.000 natjecatelja i posjetitelja. Proklamirani cilj manifestacije je u $to
kracem roku obici dvadesetak vinskih podruma i u svakome popiti po decilitar vina, a pravi cilj je druZenje uz

vrhunsku baranjsku vinsku kapljicu i uzivanju u rustikalnoj atmosferi baranjskih gatora.
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3.3. Segmentacija trziSta potraznje za turistiCkim proizvodima destinacije

Imajuci u vidu potencijale razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj, pa tako i Grad GrubiSno Polje, postavlja se pitanje

iz kojeg socijalnog okruzenja i iz kojih emitivnih trZiSta mogu do¢i posjetitelji i turisti na podrucje Grada? Koje bismo

ciline grupe potencijalnih turista i ciljna trZiSta trebali promatrati te na njih usmjeravati marketinske aktivnosti?

Slika 14: Segmentacija i obiljeZja ciljanih skupina ruralnih turista

1
ETABLIRANI

Visoki sloj i visi dio srednjeg sloja

= Liberalni i moderni
= [ntelektualni | zainteresirani za

kulturu

= Ekoloski osjetljivi, ali ne i
radikalizirani

= Zainteresirani za razlicite dogadaje
i dozivljaje

= UZvaju u slobodnom vremenu
= Ljubitelji vrhunske gastronomije
= Lovci i ribolovei

= Sklonivisoj razini turisticke
potrosnje

= Ocekuju visoku razinu kvalitete
turistickih usluga

2
POSTMATERIJALNI

Srednji dio srednjeg sloja

= Ekoloski i socijalno visoko
osvjesteni, pobornici eko-turizma

= Multikulturno orijentirani

= Kritiéni prema globalizaciji

= Kriticni prema pretjeranom
potrosackom ponasanju

= Skloni ciklo-turizmu | seoskom
turizmu

=  Skloni Stedljivoj turistickoj
potrosnji

=  Nisu osjetljivi na kvalitetu
smjestajnih kapaciteta

+

PERFORMERI

Visoki slof i visi dio srednjeg sloja

Sebe dozivljavaju kao elitu post-
industrijskog vremena (IT
struénjaci, nove profesije i sl.)
Kreativni, oéekuju kreativne
turisticke usluge

Qrijentirani prema visokoj
ucinkovitosti, $to ocekuju od
pruzatelja turistickih usluga
Visoka razina koristenja digitalnih
tehnologa

Avangardni Zivotni stil ("no collar”
- "bez kravate”)

Skloni vi$oj razini turisticke
potrosnje

Izvor: Studija “Generiranje dodane vrijednosti kroz turizam u pokrajini Gradisce®, Kreutzer, Fischer & Partner (2015),

prilagodba T&MC Group

IstraZivanja koja su nedavno provedena u austrijskoj pokrajini Gradi$¢e, koja se nalazi u panonsko-podunavskoj

makro-regiji kontinentalne Europe te koja je po prirodnim potencijalima sli¢na hrvatskoj regiji Slavonija i Baranja,

pokazuju (Slika 14) da vecina turista dolazi iz okruzenja "etabliranih” i "postmaterijainih” segmenata turistickog

emitivnog trzista. Ova dva okruzenja zajedno obuhvacaju oko 18% kucanstava i gradana EU te za kontinentalne,

panonsko-podunavske turistike regije predstavljaju najvaznije ciljne skupine turista. TuristiCka ponuda u Gradi$cu,

Madarskoj, slovenskom Prekomurju, Slovackoj i rumunjskom Banatu snazno se prilagodava ovim ciljnim

skupinama. Ovim se segmentima turistiCkog trzista pridruzuju “performeri® (oko 9% stanovnika EU), dakle

visokoucinkoviti profesionalci u post-industrijskom vremenu, koji su vrlo skloni novim tehnologijama i medijima te

kreiraju na internetu svoje recenzije (“Testimonials®) Sto moze dodatno pojacati potraznju za odredenom

destinacijom. "Performeri” svojom aktivnoS¢u na novim medijima priviaCe pozornost i prve dvije skupine turista te
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na taj nacin proizvode multiplikacijske uinke. Turisti iz ovog segmenta turistiCke potraznje takoder postavljaju vrlo
visoke zahtjeve prema ponudacima turistickih proizvoda i usluga u pogledu ucinkovitosti i kvalitete usluga, oekujuci
ekskluzivne, autenticne i trendovske, ponekad eksperimentalne turistiCke proizvode i usluge. Turisti iz ova tri gornja
trzi$na segmenta dolaze u panonsko-podunavsku regiju iz Njemacke, Austrije, Svicarske, Ceske, Slovacke i
Madarske.
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4. VIZIJA | CILJEVI RAZVOJA TURIZMA: NAS SMJER

Analiza opcih turistickih trendova, trend povecavanja broja posjetitelja i no¢enja u panonsko-podunavskoj regiji te
pratecih pozitivnih trendova u ruralnom turizmu i primjeri dobre prakse predstavljaju osnovicu za programiranje
razvoja turizma u Gradu GrubiSnom Polju za razdoblje 2018.-2025.g.

Kao $to je naglaseno u ovom dokumentu, jedna od najvecih slabosti turizma na podru¢ju Grada je nedostatak
smjestajnih kapaciteta. Ovom se strategijom predvida ubrzani razvoj ove gospodarske djelatnosti u gore
navedenom strateSkom horizontu. Grad ¢e u okvirima ove strategije samostalno i u partnerstvu s privatnim sektorom

pokretati implementacijske projekte koji ¢e biti sufinancirani iz EU fondova i drugih izvora.
4.1. Vizija i ciljevi razvoja turizma na podrucju Grada

Vizija razvoja turizma Grada GrubiSnoga Polja predstavlja idealno stanje koji bi pozitivno utjecalo na sveukupan
razvoj Grada. Vizija omogucéuje koordinirano djelovanje Grada, institucija javnog sektora, privatnih poduzetnika,
gradanskih udruga i pojedinaca u realizaciji Zelienog stanja Grada u buducnosti. Postavljena vizija temel; je za
definiranje strateskih cilieva turizma u Gradu GrubiSnom Polju do 2025. godine. Vizija razvoja turizma Grada
Grubisnoga Polja temelji se na odrednicama koje su definirane u Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do
2020. godine.

Slika 15: Sustav vrijednosti i vizije razvoja turizma Republike Hrvatske
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Izvor: Strategija razvoja turizma RH do 2020.
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Nastavljeno na viziju razvoja turizma u Republici Hrvatskoj te analizi trendova u kontinentalnom i posebno ruralnom
turizmu u srednjoj Europi, panonsko-podunavskoj regiji, ovom se strategijom postavlja sliedeca temeljna vizija

razvoja turizma u Gradu:

“Grad Grubisno Polje ¢e se razvijati kao prepoznatljiva turisticka destinacija u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji,
koja ¢e privlaciti svojim prirodnim ljepotama i o¢uvanim okoliSem, autentiécnom gastronomskom ponudom i
gostoljubivoséu svojih stanovnika”

Glavni ciljevi koji se Zele posti¢i implementacijom ove strategije su prije svega razvoj turistiCke djelatnosti na
podruCju Grada koja bi osigurala zadrzavanje velikog dijela novostvorene vrijednosti kroz povezivanje lokalne
turistiCke potrosnje i lokalne proizvodnje, stvarala nova radna mjesta i postala pokreta¢ ubrzanog opceg socio-

ekonomskog razvitka.

Ciljevi razvoja turizma Grada Grubi$noga Polja do 2025. godine baziraju se na definiranoj viziji Grada i predstavljaju

skup zadataka koje je potrebno ispuniti u svrhu uspjesne provedbe Strategije razvoja turizma (Slika 16).

Slika 16: Strateski ciljevi razvoja turizma na podrucju Grada

« lzgradnja osnovne turisti¢ke infrastrukture — izgradnja
turisticko-rekreacijskog centra ,Bara” kao glavne turisticke

1 atrakcije, izgradnja smjestajnih kapaciteta (hostel, kamp s
mobilnim ku¢icama, hotel, lovacke kuée), biciklistiCke i pjeSacke
staze

STRATESKI « Razvoj turisti¢kih proizvoda (ponuda usluga lovnog i
CILJEVI 2 ribolovnog turizma, ponuda posebne vrste turizma poput
RAZVOJA promatranja ptica i izlaska sunca, agro-turizam, eko-turizam,

TURIZMA

. organizacija razli¢itih dogadaja i sl.)
NA PODRUCJU

GRADA - Povecavanje broja posjetitelja i no¢enja - cilj: 15.000

URAZDOBLJU 3 nocenja u 2025.9.

2019-2025.G.
* Razvoj agro-turizma - cilj: najmanje 7 agro-turisti€kih objekata

4 u 2025.g.

+ Povecavanje poznatosti Grada kao turisticke destinacije —
5 razvoj turistickog marketinga i organizacije za menadzZment
turisticke destinacije (Razvojna agencija)
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4.2. Kljuéni €initelji uspjeha

Uspjeh turisticke destinacije mora biti usredoto€en na najvaznije faktore konkurentnosti, a evaluacija uspjeha
turisticke destinacije provodi se kroz inpute i outpute, komparativne i konkurentne prednosti te kroz misljena svih
interesnih dionika koji su povezani sa sektorom turizma. U novije razdoblje, sektor turizma zabiljeZio je znaCajne
promjene, a na konkurentnost turizma najvise su utjecali eksterni faktori prikazani na Slici 20. S obzirom na interne
faktore konkurentnosti sektora turizma, najvaznije stavka su razvoj turisticke infrastrukture i postojanje prometne
infrastrukture $to omogucuje privlaéenje posjetitelja u turisticku destinaciju. Kada govorimo o materijalnoj i
nematerijalnoj bastini, prirodni i kulturni resursi predstavljaju velik potencijal za razvoj turizma. Osim navedenog,
ostali faktori koji utjie€u na konkurentnost su: privlacnost i prioritizacija sektora turizma, ICT infrastruktura, ljudski

resursi, cjenovna konkurentnost, pravila i propisi, sigurnost, odrzivi okolis te zdravlje i higijena.

Slika 17: Interni i eksterni faktori koji utjeCu na konkurentnost turizma
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lzvor: Bozz & Company, prilagodba T&MC Group

Starenje
populacije

Prirodne
katastrofe

Terorizam

S obzirom na faktore koji utje€u na sektor turizma, za Grad GrubiSno Polje potrebno je odrediti konkurentske
prednosti na kojima ¢e se temeljiti turistiCki razvoj. U Tablici 4 prikazane su konkurentske prednosti i nedostaci

Grada kao turisticke destinacije:
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Tablica 4: Konkurentske prednosti i nedostaci turisticke destinacije

Konkurentske prednosti Konkurentski nedostaci
= Lokacija = Nerazvijenost svijesti 0 mogucnosti razvoja
= Povezanost s glavnim prometnim pravcima turizma kod lokalnog stanovnistva
= Prirodne ljepote, o€uvan okolis = Nedovoljna razvijenost turisticke ponude i
= AutentiCna gastronomska ponuda turistickih proizvoda, slaba ponuda
= Prirodni resursi = Nedostatak kvalitetnih smjesStajnih kapaciteta

= Niska iskoriStenost bastine u turistiCke svrhe
= Nedostatak gastronomske ponude

= Nerazvijena turistika infrastruktura
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5. STRATEGIJA: KAKO CEMO OSTVARITI CILJEVE?

5.1. Strateski koncept turisticke destinacije Grubisno Polje

Strategija razvoja turizma u Gradu temelji se na strateSkom konceptu s Cetiri glavna podrucja turistiCkih doZivljaja i

iskustava, kako je to prikazano na Slici 18.

Slika 18: Strateski koncept razvoja turisticke ponude u Gradu

Prirodne ljepote Aktivan odmor
Naglasci: lov i robolov, uzivanje u prirodi Naglasci: pjeSacenje, biciklizam

Autenti¢na gastronomija Kulturna bastina
Naglasci: autenticna domaca hrana, agro-turizam Naglasci: zetvene svecanosti, tradicija

lzvor: T&MC Group

Prirodne ljepote

Grad Grubi$no Polje bogat je prirodnim ljepotama i oéuvanim okoliSem. Na podrucju Grubidnoga Polja nalazi se pet
sportskih ribnjaka, a najpoznatiji je izletiste i ribnjak Bara koji ¢e se kroz provedbu projekta razviti u turisticku zonu.
Osim navedenog, prostor Grada karakterizira prostor o¢uvanih livada uz rijeku llovu te Bilogora s bogatim Sumama
hrasta i bukve. Navedena podrucja nastanjuju ribe te niska i visoka divlja¢ poput Sarana, soma, babuske, amura,
jelene divljaci, divlje svinje, pernate divljace, zeCeva i brojnih drugih vrsta zivotinja. S obzirom na navedeno, Sumska
podru¢ja su pogodna za razvoj lovnog turizma, a ribnjaci za ribolov. Osim navedenog, na podru¢ju GrubiSnoga

Polja nalaze se livade koje pripadaju zasticenom podrucju Natura 2000 gdje je zabiljeZen leptir plavac.

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025




Aktivan odmor

Turisti koji su u potrazi za destinacijama na kojima je mogu¢ aktivan odmor predstavljaju rastu¢i segment emitivnog
turistiCkog trZista. Bicikliranje, pjeSaCenje i sportske aktivnosti postaju sastavni dio potraznje turista u ruralnim
podrucjima. Na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije postoji nekoliko uredenih biciklistiCkin staza. Najpoznatija

je Zupanijska ruta koja povezuje pet gradova: Bjelovar, Cazma, Garesnica, Daruvar, Grubi$no Polje.

'
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Fotografija: “Zelena blaga Bilogore“- Ciklo-gastro uzitak u prirodi

Prirodan okoli$ i uredene Sumske staze omogucuju razvoj ponude pjeSacenja, promatranja divljih zivotinja i ptica te
aktivni odmora kroz lov divljaci u lovistima na podru¢ju Grada koja su otvorena za turiste. Potrebno je spomenuti i

ribnjake na podru¢ju Grada koji predstavljaju veliki potencijal za razvoj ribolova.

U razvoju turistiCke ponude Grada naglasak ¢e biti i na razvoju moguénosti aktivnog odmora te ¢e se prema ovom

tipu turistiCke potraznje usmieriti intervencije na strani ponude.

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025




Kulturna bastina

Grubisno Polje na svom podrucju posjeduje kulturnu bastinu. U GrubiSnom Polju sagradeno je nekoliko sakralnih
objekata. U Gradu su izradene dvije etno-kuce, odnosno etno-kuca Bilogora i etno ku¢a u lvanovom Selu u kojoj se
redovito odrzava manifestacija “Etno dan‘. Navedena manifestacija odrzava se pod organizacijom Saveza Ceha u
Republici Hrvatskoj i Ceske besede Ivanova Sela gdje posjetitelji mogu osim bogatog kulturno-umjetnickog
programa uZivati i u ée$koj gastronomiji. Ce$ka beseda se osim u Ivanovom Selu odvija i u naseljima Mali i Veliki
Zdenci te naselju Treglava. Osim navedenog, potrebno je spomenuti i samostan Sestra milosrdnica gdje se nalazi
zajednica Sestara milosrdnica i spomen soba svecenika Ivana Nepomuka JemerSi¢éa. Samostan je ubrojen u
najvaznije kulturno-povijesne znamenitosti na podrucju Grada Grubisnoga Polja te je uvrSten u listu preventivno
zastiéenih kulturnih dobara Republike Hrvatske. Na podrugju Grada nalazi se arheoloko nalaziste Suma Oborova
koje je uvrsteno na listi preventivno zastiéenih kulturnih dobara Ministarstva kulture. TuristiCka zajednica Grada
Grubisnoga Polja redovito organizirane razne manifestacije na podrucju Grada poput festivala Prvi pliesak, MaSkare
i maskenbal. Osim navedenog, potrebno je spomenuti i Medunarodni dan sporta, Sportske igre Grada Grubi$noga
Polja, Kukuruzijadu, Marinje, Dan Grada, gospodarski sajam, do¢ek Nove godine, folklorni ansambl Grubisno Polje

i udrugu “Kaj vu srcu“. Na podrucju Grada takoder djeluje i Zajednica Madara GrubiSnoga Polja.

Ovaj strateski koncept razvoja turizma na podru¢ju Grada pretpostavlja organiziranje raznih manifestacija od strane

TuristiCke zajednice, a takoder je potrebno spomenuti i uklju€ivanje tradicije i narodnih obi¢aja u ukupnu turisticku

ponudu namijenjenu ruralnim turistima.

Fotografija: Etno dan u dvoristu Etno zbirke u Ivanovu Selu
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Autenti¢na gastronomija

Razvijena gastronomska ponuda je prema istrazivanju Instituta jedan od pet najvaznijih motiva dolaska turista u
Hrvatsku. Potraznja turista za kvalitetom i autenticnom ponudom hrane i pi¢a postaje sve znacajnija komponenta
turistiCke potraznje prema kojoj se prilagodavaju turisticke i ugostiteljske usluge. Gastronomski manje razvijene
drzave takoder identificiraju gastronomiju kao jedan od prioriteta turistickog razvoja, a Svedska je kao primjer
postavila vrlo ambiciozan cilj: postati jedna od vodecih destinacija turista koji su u potrazi za vrhunskim
gastronomskih dozivljajima. Lokalna gastronomija predstavlja identitet i tradiciju neke lokalne zajednice, a hrana i
obiCaji oko stola integriraju ruralne turiste s lokalnom kulturom i obi¢ajima. Konzumacija jela i pi¢a te iskustvo drugih
kulinarskih tradicija snazno priviaCi moderne turiste koji su u stalnoj potrazi za novim dozivljajima i iskustvima. Turisti
se Cesto odluCuju na kupovinu hrane i pi¢a kao suvenire i podsjetnike na boravak u odredenoj turistickoj destinaciji.
S obzirom na navedeno, autenti¢na gastronomija je vazna sastavnica turizma, a posebno na podrucju ruralnog

turizma.

Grad Grubidno Polje nalazi se na Cistom i netaknutom prirodnom prostoru, a seoska proizvodnja i prerada
poljoprivrednih proizvoda moze ponuditi ekolo$ki €istu hranu. Osim navedenog, potrebno je spomenuti i ribolovna
podrucja koja predstavljaju veliki potencijal za razvoj ribljin specijaliteta. U Gradu se pod organizacijom Turisticke
zajednice odrZavaju razne manifestacije, a potrebno je spomenuti i ¢eSku nacionalnu manjinu u naselju Ivanovo
Selo te redovito odrzavanje Ceske besede na kojima se nude tradicionalna &eska gastronomija. Ceska gastronomija

na podrucju Grada predstavlja veliki potencijal, a preporuka je u sklopu ugostiteljskih objekata turistima ponuditi i

navedena jela.

Fotografija: Juneci gulas sa ¢eSkim knedlama
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5.2. Prioriteti intervencije i strateSka podrucja djelovanja

Ostvarivane definiranih cilieva razvoja turistiCkin aktivnosti na podruéju Grada GrubiSnoga Polja pretpostavija
intervenciju lokalne jedinice te partnerstvo izmedu jedinice lokalne samouprave (Grada) i privatnih investitora. S
obzirom na mali broj smjestajnih kapaciteta, nedostatak turisti¢ke infrastrukture i slabo razumijevanje lokalnog
stanovniStva o znacaju turistikih djelatnosti za opéi socio-ekonomski razvoj Grada, potrebno je definirati prioritetna

podrucja intervencije, odnosno podrucja djelovanja do 2025. godine.

U okviru ove strategije postavljaju se sljedeca prioritetna podrucja intervencije i djelovanja s ciliem razvoja turizma
na podrucju Grada (Slika 19):

1. Turisti¢ka infrastruktura,

2. Turisticki marketing,

3. Upravljanje destinacijom,

4. Okvirni uvjeti za razvoj turizma.

Slika 19: Prioriteti intervencije i podrucja djelovanja

TURISTICKA

INFRASTRUKTURA

TURISTICKI
MARKETING

UPRAVLJANJE
DESTINACIJOM

o OKVIRNI
UVJETI

IZGRADNJA
TURISTICKE
INFRASTRUKTURE

IZGRADNJA NOVIH
SMJESTAJNIH
KAPACITETA

RAZVOJ KULTURNOG
TURIZMA

RAZVOJ AGRO-
TURISTICKE PONUDE

RAZVOJ LOVNOG |
RIBOLOVNOG TURIZMA

= RAZVOJ GLAVNIH

TURISTICKIH
PROIZVODA

USPOSTAVLJANJE
STALNE PROIZVODNJE
KULTURNIH |
TURISTICKIH
DOGADAJA

RAZVOJ INTEGRALNOG
TURISTICKOG
MARKETINGA

= USPOSTAVLJNJE
GRADSKE
ORGANIZACIJE ZA
UPRAVLJANJE
TURISTICKOM
DESTINACIJOM

= USPOSTAVLANJE
STALNE
KOORDINACIJE S
TURISTICKIM
ORGANIZACIJAMA |
TURISTICKIM
INICIJATIVAMA U
DRUGIM JLS

= RAZVOJ SUSTAVA
TURISTICKE
MOBILNOSTI

URBANISTICKO —
ARHITEKTONSKO
DEFINIRANJE
LOKACIJA U
PROSTORU ZA RAZVOJ
TURISTICKIH
DJELATNOSTI

FORMIRANJE
FONDOVA NA RAZINI
GRADA ZA POTICANJE
ULAGANJA U AGRO-
TURIZAM

STVARANJE UVJETA ZA
RAZVOJ EKO-ETNO
TURIZMA

DIGITALNE INICIJATIVE

lzvor: T&RMC Group
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U Tablici 5 prikazan je pregled prioriteta i podrucja djelovanja te strateski ciljevi koje ¢e Grad Grubidno Polje postici
do 2027. godine.

Tablica 5: Pregled prioriteta i podrucja djelovanja do 2027. godine

L il Prioriteti = .
Strateski ciljevi Strateske mjera

1.1.1. Izgradnja turisticke zone “Bara*“

1.1.2. Izgradnja hostela

1. Izgradnja osnovne
turisticke infrastrukture

o 1.1.3. Razvoj smjestaja u lovackim domovima
1.1. Turisticka

infrastruktura

2. Razvoj turistickih proizvoda

1.1.4. Izgradnja biciklistickih staza

3. Povecanje broja posjetitelja

i noéenja 1.1.5. Uredenje zelenih povrSina na podrucju Grada

1.1.6. Osnivanje centra kompetencija za agro-turizam
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2.1.1. Izrada web portala turistiCke ponude
4. Razvoj agro-turizma 2 1. Turisticki

marketing

3.1.1. Izgradnja stanica za najam bicikla

5. Povec¢avanje poznatosti
Grada kao turisticke
destinacije
3.1. Upravljanje

destinacijom 3.1.2. Razvoj sustava lokalnog prijevoza turista

3.1.3. Istrazivanje i dokumentiranje lokalne gastronomske
tradicije

4.1.1. Izgradnja javne bezi¢ne mreze na podrucju Grada

4.1. Okvirni uvjeti
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5.2.1. Razvoj turisti¢ke infrastrukture

Pod pojmom turisti¢ke infrastrukture podrazumijevamo nekretnine i usluge potrebne za razvoj nekog podrucja koje
planira prihvatiti posjetitelje i turiste. Razvoj turistiCke infrastrukture je danas strateSko pitanje povezano ne samo s
lokalnim razvojem vec¢ i razvitkom cijelih regija. U okviru Strategije razvoja na podrucju Grada GrubiSnoga Polja

izgradnja osnovne turistiCke infrastrukture predstavlja prvi prioritet intervencije.

Slika 20: Pregled turisticke infrastrukture koju je potrebno izgraditi u Gradu

Turisticka

infrastruktura

Fizicka Servisna Kulturna Upravljacka
infrastruktura infrastruktura infrastruktura infrastruktura
s o - . Zakonski propisi
Smjestajni kapaciteti: Turisticka Kulturno- povijesna
hoteli, hosteli, kampovi, informacijska bastina: arheoloska

smjestaj na OPG,
smjestaj u obiteliskim
kuéama i sl.

Ugostiteljski objekti:
restorani,zalogajnice,
street food, i sl.

Prometna i transportna
infrastruktura

Telekomunikacijska
infrastruktura

Komunalna
infrastruktura i
sportski objekti

infrastruktura: turisticki
uredi, info-centri,
internetske stranice i sl.

Osnovne usluge:
financijske usluge,
postanske usluge,
osobne usluge (frizeri i
sl.)

Putnicke agencije,
pruZatelji usluga

iznajmljivanja vozila

Turisticki vodiéi

nalaziSta, muzeji

Dogadaji: festivali,
sajmovi, svetkovine,
struéni skupovi,
natjecanja i sl.

Lokalne umjetnicke
institucije: kazaliSne
dvorane, umjetnicke
Skole, umjetnicke
kolonije, lokalna
kazalita i sl.

Seminari ucenja jezika,
kulinarske Skole i sl.

Strateski dokumenti u
podrucju turizma:
nacionalna razina,
razina Zupanija, razina
JLS

Lokalni propisi i
obicaji

Organizacije
upravljanja: turistickom
infrastrukturom,
turistickim djelatnostima

Udruge pruzatelja
turistickih usluga

lzvor: T&MC Group

TuristiCka infrastruktura obuhvaca fizitku, servisnu, kulturnu i upravijacku infrastrukturu (Slika 20). Fizicka
infrastruktura obuhvaca prometnu infrastrukturu (prometnice, lokalne ceste, biciklisticke i pjeSacke staze, Zeljeznicki
i autobusni kolodvori i sl.), smjeStajne kapacitete, ugostiteljske objekte, komunalnu i telekomunikacijsku

infrastrukturu.
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Servisna turisticka infrastruktura se odnosi na organizacije koje pruzaju razliCite usluge turistima: turistiCke
informacije, usluge vodi€a, iznajmljivanje vozila i drugih prijevoznih sredstava (npr. bicikala, kocCija i sl.), financijske

usluge te razlicite osobne usluge (npr. njega kose i tijela).

Pod pojmom kulturne infrastrukture podrazumijevamo objekte kulturno-povijesne bastine, organizacije razliCitih
kulturnih dogadaja i skupova, razliite kulturno-umjetnicke institucije (kazalista, koncertne dvorane, umjetnicke

Skole, umjetnicke kolonije) te organizacije razliCitih seminara i teCajeva.

Upravljacka turistiCka infrastruktura i razvijanje turistickih institucija imaju poseban zna¢aj za dugoro¢nu odrzivost
turistickih djelatnosti. Na vrhu piramide upravljaCke infrastrukture se nalaze propisi EU i nacionalni propisi kojima
se administriraju i reguliraju turisticke djelatnosti, odnosno koji utjeCu na razvoj turizma. Pravila koje propisuju
jedinice lokalne samouprave, strateski i urbanisticki planovi te lokalni obicaji takoder predstavljaju vaznu sastavnicu
ukupne turistiCke infrastrukture. Upravljacke turistiCke organizacije, poput organizacija za upravljanje turistickom

destinacijom, kao i razli€ite udruge zainteresiranih za turizam su dio upravljacke infrastrukture.

Grad Grubidno Polje nema dovoljno razvijenu turisticku infrastrukturu, a posebno je potrebno naglasiti mali broj
smjestajnih kapaciteta. Ova strategija predstavlja prvi korak u razvoju upravljatke komponente ukupne turisticke
infrastrukture. U cilju razvoja turizma na podrucju Grada potrebno je izgraditi turistiCku infrastrukturu. Ulaganja u
turisticku infrastrukturu su visoka te imaju duge rokove povrata. Zbog navedenog je potrebno planirati intervenciju i

implementacijske projekte koje ¢e pokretati Grad i kojima ¢e se poticati ulaganja privatnog sektora.

Ulaganja u turistiku, posebno fiziCku infrastrukturu su vrlo visoka te je implementacijske projekte potrebno pazljivo
planirati. Za financiranje ulaganja u turistiCku infrastrukturu se koriste razliciti vanjski izvori te modeli partnerstva

izmedu javnog (jedinice lokalne samouprave) i privatnog sektora (komercijalnih investitora).

Grad Grubisno Polje ¢e u razdoblju do 2025. godine pokretati projekte izgradnje turistiCke infrastrukture sukladno
ovom strateSkom planu. Implementacijski projekti ¢e biti financirani iz vlastitih izvora Grada, strukturnih i

investicijskih fondova EU te kroz model javno-privatnog partnerstva.
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Slika 21: Model financiranja turistiCke infrastrukture

Kapital investitora >
Privatni / komercijalni
investitori Komercijalna
Krediti komercijalnih | . turisticka
banaka i infrastruktura
Krediti razvojnih N Javno —privatna
banaka (HBOR) l partnerstva
Javna turisticka
Potpore iz | ! infrastruktura
nacionalnih izvora Investitori iz javnog
sektora / lokalne
edini
Potpore iz EU | Ll
fondova i
Lokalni turisticki |,

proizvodi i usluge

Izvor: T&MC Group, prema A. Panasiuk (2007)

5.2.2. Turisticki marketing

Intervencije u podrucju marketinga turisti¢ke destinacije Grada, nakon izgradnje turisti¢ke infrastrukture, predstavlja
prioritetno podrucje djelovanja. Buduca turisticka infrastruktura koja ¢e se izgraditi u pravilu ¢e ostati nedovoljno
iskoriStena ukoliko izostanu osmisljene i kontinuirane aktivnosti marketinga turistiCke destinacije.
Ovom se Strategijom razvoja turizma na podrucju Grada, u okviru ovog prioriteta, planira intervencijsko djelovanje
u sliede¢im sastavnicama integriranog marketinga turisti¢ke destinacije Grada Grubi$noga Polja:

= Razvoj glavnih turistickih proizvoda,

= Uspostavljanje stalne proizvodnje kulturnih i turisti¢kih dogadaja,

= Razvoj integralnog turistickog marketinga.

Razvoj turistickih proizvoda

Ova sastavnica se odnosi na turistiCcke usluge i turisticke proizvode koje ¢e Grad nuditi cilianim segmentima
turistiCkog trzista. Razvoj turizma u Gradu Ce se temeljiti na opéem trendu razvoja ruralnog turizma u panonsko-
podunavskoj regiji. U tom smislu se moZe planirati da ¢e na podruéje Grada, nakon razvoja temeljne turistiCke
infrastrukture, dolaziti turisti iz segmenata turistickog trZista koji danas dolaze u turisticki razvijene ruralne prostore

Panonske nizine.
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Ovom se strategijom preuzima segmentacija turistiCkog trzista koja je prikazana na Slici 22. Ciljani segmenti trzista

ruralnog turizma bi bili:

= Etablirani turisti s viSom kupovnom moci, skloni novim turistickim iskustvima, kulturnim dogadajima, ljubitelji

vrhunske i autenticne gastronomije, skloni viSoj turistickoj potrosnii,

= Postmaterijalni turisti, skloni eko-turizmu i aktivnom turizmu, multikulturno orijentirani i neskloni pretjeranoj

potrosniji,

= Turisti “performeri®, skloni intenzivnom Kkoristenju novih tehnologija, konzumenti kulturnih i kreativnih

turistickih proizvoda te skloni visokoj razini turisticke potrosnje.

Slika 22: Segmentacija i obiljeZja ciljanih skupina ruralnih turista

1
ETABLIRANI

Visoki sloj i visi dio srednjeg sloja

= Liberalni i moderni
= [ntelektualni i zainteresirani za

kulturu

= Ekoloski osjetljivi, ali ne i
radikalizirani

= Zainteresirani za razlicite dogadaje
i dozivljaje

= UzZivaju u slobodnom vremenu
= Ljubitelji vrhunske gastronomije
= Lovei i ribolovei

= Sklonivi$oj razinituristicke
potrodnje

=  Ocekujuvisoku razinu kvalitete
turistickih usluga

2
POSTMATERIJALNI

Srednji dio srednjeg sloja

= Ekoloski i socijalno visoko
osvjesteni, pobornici eko-turizma

= Multikulturno orijentirani

= Kriticni prema globalizaciji

= Kriticni prema pretjeranom
potrosackom ponaSanju

= Skloni ciklo-turizmu i seoskom
turizmu

=  Skloni stedljivoj turistickoj
potrosniji

= Nisu osjetljivi na kvalitetu
smjestajnih kapaciteta

<4

PERFORMERI

Visoki slof i visi dio srednjeg sloja

Sebe dozivljavaju kao elitu post-
industrijskog vremena (IT
struénjaci, nove profesije i sl.)
Kreativni, ocekuju kreativne
turisticke usluge

QOrijentirani prema visokoj
uéinkovitosti, $to ocekuju od
pruzatelja turistickih usluga
Visoka razina koritenja digitalnih
tehnologa

Avangardni Zivotni stil ("no collar”
- "bez kravate”)

Skloni visoj razini turisticke
potrosnje

Izvor: Studija “Generiranje dodane vrijednosti kroz turizam u pokrajini Gradisce®, Kreutzer, Fischer & Partner (2015),

prilagodba T&MC Group

Prema gornjim segmentima trZista, u kontekstu ove strategije, potrebno je razvijati uobicajene turisticke proizvode

ruralnog turizma kakvi su ve¢ zastupljeni u Siroj panonsko-podunavskoj regiji:

= | ovni turizam,

= Aktivan odmor (pjeSacenje, uZivanje u prirodi, promatranje zivotinja i ptica, sport, sudjelovanje u lokalnim

svecanostima, upoznavanje obi¢aja i dr.),

= Agro-turizam (boravak u OPG-u),

= Eno-gastro turizam (uZivanje u ponudi autenti¢nih jela i pica),
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= Ciklo-turizam (bicikliranje).

Integrirana marketinska komunikacija

Marketinska komunikacija s ciljanim segmentima trZiSta i potencijalnim posjetitelima izuzetno je vazna u
ostvarivanju cilieva Strategije razvoja turizma Grada. Buduci da se danas vise od 55% svih putovanja rezervira kroz
digitalne kanale, strategija marketinske komunikacije treba predvidjeti integraciju tradicionalnih i digitalnih kanala
marketinske komunikacije (Slika 23). Za provodenje strategije integrirane marketing komunikacije turisticke

destinacije Grubisno Polje bit ¢e zaduzena TuristiCka zajednica Grada.

Slika 23. Model integrirane marketing komunikacije za destinaciju Grubisno Polje

Drustvene mreze Internet stranica Blogovi

Marketing internetskih

Mobilni marketing o
trazilica

MARKETING TURISTICKE
DESTINACIJE
GRUBISNO POLJE

Oglasavanje u tiskanim

Partnerski marketing medijima

Odnosi s javnoscéu

lzvor: T&MC Group

5.2.3. Upravljanje destinacijom

Uspostavljanje gradske organizacije koja e biti zaduZena za upravljanje destinacijom, kao i umrezavanje s drugim
akterima turizma na razini Zupanije, nacionalnoj i medunarodnoj razini, predstavljaju klju¢ne Cinitelje uspje$nosti
implementacije Strategije razvoja turizma u Gradu. Zbog toga je upravljanje turistickom destinacijom i koordinacija

s drugim akterima turizma postavljeno kao jedno od prioritetnih podrucja intervencije.
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U okviru ovog prioriteta potrebno je planirati projekte i mjere u sljedecim podrucjima djelovanja:
= Uspostavljanje gradske organizacije za upravljanje turistickom destinacijom,
= Uspostavljanje stalne koordinacije s turistiCkim organizacijama i turistickim inicijativama u drugim JLS,

= Razvoj sustava turistiCke mobilnosti.
Uspostavljanje gradske organizacije za upravljanje turistickom destinacijom

Grad Grubi$no Polje ¢e implementacijom ove strategije postati turisticka destinacija kojom je potrebno sustavno
upravljati kako bi se postigli planirani strateski cilievi. Upravljanje turistickom destinacijom (engl. Destination
Management) znaCi upravljanje i integraciju razliCitih lokalnih turistiCkih potencijala i infrastrukture, turisti¢kin

aktivnosti i turistiGkih aktera u nekom turistickom odredistu.

Slika 24: Upraviljanje turistickom destinacijom

Kreiranje turistickih
proizvoda

Unapredenje kvalitete
Zivota stanovnika

Oc¢uvanje lokalnih
resursa

UPRAVLJANJE DESTINACIJOM
(DESTINATION MANAGEMENT)

Promicanje
odrzivog razvoja

Osiguravanje
zadovoljstva turista

Unapredivanje
konkuretnosti
destinacije

Izvor: Manente (2008) / CISET

Upravljanje destinacijom obuhvaca aktivnosti razvoja turistickih proizvoda i usluga, o€uvanje lokalnih prirodnih
potencijala, promicanje odrzivog ekonomskog razvitka, unapredivanje ukupne konkurentnosti destinacije na
turistiCkom trzitu, osiguravanje visoke razine kvalitete turistickih proizvoda i zadovoljstva turista te unapredenje
ukupne kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva (Slika 24). Uspostavljanje gradske organizacije za upravljanje
turistiCkom destinacijom je jedna od mjera u okviru prioriteta “Upravljanje destinacijom®. Buduéi da je upravljanje

lokalnim turistiCkim potencijalima odgovornost lokalne samouprave, za implementaciju destinacijskog
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menadZmenta i marketinga destinacije u Gradu bit ¢e zaduzena TuristiCka zajednica Grada GrubiSnoga Polja i

Razvojna agencija koja je u postupku osnivanja.
Uspostavljanje koordinacije s drugim akterima turizma

TuristiCki privatni ponudaci i njihove organizacije u suradnji s Gradom i Turistickom zajednicom trebaju se
horizontalno povezivati s turistickim akterima unutar Zupanije, na nacionalnoj razini te medunarodnoj razini. Buduéi
da politike regionalnog razvoja EU stimuliraju prekograni¢nu suradnju, potrebno je povezivanje s jedinicama lokalne
samouprave u susjednim drzavama te sudjelovanje u prekograni¢nim projektima u panonsko-podunavskoj

europskoj makro-regiji.
Razvoj sustava turisticke mobilnosti

Za razliku od turista u obalnom turizmu koji preferiraju "more i sunce” turisti¢ke proizvode i nisu pretjerano mobilni,

turisti u kontinentalnim podrucjima naglaseno su aktivni i mobilni. Nakon dolaska u odredeno turistiCcko podrucje,

kontinentalni turisti o¢ekuju ponudu usluga lokalne mobilnosti.

Fotografija: DIGUBUS, turisti¢ki autobus bez vozaca u gradu Salzburgu, Austrija

Usluge suvremene turisticke mobilnosti u kontinentalnom turizmu obuhvacaju tradicionalna transportna sredstva
poput konja i ko€ija, preko iznajmljivanja bicikala i elektricnih motornih vozila (e-skuteri, e-automobili, e-mini busevi

i sl.).
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Stvaranje uvjeta za lokalnu mobilnost obuhvaca mjere poput:
= Uspostavljanja stanica za najam bicikala,
= QOrganizacije javnog lokalnog prijevoza turista elektricnim motornim vozilima,

= QOrganizacije prijevoza turista tradicionalnih prijevoznim sredstvima s konjskom zapregom.
5.2.4. Okvirni uvjeti za razvoj turizma

Turizam i turistiCki potencijali u Gradu nisu dovoljno iskoristeni. Zbog toga je nuzna intervencija u podrucju okvirnih
uvjeta za razvoj turizma kako bi se osigurale pretpostavke za dugorocnu odrzivost turizma kao gospodarskog
sektora i pokretaCa ukupnog lokalnog socio-ekonomskog razvoja. Ovaj prioritet pretpostavlja provodenie sljedecih
implementacijskih mjera i projekata:

= Urbanisti¢ko-arhitektonsko definiranje lokacija u prostoru za razvoj turisti¢kih djelatnosti,

= Formiranje fondova na razini Grada za poticanje ulaganja u privatne turisticke projekte,

= Stvaranje uvjeta za razvoj eko-etno turizma,

= Digitalne inicijative - ulaganja u digitalizaciju turistiCkog marketinga i destinacijskog menadzmenta.
Urbanisti¢ko-arhitektonsko definiranje turisticki lokacija

Jedna od implementacijskih mjera ovog prioriteta bit ¢e urbanisticko-arhitektonsko definiranje lokacija u prostoru za
razvoj turistiCkih djelatnosti. S obzirom na razvoj turisticke infrastrukture na podruéju Grada, potrebno je odrediti
potencijalne katastarske Cestice na kojima ¢e se izgraditi infrastruktura. Takoder, Prostornim planom Grada su ve¢
unaprijed odredene namjene katastarskih Cestica te je potrebno pokretanje javne rasprave u slu€aju izmjene

Prostornog plana.

Formiranje fondova za poticanje ulaganja u agro-turizam

U cilju poticanja razvoja u agro-turizam na podru¢ju Grada, formirat ¢e se fond koji ¢e zainteresiranim osobama
nuditi bespovratna sredstva. Sredstva fonda bit ¢e namijenjena subjektima maloga gospodarstva, OPG-ima i
fizickim osobama (privatnim iznajmljiva¢ima). Navedena sredstva koristit ¢e se za razvoj smjeStajnih kapaciteta u
agro-turizmu, a namjena moze biti: opremanje prostora i nabava opreme u turistike svrhe, promidzba turizma u

destinaciji, organizacija i odrZzavanje manifestacija i sl.
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Digitalne inicijative

Sirenje internetskih i digitalnih tehnologija u proteklih 10-tak godina je imalo snazan pozitivan utjecaj na razvoj
ruralnog turizma. Digitalne tehnologije su utjecale na marketing i prodaju proizvoda i usluga ruralnog turizma,
povecavanje poznatosti turistickih destinacija, upravljanje destinacijom i upravljanje odnosima s posjetiteljima
destinacije — turistima. Ako danas na internetskim traZilicama pretrazimo pojam “ruralni turizam u Hrvatskoj” na
engleskom jeziku, dobit ¢emo rezultat oko 6 milijuna poveznica. Ukoliko bismo isti pojam pretraZili za Madarsku i
Austriju, dobili bismo rezultat 10 milijuna, odnosno 14 milijuna poveznica. Suvremeni posjetitelji ruralnog prostora
su skloni koristenju digitalnih tehnologija za prikupljanje informacija o ciljevima svog putovanja, rezervirali smjestaj

| osigurali aktivan odmor.

Pojam "seoski turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji” na internetskim trazilicama rezultira s 62.300 poveznica.
Za uspjesnu implementaciju Strategije turizma na podrucju Grada nuzno je pokrenuti mjere kojima ¢e se povecati
vidljivost turisti¢ke destinacije Grubi$no Polje putem digitalnih medija. Jednako tako je potrebno osigurati kvalitetan

pristup beZi¢nom internetu (Wi-Fi) turistima tijekom njihovog boravka na podrucju Grada.

Digitalne inicijative bi u okviru prioriteta “Unapredenje okvirnih uvjeta® trebale obuhvatiti sliedece projekte:
= |zrada portala turistiCke ponude u Gradu s informacijama o destinaciji koja ¢e ukljucivati i linkove za pruzatelje
usluga,
= Uspostavljanje zajednicke platforme na drustvenim mrezama,

= Uspostavljanje bezi¢nih pristupnih to¢aka internetu na podruéju Grada.
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6. GLAVNIIMPLEMENTACIJSKI PROJEKTI

PODRUCJE INTERVENCIJE 1 - TURISTICKA INFRASTRUKTURA

NAZIV PROJEKTA | IZGRADNJA TURISTICKE ZONE “BARA*

Sifra projekta: PI1.1.1

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Opéi cilj: Stvaranje cjelovitog turistickog proizvoda s naglaskom na originalnost ponude
Vrijednost: HRK 20.000.000

Financiranje: EU fondovi, proraun Grada, javno-privatno partnerstvo (JPP)

Terminski plan Planiranje: Q4 2017. - Q4 2018.

provedbe projekta:
Realizacija: Q1 2019. - Q4 2022.
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NAZIV PROJEKTA | IZGRADNJA HOSTELA
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Sifra projekta: PI1.1.2

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Op¢i cilj: Izgradnja smjestajnih kapaciteta u Gradu

Vrijednost: HRK 10.000.000

Financiranje: EU fondovi, proracun Grada, javno-privatno partnerstvo (JPP)

Terminski plan Planiranje: Q3 2019. - Q4 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q3 2020. — Q4 2021.
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NAZIV PROJEKTA | RAZVOJ SMJESTAJA U LOVACKIM DOMOVIMA

Sifra projekta: PI1.1.3

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Opéi cilj: Osiguranje i unapredenje razine kvalitete smjeStaja u Gradu
Vrijednost: HRK 1.000.000

Financiranje: Prorac¢un Grada, lovacka drustva

Terminski plan Planiranje: Q2 2019. - Q4 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q2 2020. — Q4 2020.
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NAZIV PROJEKTA | IZGRADNJA BICIKLISTICKIH STAZA

ol

Sifra projekta: Pl1.1.4

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Opéi cilj: Razvoj biciklisticke mreze na podru¢ju Grada i promicanje mobilnosti lokalnog stanovnistva i
turista

Vrijednost: HRK 3.500.000

Financiranje: EU fondovi, proracun Grada

Terminski plan Planiranje: Q4 2019. - Q2 2020.

provedbe projekta:
Realizacija: Q3 2020. — Q4 2025.
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NAZIV PROJEKTA | UREDENJE ZELENIH POVRSINA NA PODRUCJU GRADA

Sifra projekta: PI1.1.5

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Opéi cilj: Uredenje javnih zelenih povrSina u svrhu unapredenja kvalitete Zivota stanovnistva Grada
Vrijednost: HRK 1.500.000

Financiranje: EU fondovi, proracun Grada

Terminski plan Planiranje: Q2 2019. - Q3 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q2 2020. — Q4 2025.
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NAZIV PROJEKTA | OSNIVANJE CENTRA KOMPETENCIJA ZA AGRO-TURIZAM

Sifra projekta: PI1.1.6

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Op¢i cilj: Izgradnja centra kompetencija i razvoj ljudskih potencijala u podrucju agro-turizma
Vrijednost: HRK 5.000.000

Financiranje: EU fondovi, proracun Grada

Terminski plan Planiranje: Q4 2019. - Q2 2020.

provedbe projekta:
Realizacija: Q4 2020. — Q4 2021.
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PODRUCJE INTERVENCIJE 2 - TURISTICKI MARKETING

NAZIV PROJEKTA | IZRADA WEB PORTALA TURISTICKE PONUDE

Sifra projekta: Pl12.1.1

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Op¢i cilj: Promocija Grada Grubi$noga Polja kao turistiCke destinacije i povezivanje s pruzateljima
turistickih usluga na podruc¢ju Grada
Vrijednost: HRK 15.000

Financiranje: Proracun Grada

Terminski plan Planiranje: Q3 2019. - Q4 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q1 2020. - Q2 2020.
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PODRUCJE INTERVENCIJE 3 - UPRAVLJANJE DESTINACIJOM

NAZIV PROJEKTA | IZGRADNJA STANICA ZA NAJAM BICIKLA

Sifra projekta: PI13.1.1

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Op¢i cilj: Izgradnja stanice za najam bicikla i poticanje mobilnosti stanovnika Grada i turista
Vrijednost: HRK 200.000

Financiranje: EU fondovi, proraun Grada, javno-privatno partnerstvo (JPP)

Terminski plan Planiranje: Q3 2019. - Q4 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q2 2020. - Q3 2020.
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NAZIV PROJEKTA | RAZVOJ SUSTAVA LOKALNOG PRIJEVOZA TURISTA

Sifra projekta: PI13.1.2

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Opéi cilj: Unapredenije turisticke ponude i razvoj mobilnosti na podru¢ju Grada
Vrijednost: HRK 2.000.000

Financiranje: EU fondovi, proraun Grada, javno-privatno partnerstvo (JPP)

Terminski plan Planiranje: Q4 2019. - Q2 2020.

provedbe projekta:
Realizacija: Q3 2020. — Q4 2020.
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NAZIV PROJEKTA | ISTRAZIVANJE | DOKUMENTIRANJE LOKALNE GASTRONOMSKE TRADICIJE

Sifra projekta: PI3.1.3

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Op¢i cilj: IstraZivanje gastronomske tradicije i izdavanije knjige lokalnih recepata
Vrijednost: HRK 15.000

Financiranje: Proracun Grada

Terminski plan Planiranje: Q3 2019. - Q4 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q1 2020. — Q4 2020.
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PODRUCJE INTERVENCIJE 4 - OKVIRNI UVJETI ZA RAZVOJ TURIZMA

NAZIV PROJEKTA | IZGRADNJA JAVNE BEZICNE MREZE NA PODRUCJU GRADA

Sifra projekta: Pl4.1.1

Lokacija projekta: | GrubiSno Polje

Vrsta projekta: Glavni projekt

Op¢i cilj: Osiguranje besplatnog pristupa Internetu u cilju pobolj$anja kvaliteta turisti¢ke infrastrukture i
kvalitete Zivota stanovnika Grada
Vrijednost: HRK 200.000

Financiranje: WiFi4EU, proraCun Grada

Terminski plan Planiranje: Q1 2019. - Q2 2019.

provedbe projekta:
Realizacija: Q3 2019. - Q2 2020.
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7. MONITORING | EVALUACIJA

Monitoring je sustavni i rutinski proces prikupljanja podataka i informacija iz projekata kojim se implementira
Strategija razvoja turizma. Monitoring sustav se sastoji od:
= pracenja efikasnosti upotrebe resursa i ostvarivanja prethodno postavljenih projektnih cilieva i pokazatelja,
= prikupljanja iskustvenih podataka s ciliem korekcija projektnih aktivnosti i unapredenja prakse strateskog
planiranja razvoja turizma i projektnog vodenja u buduénosti,

= prikupljanja informacija za proces evaluacije.

Monitoring je proces koji se uspostavlja u fazi izrade i traje za vrijeme trajanja implementacije Strategije razvoja
turizma. Monitoring predstavlja provjeru napretka implementacije i projektnih aktivnosti u odnosu na plan. Proces
monitoringa sastoji se od dvije komponente:

= Uspostavljanje sustava prikupljanja informacija — monitoring informacijskog sustava,

= Prikupljanje i obrada podataka.
Sistemski prikupljeni podaci se obraduju i racunaju se indikatori.

Za proces monitoringa su vazne sljedece grupe ulaznih podataka:
= Financijski podaci - informacije o projektnim budzZetima i informacije o utroSenim financijskim sredstvima,
= Empirijski (fiziCki) podaci - podaci iz kojih se racunaju indikatori u€inaka,

= Administrativni podaci - informacije o napretku projektnih radova (u kojoj fazi se projekt nalazi).
Cilj obrade podataka je transformacija kvantitativnih podataka u informacije koje su relevantne donositeljima odluka.

Evaluacija je sistematsko i objektivno ocjenjivanje napretka projekta ili kompletnosti projekta nakon njegovog
zavrSetka. Procesom evaluacije se ocjenjuju podaci i informacije u ciliu pripremanja izvjeStaja za donositelje
strateSkih odluka. Evaluacija pomaze u donoSenju zaklju¢aka u vezi pet najvaznijih aspekata intervencije:

= strateSkog znacaja intervencije (projekta),

= efikasnosti koriStenja resursa,

= ucinku intervencije na ostvarenje postavljenih strateskih ciljeva,

= dugorocnoj odrzivosti intervencije (projekta).

Strategija razvoja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018-2025




Evaluacija mora pronaci odgovore na sljedeca pitanja:
= Da li je intervencija imala efekta; ako je koliki je u€inak intervencije, pozitivan ili negativan?

= Zasto intervencija proizvodi planirane (i neplanirane) ucinke?
Informacije koje su prikupljene u vezi s gornjim aspektima monitoringa predstavljaju bazu za evaluacijsku analizu.

Ex-ante evaluacija provodi se na poCetku procesa strateSkog planiranja razvoja turizma. Tokom implementacije se
provodi evaluacija napretka implementacije i projekinih aktivnosti. Na kraju strateSkog razdoblja i poCetka novog

izraduje se ex-post evaluacija.

Tablica 6: Vrste evaluacije

Vrsta evaluacije Aktivnosti

PRETHODNA = Provjera realistiCnosti i izvedivosti strateskih ciljeva i projekata

, = Provjera fiskalnih (financijskih) kapaciteta Grada u odnosu na financijske
(Ex-ante evaluacija)

aspekte planiranih projekata

= |zvje$taj 0 ex-ante evaluaciji

PERIODICNA = Kontrola napretka projekata

(Interim evaluacija) = |zrada redovnih periodi¢nih izvje$taja o napretku implementacije Strategije

razvoja turizma

NAKNADNA = Analiza pojedinacnih projekata i njihovih u¢inaka
(Ex-post evaluacija) = Rekapitulacija i ocjena strateskog plana i njegove implementacije u cjelini
= Analiza klju¢nih faktora uspjeha / neuspjeha

= Rekapitulacija naucenih lekcija

Gradska uprava je odgovorna za uspostavljanje procesa monitoringa i evaluacije. Unutar gradske uprave uspostavit

Ce se centralni tim za upravljanje procesom implementacije Strategije razvoja turizma.
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Slika 25: llustracija odnosa izmedu planiranih i stvarnih rezultata intervencije
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Izvor: Europska komisija - Vodi¢ za monitoring i evaluaciju

Planirani rezultati (indikatori) moraju biti:
= Povezani sa Strategijom - moraju obuhvatiti samu sustinu rezultata intervencije koja se planira (Slika 25),

= Normativni - moraju imati jasnu normativnu interpretaciju 0 smjeru kretanja i rezultatu,
= Robusni - moraju biti pouzdani i statisticki potvrdeni,
= Prikupljeni na vrijeme - indikatore koje nije moguce statisticki obuhvatiti u realnom vremenu ne treba planirati.

Slika 26: Mapa sustava monitoringa i evaluacije
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Sustav monitoringa i evaluacije uspostavlja gradska uprava, a sastoji se od Cetiri razine:
= Razina strateSkog planiranja, upravljanja projektima implementacije i monitoringa,
= Razina pojedinacnih projekata implementacije,
= Razina evaluacije i izvje$tavanja,

= Razina prikupljanja podataka i IT podrska.

Centralno mjesto sustava monitoringa i evaluacije zauzima “PMO — Program management office“ - Ured za
upravljanje projektima za implementaciju Strategije razvoja turizma. Na ovom mjestu se odvija proces monitoringa
i evaluacije. PMO prikuplja kvantitativne i kvalitativne informacije do managementa pojedina¢nih projekata, sluzbi

unutar Grada kao i vanjskih baza podataka (npr. vladina ministarstva, vladine agencije, DZS i dr.).

Implementacijski projekti se pojedina¢no planiraju, imaju svoj projektni tim, projektnu organizaciju i kontrolu kvalitete
projektnih radova. Za pojedinacne implementacijske projekte vodi se projektno knjigovodstvo kako bi se prikupili
kvantitativni podaci. Kvalitativne informacije u samom projektu prikuplja projektni management. Na razini evaluacije
provodi se evaluacijski proces koji se najCeSce eksternalizira. Evaluatori izraduju ex-ante i ex-post izvjestaje, dok

periodi¢ne izvjestaje izraduje PMO. Za sustav monitoringa i evaluacije potrebno je osigurati adekvatnu IT opremu.
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OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNNE

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj

Provedba operacije 7.1.1.

"Sastavljanje i aZuriranje planova za razvoj jedinica lokalne samouprave” u sklopu Mjere 07

Naziv projekta
rada Strategije razvaja turizma Grada Grubisnoga Polja 2018. — 2025,

PROGRAM RURALNOG RAZVOJA 2014. - 2020.
Udio u sufinanciranom dijelu: 85% EU, 15% RH

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvej: Europa ulaZe u ruralna podrudja
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